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محترمو لوستونکو او د قدر وړ استادانو
ــتړي  ــه س ــه ن ــوکالۍ پ ــګ او س ــې د پرمخت ــوږ د ټولن ــوا زم ــه خ ــون ل ــاختر پوهنت ــې د ب ــاړم، چ ــه دې وی ــن زه پ ن
کیدونکــو هلــو ځلــو بانــدې بحــث کــوم. دا زمــوږ ټینــګ بــاور دی، چــې د علمــي څیړنــو پــر مــټ مــوږ کولــی شــو 
د اقتصــادي ننګونــو لپــاره دوامــداره حــل لارې رامینځتــه کــړو لــه کومــو سره چــې عــملا مــخ یــو. دا چــې زمــوږ 
ــو د دې  ــیسي ن ــږ د پرمختــګ او ثبــات مخــه ن ــه د داســې مختلفــو اقتصــادي ســتونزو سره مــخ ده، چــې زمون ټولن
ننګونــو د حــل پــه موخــه، مــوږ بایــد پــه پیــاوړو علمــي څیړنــو تکیــه وکــړو. د داســې علمــي موضوعاتــو پــه تــړاو 
بــاختر پوهنتــون تــل خپلــه ژمنتیــا پــه اثبــات رســولې او تــل پــدې برخــه کــې پــه لومــړي قطــار کــې ولاړ دی. )بــاختر 
د اقتصــادي علومــو څېړنیــز ژورنــال( جــوړول پــه دې برخــه کــې يــو مهــم ګام بلــل کېــږي. دا علمــي ژرونــال بــه د 
افغانســتان لــه نــورو دولتــي او خصــوصي پوهنتونونــو د محترمــو اســتادانو څخــه د بــاور وړ، او د مســلکي بــورډ لخــوا 
د تایــد شــویو څیړنیــزو مقالــو خپرولــو لپــاره د لومــړي او بــاوري ادرس پــه توګــه کار وکــړي. علمــي څیړنــه مــوږ 
تــه دا تــوان راکــوي چــې اقتصــادي ســتونزې وپيژنــو  او تحلیــل یــې کــړو کومــو چــې زمــوږ پــه ټولنــه کــې زیــان 
رســولي. دا اقــدام یــوازې علمــي نــه ، بلکــې عــملي بدلــون لپــاره یــوه وســیله ده، چــې د مختلفــو مرســته کوونکــو 
او اړونــد نهادونــو څخــه د نوښــتي نظریاتــو پــه راټولولــو سره، مــوږ کولــی شــو د شــواهدو پــر بنســټ داســې حــل 
ــه غوښــتنو سره ســمون ولــري. سربیــره پــردې، مــوږ پوهیــږو چــې پــه  لارې وړاندیــز کــړو، چــې زمــوږ د ټولنــې ل
پوهنتونــو کــې علمــي څیړنــه یــو جلا فعالیــت نــه دی، بلکــې دا د پوهنتونو،اســتادانو او اړونــد نهادونــو ترمنــځ  ګــډې 
همــکارۍ او د نظرونــو تبادلــې تــه اړتیــا لــري. د علمــي تحقیقاتــو کلتــور تــه پــه وده ورکولــو سره، مــوږ کولــی شــو 

یــو متحــرک اکاډمیــک چاپیریــال رامینځتــه کــړو ترڅــو مــوږ د ملي پرمختــګ ګــډ هــدف تــه و هڅــوي.
ــه خپرولــو سره پــای تــه نــه رســیږي. د بــاختر پوهنتــون رهبري او اکاډميــک  ــو پ ــا د علمــي څیړن زمــوږ ژمنتی
کارکوونکــي ژمــن دي، چــې خپلــې موندنــې تــر اړونــدو چارواکــو او ادارو پــورې ورســوي. زمــوږ موخــه دا ده، چې 
د تیــوري او عمــل تــر منــځ واټــن لــه منځــه یوســو،  او ډاډ ترلاســه کــړو، چــې زمــوږ څیړنــې د عمــل وړ پالیســیو کــې 
ځــای پــر ځــای کیــږي ترڅــو زمــوږ ټولنــه لــه اقتصــادي پلــوه وده وکــړي. پــه پــای کــې، زه تاســو ټولــو اســتادانو، 
ــه ګــډه،  ــه بلنــه درکــوم چــې پــه دې هیلــه منــد ســفر کــې زمــوږ سره یوځــای شــئ. پ څیړونکــو او متخصصینــو ت
ــه پــه ګوتــه کــړو او د د قیقــو علمــي تحقیقاتــو پــر مــټ  مــوږ کولــی شــو د خپلــو اقتصــادي ننګونــو اصلي لاملون
ــو راځــئ چــې دا  د پرمختــګ لاره روښــانه کــړو. دا چــې زمــوږ د ټولنــې راتلونکــی پــه همــدې پــورې اړه لــري ن

مـسـؤلیت ـپـه ـپـوره ـقـوت او ـعـزم سره ـپـه ـګـډه آدا ـکـړو.
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پوهنمل سباوون حماس1
د څېړنې لنډیز

ــه  ــا ن پــه اوســني وخــت کــې ګــڼ شــمېر شــیان دي چــې حکومــت او عــام وګــړي یــې پــه خپلــه د جوړولــو وړتی
ــوم  ــه ن ــتصناع پ ــې د اس ــه ک ــه فق ــړون پ ــه ت ــوي. همدغ ــتنه ک ــو غوښ ــې د جوړول ــه ی ــو څخ ــورو لوری ــري او د ن ل
ــر  ــل پ ــږي چــې د ب ــه داســې مبیعــه ورادې ــه ليــده اســتصناع داســې عقــد دی، چــې پ ــږي. د حنفــي ‍م‍ذهــب ل یادې
ــم  ــه مه ــې ځک ــت ک ــني وخ ــه اوس ــړل پ ــوع څې ــادې موض ــوی وي. د ی ــې شرط ش ــه ک ــل پ ــږي او عم ــه ثابتې ذم
ــی  ــه کول ــه موخــه غــوره وســیله دی او بانکون ــل پ ــروژو د تموی ــو پ ــاره د لوی ــۍ لپ برېښــي چــې د اسلامــي بانکوال
ــه  ــه ګټ ــه پ ــو څخ ــتبرو سرچین ــوع د مع ــاده موض ــړې. ی ــل ک ــروژې تموی ــې پ ــټ لوی ــر م ــړون پ ــاد ت ــې د ی شي چ
اخســتنه هــر اړخیــزه تحلیــل شــوی دی، چــې پــه پایلــه کــې دې نتیجــې تــه رســیدلي یــو چــې  د اســتصناع تــړون 
ــړ کــې  ــه لــری، چــې د څېړنــې پــه ل ــړ ارکان او شرطون ــو پــه څېــر  یــو ل مســتقل او روا تــړون دی او د نــورو تړونون
بیــان شــوي دي. د اســتصناع تــړون درې بڼــې لــری چــې لــه: ساده)بســیطه( اســتصناع، مــوازي اســتصناع او پړاویــزه) 
مقســطه( اســتصناع څخــه عبــارت دي. یــاد تــړون پــه افغانســتان کــې د اقتصــادي پرمختــګ لپــاره خــورا اړیــن او د 
 لویــو لارو،  بنســټیزو پــروژو، روغتیا، نظامــي تجهیزاتــو او کرنــې برخــو پــه تمویــل کــې خــورا مهــم رول لوبــوي.

کلیدي مفاهیم: استصناع، موازي استنصاع، تمویل، بسیطه استنصاع، اقتصاد

Istisna Agreement in Islamic Economy and the Need for Its 
Implementation in Afghanistan

Sabawoon Hammas
ABSTRACT
The term «Istisna» means to create or manufacture. According to the Hanafi school of thought, 
Istisna is a contract that pertains to goods that are to be produced and where the production 
process is a condition of the agreement. From this perspective, the Istisna contract is 
considered an independent and valid agreement. However, the majority of scholars view the 
Istisna contract as a type of Salam contract, meaning that the conditions necessary for a Salam 
contract must also be present in an Istisna contract.
Like other contracts, the Istisna contract has a set of essential elements and conditions that 
must be satisfied. There are three forms of the Istisna contract: simple (basic) Istisna, parallel 
Istisna, and installment (divided) Istisna. This contract plays a crucial role in Afghanistan›s 
economic development, particularly in financing major infrastructure projects, health, 
military equipment, and agriculture.
Key word: Istisna, parallel Istisna, financing, basic Istisna, economy

1 د کابل پوهنتون د شرعیاتو پوهنځي علمي کادر غړی. 
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مقدمه
الحمــد للــه رب العلمیــن، والــصلاة والــسلام علــی المبعــوث رحمــة للعلمیــن،  محمــد و علــی آلــه و أصحابــه 

أجمعیــن.
ــه موخــه  ــم پ ــو د تنظی ــو اړخون ــد ټول ــو ټولشــموله شریعــت دی، چــې د ژون ــا بعــد: اسلامــي شریعــت داســې ی أم
ــې ســتونزې د اسلامــي شریعــت د  ــري. اسلامــي شریعــت غــواړې چــې د خلکــو ټول ــه احــکام او اصــول ل عادلان

ڼـا ـکـې ـحـل شي. پـه رـ احکاـمـو ـ
پــه اوســنۍ نــړۍ کــې هیوادونــه او وګــړي غــواړي تــر څــو خپلــې مــالي ســتونزې د بېلابېلــو لارو چــارو پــه مرســته 
حــل کــړي. دا چــې د اسلام اقتصــادي نظــام یــو لــه هغــو نظامونــو څخــه دی، چــې د مــالي او اقتصــادي اړتیــاو د 
حــل پــه موخــه داســې لازمــې لارښــونې او لارې چــارې پــه کــې شــتون لــري چــې پــه اوســني اقتصــادي پرمختــګ 
ــړ کــې  ــا لــري. پــه همــدې ل ــو وړتی کــې رغنــده رول لوبــوي او د بېلابېلــو بنســټیزو پــروژه د تمویــل او تــرسره کول
ــه هغــو تړونونــو څخــه ګڼــل کېــږي، چــې پــه اوســني وخــت کــې یــې د پلي کېــدو اړتیــا  د اســتصناع تــړون یــو ل
ــه  ــړي. پ ــه ک ــل او ترلاس ــارو ح ــه روا لارو چ ــل پ ــتونزې او تموی ــالي س ــې م ــک خپل ــو خل ــر څ ــږي؛ ت ــدل کې لی
همــدې موخــه یــاده څېړنــه د اســتصناع تــړون اړونــد تــر سره شــوې، چــې د اســتصناع تــړون اړونــد موضوعــات او 

کـز ـکـوي. د افغانـسـتان لـپـاره د ـیـاد ـتـړون ـپـر اړتـیـا باـنـدې تمرـ

د  څېړنې اهمیت
 افغانســتان یــو اسلامــي هېــواد دی. ټــول پانګــوال او د کارو بــار خاونــدان غــواړي چــې د روا لارو چــارو څخــه مالي 
تمویــل تــر لاســه کــړي. اســتنصاع تــړون یــو د هغــو تړونونــو څخــه دی، چــې د لويــو، منځنیــو او کوچنیــو پــروژو  
ــه هیــواد کــې اړینــې او  ــر بنســټ پ ــه کولــی شي، چــې د نومــوړي تــړون  پ ــري. اسلامــي بانکون ــا ل د تمویــل وړتی
ټولګټــې پــروژي تمویــل کــړي، تــر څــو د هیــواد او وګــړو د هــر اړخیــز اقتصــادي پرمختــګ لامــل وګرځــي او د 

خلکــو مــالي ســتونزې حــل شي.

د  څېړنې  موخې
 نوموړې څېړنه لاندې موخې لري:

۱- په اسلامي اقتصاد کې د استصناع تړون هر اړخیزه څېړنه او بیان؛
۲- په اسلامي اقتصاد کې د استصناع تړون ډولونو، ارکان او شرطونو بیان؛

ــو لپــاره د روا لارو چــارو پــه مرســته، د اړینــو او ګټــورو پــروژو د تمویــل  ــه افغانســتان کــې د اسلامــي بانکون ۳- پ
غــوره وســایلو بیــان؛

۴- د اسلامي شریعت هر اړخیزتوب او په هر ځای او وخت کې یې د پلي کېدلو د وړتیا بیان؛
۵- په افغانستان کې د استصناع تړون د پلي کولو اړتیا او پر اقتصاد یې اغېز د یادې څېړنې موخې دي؛

د څېړنې د غوره والي لامل
اســتصناع تــړون یــو لــه هغــو مهمــو تړونونــو څخــه شــمېرل کېــږي چــې  پلي کېــدل یــې پــه اقتصــادي پرمختــګ 
ــت  ــان حکوم ــې افغ ــن دي، چ ــه اړی ــې ځک ــت ک ــه اوس وخ ــړل پ ــوع څې ــادې موض ــی شي، د ی ــن ثابتېدل اغیزم
ــه مــالي ســتونزو سره لاس او ګریــوان دی او د لویــو بنســټیزو پــروژو د تمویــل پــه برخــه کــې د اړتیــا وړ بویجــه  ل
ــا لــري، د  ــه لــري او د یــادو بنســټیزو پــروژ پــه تمویــل کــې د نــورو مــالي بنســټونو او کمپنیــو همــکارۍ تــه اړتی ن
موضــوع همــدې اهمیــت  او پــه افغانســتان کــې یــې د تطبیــق  اړتیــا  تــه پــه کتــو مــو یــاده موضــوع د څېړنــې پــه 

موخــه غــوره کــړه.
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د څېړنې  پوښتنې
 نوموړې څیړنه لاندې پوښتنې ځوابوي

۱- په اسلامي اقتصاد کې  استصناع څه ډول تړون دی؟ 
۲- په اسلامي اقتصاد کې استصناع تړون بڼې کومې دي؟

۳- په اسلامي اقتصاد کې استصناع څه حکم لري؟
۴- په اسلامي اقتصاد کې د استصناع اهمیت او د پلي کېدلو ځایونه کوم دي؟

۵- ایا په افغانستان کې د استصناع تړون پلي کېدلو ته اړتیا شته؟

د څېړنې مخینه
 د استصناع تړون اړوند ځینې لیکنې چې په بهرنیو ژبو تر سره شوې دي شتون لري، د بېلګي په توګه د )مجلة 

مجمع الفقه الاسلامي، المعاییر الشرعیه او ځینې نور مقالات شته چې یاده موضوع یې په بهرنیو ژبو د هغوی د اړتیا 
مطابق څېړلې دی، خو نوموړې لیکنې د  استصناع تړون ټول اړخونه، په افغانستان کې یې د پلي کېدلو ځایونه او 

ځینې نور اړین موضوعات، په روانه پښتو ژبه نه دي څېړلي. له همدې امله مو وغوښتل چې یاده موضوع په روانه 
پښتو ژبه وڅېړم،  الله تعالی نه سوال کوم چې دا څېړنه د لوستونکو لپاره ګټوره او د خپلې رضا لپاره وګرځوي.

 
د  څېړنې  کړنلار

نوموړې څېړنه د تحلیل او شننې پر بنسټ ترسره شوې. هڅه شوې چې د موضوع اړوندو موضوعاتو شننه ترسره 
او پایله یې برسېره شي. د نوموړې  څېړنې  په ترسره کولو کې د معتبرو سرچینو او مصادرو څخه ګټه اخستل شوې 

چې نوملړ یې د  څېړنې  په پای کې شته دی.

د استصناع پېژندنه
استصناع  کلمه د )استفعال( په وزن د مصدر صیغه ده، چې د )صنع( څخه اخستل شوې دی. )صنع( د جوړښت 

ءٍٍ(1، استصناع بیا د بل لوري څخه د یو شي د جوړښت  ْ په معنا ده، الله تعالى فرمايي: )صُُنَْْعَ اللَّهَِِ الَّذَِِي تَْأََنََقَ كُُلََّ شَيْ�
غوښتنې په معنا سره استعمالېږي2.

په حنفي مذهب کې د  استصناع تړون)عقد(  دی او هغه یې داسې تعریف کړی دی: هو عقد على مبيع في الذمة، 
شرط فيه العمل3

استصناع هغه  عقد دی چې په داسې مبیعه ورادېږي، چې د بل پر ذمه ثابتېږي او عمل په کې شرط شوی وي.
په پورتني تعریف  کې د )عقد( كلمې څخه دا معلومېږي چې په حنفي مذهب کې استصناع عقد دی او د انعقاد 
لپاره یې ایجاب او قبول شرط دي. )على مبيع( كلمې څخه معلومېږي چې استصناع د بیعې تړون دی او د اجارې 

تړون نه دی او هغه څه چې په بیعه کې یې شتون اړین دي په استصناع کې هم  اړین دي. )فی الذمة( کې اشاره 
دی چې په یاد تړون کې مبیعه په هغه وروستي شکل په ذمه ثابته وي، ځکه په دې تړون کې اګر که عقد په خامو 
موادو  واردېږي، خو اصلی موخه یې ددغه خامو موادو هغه وروستی شکل چې په ګټورو توکو بدل شي مقصود 

وي4. 

1 سورت النمل ايت 88.
2 الأفریقي، ابن منظور، لسان العرب، ټ۸ پ۲۰۸
3 الكاساني، علاء الدين، بدائع الصنائع، ټ۵ پ۲

4 دبیان، أبو عمر دبیان، المعاملات المالیة أصالة و معاصرة، ټ۸ پ۲۶۸.
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د بېلګې په توکه یو شخص نجار ته د کړکیو د جوړولو په موخه مراجعه کوي او  د  کونړي لرګیو څخه د کړکیو 
د جوړولو غوښتنه  ترې کوي، دلته دا تړون اګر که په کونړي لرګیو چې خام مواد دي واقع شوی دی، خو  په 

حقیقت کې د دغه خامو موادو هغه وروستی شکل چې په کړکیو بدل شي د تړون اصلي موخه دی.
جمهور فقها بیا استصناع تړون مستقل نه بولي بلکې د سلم تړون یې بولي او هغه شرطونه چې د سلم تړون کې یې 

شتون اړین دی، په استصناع تړون کې هم باید موجود شي 1.
نو په لنډه توګه د استصناع مفهوم اړوند ویلی شو چې استصناع د مستصنع)مشتري( او صانع )بائع( ترمنځ داسې 

عقد دی، چې پر بنسټ یې صانع د مستصنع په غوښتنه داسې توکې چې ځانګړتیاوې یې د مستصنع له لوري 
صانع ته بیان شوې وي، د ټاکلې بیې مقابل کې، چې دواړه لوري د یادې بیې د سپارلو په څرنګوالي هوکړه کوي 

جوړوي، په دې تړون کې خام مواد او عمل د صانع پر غاړه وي.

د استصناع حکم
مخکــې مــو وویــل چــې جمهــور فقهــا د اســتصناع تــړون د ســلم تــړون یــو ډول بــولي او هغــه شرطونــه چــې د ســلم 
پــه تــړون کــې یــې شــتون لازم دی د اســتصناع پــه تــړون کــې هــم بایــد موجــود شي، مګــر پــه حنفــي مذهــب کــې 
اســتصناع مســتقل تړون)عقــد( بلــل ګېــږي او د ســلم تــړون سره هېــڅ اړیکــه نلــري. پــر همــدې بنســټ د جهمــورو 
فقهــاو لــه لیــده د اســتصناع تــړون پــه هغــه شــکل چــې حنفــي مذهــب یــې تعریفــوي نــاروا  او پــه حنفــي مذهــب 

کــې روا دی. جمهــور فقهــا د اســتصناع تــړون د نــاروا والي لپــاره  لانــدې دلایلــو یادونــه کــوي          :
۱- حکیــم ابــن حــزام لــه رســول اللــه - صلى الله عليه وسلم- څخــه روایــت کــوي هغــه فرمایــي: چــې مــا رســول اللــه - صلى الله عليه وسلم- تــه 
َـا ي�َلَْـسََ  : الَا ب�َتَعِْْ م� ُـوقِِ، ق�َـاَلَ َنَِ ال�س هُُُ ل�ــهُُ م� هُُُ مِِن�هُُْ، ث�مََُّ بَْأََتَاع� ْـأَلَُنُِِي الْي�َبََعَْ ي�َلَْـسََ عِِن�دِِْي بَِِأَيع� لُُُ، س�َيََفَ وویــل: » أَْيَتِْيِن�ِـي الرَّج�

.2»َ كَ عِِن�َدَْ
ژبــاړه: ای د اللــه رســوله! یــو ســړی مــا تــه راځــي او د هغــه شي د اخيســتلو غوښــتنه را څخــه کــوي چــې مــاسره نــه 
وي، زه یــې بــازار کــې اخلــم او بیــا یــې پــرې خرڅــوم، رســول اللــه - صلى الله عليه وسلم- وفرمایــل: هغــه څــه چــې لــه تــا سره نــه 

وي هغــه مــه خرڅــوه.
پــه پورتنــي حدیــث کــې د رســول اللــه - صلى الله عليه وسلم- د هغــه شي چــې موجــود نــه وي او د بایــع پــه ملکیــت کــې نــه وي 
ــو د  ــه دی ن ــع داســې شــی خرڅــوي، چــې فــعلا یــې مالــک ن خرڅــول منــع کــړي دي او پــه اســتصناع کــې صان

پورتنــي حدیــث پــر بنســټ یــاد تــړون نــاروا دي.
د پورتنــي دلیــل شــننه: پورتنــي حدیــث کــې هغــه توکــو خرڅــول منــع دي، چــې د اعیانــو لــه ډلــې څخــه وي او 
د شــخص پــه ملکیــت کــې نــه وي، کلــه چــې يــو شــی پــه ذمــه بانــدې موصــوف وي پورتنــی حدیــث ورتــه نــه 

شــاملېږي3
نَْْعَ يَْبَْعِِ الَْكَالِئِِِ بِِالَْكَالِئِِِ«4 لََّسََوََمَ َهََنَ»ى  يَْلََعَْهِِ  ىلَّىَصَ اللهُُ  ، نَََّأَ النََّبِِيََّ  َرََمَ 2- نَِِعَ ابْنِِْ عُُ

ژباړه: رسول الله - صلى الله عليه وسلم- د َدَین خرڅول په َدَین منع کړي دي 

پــه پورتنــي مبــارک حدیــث کــې د َدَیــن خرڅــول د َدَیــن پــه مقابــل کــې منــع شــوي دي او ســتصناع کــې همدغــه 
صــورت حــال ده، ځکــه چــې پــه یــاد تــړون کــې هغــه مبیعــه چــې جوړښــت یــې مطلــوب دی پــر ذمــه َدَیــن وي او 

پیســې هــم َدَیــن وي نــو د پورتنــي حدیــث پــه رڼــا کــې دا تــړون نــاروا دی.
پورتنــي دلیــل شــننه: د اســتصناع تــړون د بیعــې او اجــارې څخــه مرکــب تــړون دی، څرنګــه چــې د اجــارې پــه تړون 

کــې مــزد ورکــول  د اجــارې تــړون  پــه پیــل کــې لازم نــه دي همداســې پــه اســتصناع کــې هــم لازم نــه دی، ځکــه

1 - الصاوي، بلغة السالك لأقرب المسالك، ټ۳ پ۲۸۷، القزویني، فتح العزیز بشرح العزیز، ټ۹ پ۳۱۷، ابن قدامه، ټ۴ پ۲۱۴،
2 - الصاوي، بلغة السالك لأقرب المسالك، ټ۳ پ۲۸۷، القزویني، فتح العزیز بشرح العزیز، ټ۹ پ۳۱۷، ابن قدامه، ټ۴ پ۲۱۴،

3 - دبیان، أبو عمر دبیان، المعاملات المالیة أصالة و معاصرة، ټ۸ پ۳۰۲.
4 - الدارقطني، السنن، ټ۴ پ۴۰ حديث شمېره۳۰۶۰.
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چې د استصناع تړون د اجارې تړون سره ورته تړون دي، بل دا چې په اوسني عصر کې د استصناع تړون د لویو 
پروژو په تمویل او میلیونونو افغانیو په ارزښت قیمتي توکو کې ترسره کېږي، نو که چېرې د پیسو ورکړه په ابتدا کې 

لازم شي کیدای شي چې مطلوب توکي او اجناس چې قیمتي دي د ټاکلو شرایطو سره سم جوړ نه شي، چې په 
دې صورت کې د ورکړل شویو پیسو بېرته لاسته راوړل ستونزمن دي، نو مصلحت په دې کې دی، چې ټولې پیسې 

په ابتدا کې تسلیم نه شي، تر څو مطلوب توکي د ټاکلو ځانګړتیاو سره سم په ښه توګه تر لاسه شي.1 
له بل پلوه حنفي مذهب استصناع تړون روا بولي او یادو تړون د روا والي لپاره لاندیني دلایل ذکر کوي:

بٍٍَهََذَ...2 اً مِِنْْ  اتَمً� لََّسََوََمَ اصَْْعََنََطَ َخَ يَْلََعَْهِِ  ىلَّىَصَ اللهُُ  دَََّحَهَُُثَ: نَََّأَ النََّبِِيََّ  بَْعََْدَ اللَّهَِِ،  نَْْعَ َنَافِِعٍٍ، نَََّأَ   -۱
نافع -رضی الله تعالی عنه- وایي چې عبدالله ماته بیان وکړ چې رسول الله صلى الله عليه وسلم د سرو زرو ګوتمې جوړه کړې وه.

په پورتني حدیث کې دلیل ده چې رسول الله صلى الله عليه وسلم د ګوتمۍ د جوړولو غوښتنه وکړه، پرته له دې چې د پیسو د 
ورکړې بیان وکړي، نو که چېرې د پیسو ورکړه په ابتدا کې اړینه وه، نو رسول الله صلى الله عليه وسلم به یې بیان کړی وه.

ادًًا، جَْْأَلِِسُُ  لَْْمَ يلِي عَْْأََوَ ، عَْْيَ كَِِمََلاَ النََّجََّاَرَ لََّسََوََمَ إِىلَى امْْةٍٍَأََرَ: مُُ»رِِي غُُ يَْلََعَْهِِ  ىلَّىَصَ اللهُُ  : َثََعََبَ سَُُرَولُُ اللَّهَِِ  هَْْسَلٍٍ، َقَاَلَ 2- نَْْعَ 
يَْلََعَْهِِن3ََّ

ژباړه: سهل رضی الله عنه څخه روایت دی، هغه وایي چې رسول الله صلى الله عليه وسلم یوې ښځې ته څوک ولېږه او هغې ته 
یې وویل: خپل هغه ترکاڼ غلام ته ووایه چې ماته د لرګیو څخه د ناستې لپاره یو شی جوړ کړي تر څو پرې کېنم.

3- عملي اجماع: د استصناع تړون د جواز لپاره تر ټولو ځواکمن دلیل د خلکو عملي اجماع ده، چې د اوږدې 
زمانې څخه د خلکو ترمنځ شتون لری او تر سره کوي یي، امام کاساني وایي: ويجوز - يعني الاستصناع- استحسانا 

لإجماع الناس على ذلك؛ لأنهم يعملون ذلك في سائر الأعصار من غير نكير4 .
ژباړه: د استصناع تړون د استحسان او د یاد تړون پر جواز د خلکو د اجماع  له امله د انکار پرته روا دی، ځکه چې 

په ټولو زمانو کې خلکو دغه کړنه د انکار پرته تر سره کړې دی.

 غوره نظر:
 د نني عصر مالي ستونزو او اړتیاو ته په کتو ویلی شو چې غوره نظر هغه دی چې د استصناع تړون مستقل او روا 

بولي، ځکه چې په اسلامي ټولنه کې ګڼې مالي اړتیاوې د استصناع تړون پرمټ حل کېدلی شي، د دې سربېره که 
چېرې هغه دلایلو ته نظر وشي چې د استصناع تړون د جواز پلویانو پرې استناد کړی دی، له هغه دلایلو څخه چې 

د استصناع تړون څخه منکرینو پرې استناد کړی قوي دي.
  

 استصناع  تړون ده او که ژمنه؟
۱- په حنفي مذهب کې صحیح قول دادی، چې استصناع عقد دی او ژمنه نه ده، د دې قول دلایل په لاندې ډول 

دي.
الف- استصناع د  استحسان  پر بنسټ روا شوې، که چېرې ژمنه وه نو استحسان  ته اړتیا نه وه.

ب- په استصناع کې خیار رویت)لیدلو اختیار( ثابتېږي او دا ډول خیار ته په ژمنه کې اړتیا نه وي.
ج- استصناع په هغه توکو کې روا دی چې د خلکو ترمنځ پرې تعامل او دود وي او په هغه توکو کې روا نه ده چې 

د خلکو ترمنځ دود نه وي، نو که چېرې ژمنه وه په ټول توکو کې باید روا شوې وه) (5.
پورتني فقها چې د استصناع تړون عقد بولي په دې سره خپل منځ کې اختلاف لری چې چې استصناع د بیعې تړون 

دی او که د اجارې تړون دی، په حنفي مذهب کې ځینې فقها په دې نظر دي چې د استصناع تړون له پیل څخه 
د بیعې تړون دی او معقود علیه په کې عین )مصنوعه( دی نه عمل. ابن الهمام وايي: چې د استصناع په تړون کې 

شارع معدوم شی موجود ګرځولی دی او داسې بېلګې په شرع کې ډېرې دي لکه د مستحاضې لپاره پاکوالی

1 - دبیان، أبو عمر دبیان، المعاملات المالیة أصالة و معاصرة، ټ۸ پ۳۰۰- ۳۰۱.
2 - البخاري، الجامع الصحیح، ټ7 پ ۱۵۷، جدیث شمېره ۵۸۷۶.

3 - البخاري، الجامع الصحيح، ټ ۱ پ۹۷، حدیث شمېره:۴۴۸.
4 الكاساني،  بدائع الصنائع، ټ۸ پ۲۹۷.

5 - برهان الدين، المحيط البرهاني، ټ۷ پ۱۳۶.
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..... د مقتدي لپاره د امام قرائت او داسې نور1.
د حنفــي مذهــب ځینــې نــور فقهــا بیــا اســتصناع پــه پیــل کــې د اجــارې تــړون بــولي او پــه پــای کــې لــه ســپارلو 
لــږ مخکــې یــې د بیعــې تــړون بــولي. دوی وایــي چــې یــاد تــړون پــه پیــل کــې ځکــه اجــاره دی، چــې کــه چېــرې 
صانــع د کار د بشــپړولو مخکــې مــړ شي نــو اســتصناع باطلېــږي او مصنوعــه د صانــع لــه ترکــې څخــه نــه اخســتل 
کېــږي نــو کــه چېــرې یــې بیعــه وبولــو؛  پــه کار ده چــې د صانــع پــه وفــات سره باطــل نــه شي. پــه پــای کــې ځکــه 
بیعــه ده چــې مســتصنع لپــاره د توکــو د لیدلــو پــه صــورت کــې خیــار ثابتېــږي ځکــه چــې مســتصنع د بیعــې تــړون 
پــر بنســټ هغــه څــه پېــرلي چــې لیــدلي یــې نــه دي او لــه همــدې املــه ورتــه خیــار ثابتېــږي، نــو معلومیــږې چــې 
اســتصناع تــړون پــه پیــل کــې اجــاره ده اګــر کــه قیــاس یــې نــه منــي او پــه پــای کــه بیعــه ده اګــر کــه قیــاس یــې نــه 
منــي او پــه قیــاس بانــدې عمــل کــول مــو د خلکــو د عــام تعامــل لــه املــه پرېښــوده. ددې خبرې لپــاره بــل دلیــل دا 
دی چــې د اســتصناع پــه تــړون کــې مســتصنع د صانــع څخــه د عمــل او عیــن دواړو غوښــتنه کــوي نــو داوړه لــوري 
او جهتــه بایــد پــه کــې معــتبر وګڼــل شي، د دې لپــاره چــې د معــدوم بیعــه ســمه نــه ده او اجــاره یــې ســمه ده نــو پــه 
پیــل کــې مــو یــاد تــړون اجــاره وبالــه او لــه پــای څخــه لــږ مخکــې مــو د بیعــې تــړون وبالــه، د دې بېلګــه داســې ده 
لکــه د عــوض پــه شرط چــې هبــه تــر سره شي، ځکــه دغــه ډول هبــه پــه پیــل کــې د لفــظ لــه پلــوه تبرع او د معنــی 

لــه پلــوه بیعــه دی2.
ــدې  ــه لان ــه دی3 دوی پ ــړون( ن ــه ده او عقد)ت ــده اســتصناع ژمن ــه لی ــاو ل ــو فقه ــه حنفــي مذهــب کــې د ځین 2-  پ

ــو اســتدلال کــوي: دلایل
الــف- صانــع کولــی شي چــې د اســتصناع توکــو د جوړولــو څخــه لاس پــه سر شي، نــو کــه چېــرې عقــد وای نــو 

بایــد د توکــو پــه جوړولــو مجبــور شي.
شــننه: دا خبره ســمه نــه ده چــې صانــع د توکــو جوړولــو څخــه لاس پــه سر شي،  بلکــې پــه هغــه د توکــو جــوړول 
لازم دي او بايــد  د توکــو جوړولــو بانــدې مجبــور شي امــام حصکفــي وایــي: فيــجبر الصانــع على عملــه ولا يرجــع 
ــو مجبورېــږي او مســتصنع د یــادو توکــو د پېرلــو څخــه رجــوع نــه شي  ــه د توکــو پــه جوړول ــع ب الآمــر عنــه4، صان

کولــی.
ب- مســتصنع کولــی شي چــې مصنوعــه رد کــړي، کــه چېــرې دا تــړون وه نــو مســتنصع د توکــو د ردولــو حــق نــه 

درلــود.
شــننه: اســتصناع تــړون ده او پــه دې تــړون کــې مســتصنع کلــه چــې مصنوعــه د ټاکلــو ځانګړتیــاو سره ســم جــوړه 
شــوې وي، د ردولــو صلاحیــت نــه لــری. پــه هغــه صــورت کــې چــې مســتصنع یــاد توکــي نــه وي لیــدلي او یــاد 
توکــي د ټاکلــو ځانګړتیــاو خلاف جــوړ شــوي وي، پــه دې صــورت کــې مســتصنع تــه ځکــه خیــار ثابتېــږي، چــې 
داســې توکــي یــې پېرلــی چــې لیــدلي یــې نــه دي، دا خیــار پــه حقیقــت کــې پــه دې دلالــت کــوي چــې اســتصناع 

تــړون ده او ژمنــه نــه ده.
ج- اســتصناع  د یــو لــوري پــه مړینــه لــه منځــه ځــي کــه چېــرې دا عقــد وه نــو بایــد د یــو لــوري پــه مړینــه نــه باطــل 

. ه کېد
شــننه: اســتصناع ځکــه د یــو لــوری پــه مړینــه لــه منځــه ځــي چــې د اجــارې تــړون سره ورتــه والــی لــري او اجــاره 

د یــو لــوري پــه مړینــه لــه منځــه ځــي.
ــو د معــدوم )غیــر موجــود(  ــه وي، کــه چېــرې دا تــړون وګڼــل شي ن د- پــه اســتصناع کــې معقــود علیــه موجــود ن

توکــي پلــور او پېــر د غــرر لــه املــه منــع شــوي دي.
شــننه: دلتــه هغــه غــرر چــې د شــخړې لامــل کېــږي نشــته، ځکــه دلتــه د توکــي داســې اوصــاف بیانېــږي چــې د 
ــې څخــه د خلکــو ترمنــځ تعامــل او دود شــتون  ــه دې تــړون د پخــوا زمان شــخړې د پېښــېدو مخنیــوی کــوي او پ

لــري.

1 - ابن الهمام، فتح القدير، ټ ۷ پ۱۱۵.
2 - برهان الدين، المحيط البرهاني، ټ۷ پ۱۳۶.

3 - السرخسي، المبسوط، ټ ۱۲ پ۱۳۹.
4  الحصکفی، در المختار مع حاشیة ابن عابدین، ټ ۵ پ۲۲۴
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ــه  ــول هغ ــوره ق ــو غ ــه کت ــه پ ــا ت ــت او اړتی ــتصناع اهمی ــې د اس ــت ک ــني وخ ــې اوس ــای ک ــه پ ــو پ ــو اقوال  د پورتین
ــو د  ــې د ګټ ــم او د ټولن ــو سره س ــه حالات ــت ل ــني وخ ــول د اوس ــاد ق ــولي، ی ــړون ب ــې ت ــتصناع د بیع ــې اس دی چ

ــي. ــل ګرځ ــوب لام خوندیت
د استصناع تړون لزوم او عدم لزوم

د اســتصناع تــړون  د لــزوم او عــدم لــزوم  اړونــد پــه حنفــي مذهــب کــې بېلابېــل نظرونــه شــتون لــري دا چــې یــاد 
تــړون بېلابېلــې مرحلــې لــري؛ نــو پــه هــره مرحلــه کــې يــې فقهــا جلا جلا نظــر لــري، چــې پــه لانــدې ټکــو کــې 

یــې خلاصــه کــوو:
لومړی حالت: د استصناع تړون د ترسره کولو وروسته او د صانع له لوري د کار د پیل څخه مخکې.

دویــم حالــت: كلــه چــې توکــي د صانــع لــه لــوري جــوړ شي او مســتصنع نــه وي لیــدلي، پــه یــادو دواړو حالاتــو 
کــې د جمهــورو احنافــو لــه لیــده یــاد تــړون لازم نــه دی، ځکــه چــې یــاد تــړون خلاف القیــاس روا شــوی، نــو لــزوم 
یــې بایــد د قیــاس مطابــق وی او قیــاس دا غوښــتنه کــوي چــې یــاد تــړون دې لازم نــه وي، دا د هغــې بیعــې پــه څېــر 

دی چــې پــه کــې یــو لــوري تــه خیــار ثابــت شــوی وي1.
ــام  ــې د ام ــورت ک ــه دې ص ــړي پ ــوړ ک ــم ج ــاو سره س ــو ځانګړتی ــي د ټاکل ــع توک ــې صان ــه چ ــت: کل ــم حال درېی
ابوحنیفــه او امــام محمــد رحمــهما اللــه لــه لیــده مســتصنع لپــاره د یــادو توکــو د منلــو او ردولــو خیــار ثابتېــږي او د 
صانــع پــه حــق کــې یــاد تــړون لازم دی او هېــڅ خیــار ورتــه نــه ثابتېــږي، خــو د امــام ابویوســف لــه لیــده یــاد تــړون 

د دواړو پــه حــق کــې لازم دي او هېــڅ لــوري تــه خیــار نــه ثابتېــږي2.
د پورتینــو اقوالــو سربېــره پــه حنفــي مذهــب کــې د ځینــو متاخرینــو فقهــاو لــه لیــده د اســتصناع تــړون د پیــل څخــه 
پــه دواړو لوریــو لازم دي او هېــڅ لــوری د یــاد تــړون د فســخي صلاحیــت نــه لــري3، همدغــه قــول د ابویوســف 
څخــه هــم نقــل شــوی دی او پــه پــه مجلــة الأحــکام کــې هــم همدغــه قــول غــوره شــوی دی. اوســنیو شرایــط تــه 
پــه کتــو یــاد نظــر غــوره برېښــي، ځکــه چــې  اســتصناع پــه حنفــي مذهــب کــې یــا د بیعــې تــړون دی او یــا د اجــارې 
ــر بنســټ روا شــوی  ــاد تــړون د خلکــو د تعامــل او دود پ ــه لازم دی، بلــه داچــې ی تــړون دی چــې دا دواړه تړونون
دی نــو کــه چېــرې خلکــو تعامــل د یــاد تــړون پــه لــزوم بانــدې وي پــه ځانګــړي توګــه پــه لویــو پــروژو کــې چــې د 

اســتصناع تــړون پــر مــټ تــرسره کېــږی نــو د یــاد تــړون پــه لــزوم کــې هېــڅ شرعــي مانــع نــه شــته.
د استصناع تړون ارکان او شرطونه

مخکــې مــو وویــل چــې د اســتصناع تــړون د بیعــې لــه ډلــې څخــه مســتقل تــړون دی او پــه هــر عقــد کــې لازمــه ده 
چــې یــو لــړ ارکان او شرطونــه موجــود شي، تــر څــو عقــد صحیــح او پــه ســمه توګــه تــر سره شي. د اســتصناع تــړون 
هــم یــو لــړ ارکان او شرطونــه لــری چــې د اســتنصاع پــه تــړون کــې یــې شــتون حتمــي دی او پــه لانــدې توګــه یــې 

یادونــه کــوو:
لومړی: د استصناع تړون ارکان

دا چــې اســتصناع د بیعــې تــړون بلــل کېــږي؛ پــه حنفــي مذهــب کــې د بیعــې رکــن لــه صیغــي څخــه عبــارت دی، 
ــري چــې د  ــه ل ــده بیعــه درې  رکن ــه لی ــیسي، مګــر د جمهــورو فقهــاو ل ــر کــې ن ــه ب چــې ایجــاب او قبــول دواړه پ

عاقدینــو، صیغــه او معقــود علیــه څخــه عبــارت دي.
خــو کــه چېــرې د جمهــورو فقهــاو او حنفــي مذهــب ترمنــځ پورتنــي اخــتلاف تــه ژور نظــر وشي نــو لیــدل کېــږي 
چــې دا اخــتلاف یــوازې لفظــي دی او حقیقــي بڼــه نــه لــري؛ ځکــه کلــه چــې پــه عقــد کــې صیغــه رکــن شي نــو 
ــه  ــه هغــو پرت ــه غوښــتنه کــوي او ل ــو او معقــود علی ــارت ده د عاقدین دغــه صیغــه چــې ایجــاب او قبــول څخــه عب

منځتــه نــه راځــي، لــه همــدې املــه د اســتصناع ارکان د جمهــورو فقهــاو پــه تــګلاره پــه لانــدې توګــه یــادوو:

1 الكاساني، علاء الدين، بدائع الصنائع، ټ۵ پ3- 4
2 پورته مرجع

3 جاء فی در المختار: فيجبر الصانع على عمله ولا يرجع الآمر عنه. الحصکفی، در المختارمع حاشیة ابن عابدین، ټ ۵ پ۲۲۴، و 
نصت المادة 392 من المجلة بأنه إذا انعقد الاستصناع فليس لأحد العاقدين الرجوع. وإذا لم يكن المصنوع على الأوصاف المطلوبة 

المبينة كان المستنصع مخيرا. شرح المجله للأتاسي.
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 ۱- ایجــاب او قبــول: ایجــاب هغــه لفــظ دی چــې لومــړی تــرسره کېــږي، برابــره خبره ده چــې د صانــع لــه لــوري وي 
یــا د مســتصنع او قبــول هغــه لفــظ دی چــې دویــم ځــل تــرسره کېــږي برابــره خبره ده چــې د صانــع لــه لــوري وي یــا 
د مســتصنع. ایجــاب او قبــول بایــد پــه واضحــو الفاظــو چــې د اســتصناع پــر تــړون دلالــت وکــړي پــه داســې طریقــه 

تــرسره شي چــې ایجــاب د قبــول موافــق او پــه یــاد تــړون د دواړو لوریــو رضایــت ښــکاره کــړي) (.
۲- عاقــدان: لــه دې څخــه مــراد بائــع او مــشتري دی چــې د اســتصناع پــه تــړون کــې بائــع )صانــع( هغــه شــخص 
دی چــې د توکــو د جوړولــو غوښــتنه تــرې کېــږي او مشتري)مســتصنع( هغــه شــخص ده چــې د توکــو د جوړولــو 
غوښــتنه کــوي. پــه عاقدانــو کــې هغــه شرطونــه بایــد موجــود شي چــې د اهلیــت لپــاره اړیــن دي لکــه عاقــل وي او 

صبي)ماـشـوم( ـچـې ـنـه پوهـېـږي ـنـه وي.
۳-  معقــود علیــه: ځینــې احنــاف پــه دې نظــر دي چــې د اســتصناع پــه تــړون کــې معقــود علیــه یــوازې عمــل دی 
او جمهــور احنــاف بیــا پــه دې نظــر دي چــې د اســتصناع پــه تــړون کــې معقــود علیــه عیــن مصنوعــه ده، خــو پــه 
ټولیــزه توګــه د اســتصناع پــه تــړون کــې معقــود علیــه ثمــن او هغــه توکــي  دي چــې جوړښــت یــې مطلــوب دی، 
نــو پــه دې صــورت کــې خــام مــواد او عمــل دواړه بــه د صانــع لــه لــوري وي او همــدا او ثمــن معقــود علیــه دي. 
هغــه فقهــا چــې د اســتصناع پــه تــړون کــې معقــود علیــه یــوازې د صانــع عمــل بــولي هغــوی وایــي چــې اســتصناع 

د صنعــت مطالبــه ده او صنعــت عمــل دی1.
دویم: د استصناع شرطونه

استنصاع تړون یو لړ شرطونه لري چې په لاندې ډول یې بیانوو:
۱- هغــه توکــي چــې اســتصناع تــړون پــه کــې تــر سره کېــږي بایــد هــر اړخېــزه معلــوم وي، د هغــو توکــو جنــس، 
ډول، انــدازه، ځانګړتیــا او نــور اړیــن مــوارد بایــد داســې روښــانه شي چــې د تــړون کوونکــو ترمنــځ د یــادو توکــو 

ــد د هــر ډول شــخړې او اخــتلاف مخنیــوی وشي2. اړون
۲- د اســتصناع پــه تــړون کــې لازمــه ده چــې پیســې)ثمن( هــر اړخیــزه معلومــې وي، همــدار نګــه پــه یــاد تــړون کــې 
روا  دی چــې پیســې )ثمـن( نقــود، عیــن، د اســتصناع توکي)مصنوعــې( منفعــت  او یــا د نــورو توکــو منفعــت وي3.

۳- اســتصناع تــړون بایــد پــه هغــه توکــو کــې تــر سره شي چــې د خلکــو ترمنــځ پــه یــادو توکــو کــې اســتصناع کــول 
ــه توګــه کړکــۍ، دروازې، ....  ــد ل کېــږي، د بېلګــې پ ــا لی ــه د خلکــو اړتی ــادو توکــو ت عــام تعامــل او دود وي او ی
او نــور د اړتیــا وړ توکــي چــې خلــک یــې پــه خپلــه نــه شي جوړولــی او لــه نــورو څخــه یــې د جوړولــو غوښــتنه 
ــه دی؛  ــاد تــړون روا ن ــه وي ی ــه هغــه توکــو کــې چــې اســتصناع عــام دود او د خلکــو ترمنــځ تعامــل ن کــوي. او پ
ــا او تعامــل پــر بنســټ روا شــوی او پــه هغــه توکــو  ځکــه چــې د اســتصناع تــړون د قیــاس خلاف د خلکــو د اړتی
پــورې ځانګــړی دی چــې د خلکــو ترمنــځ تعامــل او دود وي او پــه هغــه توکــو کــې چــې د خلکــو تعامــل او دود 
نــه وي د ســلم تــړون پرتــه د اســتصناع تــړون منــع شــوی دی4.  د دې سربېــره اســتصناع تــړون بایــد پــه هغــه توکــو 
کــې وي چــې جــوړول یــې د انســان پــه تــوان کــې وي، لــه همــدې املــه پــه هغــه توکــو کــې اســتصناع کــول چــې 
جــوړول یــې د انســان پــه تــوان کــې نــه وي او یــا خــام مــواد پــه داســې ځــای کــې شــتون لــري چــې لاســته راوړل 

یــې امــکان نــه لــري روا نــه ده.
د یادولــو وړ ده چــې د اســتصناع هغــه توکــي چــې د خلکــو تعامــل پــه کــې معــتبر دی او خلکــو ورتــه اړتیــا لــري د 
وخــت او ځــای پــه تغیــر سره تغیــر کــوي، د بېلګــې پــه توګــه پــه حنفــي مذهــب کــې پــه جامــو کــې اســتصناع روا 
نــه ده البتــه دا نــاروا والــی د هغــوی وخــت پــورې خــاص وه، ځکــه پــه هغــه وخــت کــې پــه جامــو کــې د اســتصناع 
ــل  ــو د تعام ــې د خلک ــږي، چ ــدل کې ــوارد لي ــر م ــورو ډې ــه وګ ــې ت ــۍ زمان ــه نن ــه چېرت ــو ک ــه و، خ ــل او دود ن تعام
پــر بنســټ اســتنصاع تــړون  پــه کــې تــرسره کېــږي، بلکــې د اســتنصاع تــړون روا والــی پــه کــې د وخــت اړتیــا او 
مصلـحـت بـلـل کـېـږي، د بېلـګـې ـپـه ډول، ـلـوړې وداـنـۍ، زېربـنـاوې، موـټـر،  تخنیـکـي وـسـایل، ډول ډول اـسـلحې،

نظامي تجهیزات، چوکۍ، تعمیراتي وسایل... او نور هغه توکي چې په اوسنۍ نړۍ کې د اختراعاتو او 

1 الوشیل، د کتور صالح بن أحمد، الاستصناع وتطبیقاته المعاصره فی الفقه الاسلامي، پ۳۲۷.
2 الاتاسي، درر الحکام شرح مجلة الأحکام، ټ۱ پ۴۲۴.

3 المعاییر الشرعیه، معیار الاستصناع، پ۳۰۰.
4 دبیان، أبو عمر دبیان، المعاملات المالیة أصالة و معاصرة، ټ۸ پ۳۰۷.
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صنعت پرمختګ له امله شتون لري1.
ــه تعینــول: کلــه چــې پــه داســې توکــو کــې د  - د اســتصناع پــه تــړون کــې د مصنوعــې د ســپارلو لپــاره د مــودې ن
اســتصناع تــړون تــر سره شي چــې د خلکــو تعامــل پــرې وي خــو  د اســتنصاع توکــو لپــاره مــوده وټــاکل شي، پــه 
دې صــورت د امــام ابوحنیفــه لــه لیــده دا تــړون د ســلم تــړون دی او پــه دې تــړون کــې لازمــه ده چــې د ســلم تــړون 
ــه یــادو توکــو کــې  ــه لیــده کــه چېــرې پ ــه موجــود شي، د امــام ابویوســف او امــام محمــد رحمــهما اللــه ل شرطون
مــوده وټــاکل شي اســتصناع تــړون درســت دی او ســلم نــه بلــل کېــږي، کلــه چــې پورتنیــو نظریاتــو تــه پــه غــور نظــر 
وشي غــوره نظــر هغــه برېښــي چــې پــه اســتصناع تــړون کــې د مــودې ټــاکل روا بــولي بلکــې د ننــي عصر حالاتــو 
او دخلکــو منافعــو او مصالحــو تــه پــه کتــو پــه اســتصناع کــې د مــودې ټــاکل لازم دي؛ ځکــه چــې پــه اوســني عصر 
ــو کــې د خلکــو ګټــې  ــه مــوده ټاکل ــړون کــې خلــک مــوده ټاکــي او پ ــه اســتصناع ت کــې عــام دود دادی چــې پ

خونــدي کېــږي او د صانــع او مســتصنع ترمنــځ د شــخړې د مخنیــوي لامــل کېــږي2.
ــت  ــل طبیعــي حال ــه خپ ــري او ل ــز ول ــرې اغی ــد داســې وي چــې صنعــت او جوړښــت پ ۵- د اســتصناع توکــي بای
څخــه یــې تغیــر کــړي، هغــه توکــې چــې صنعــت او جوړښــت تــه اړتیــا نــه لــري او صنعــت پــرې اغیــز نــه لــري لکــه 

میــوې، غلــې دانــې، غوښــه او نــور... اســتصناع تــړون پــه یــادو توکــو کــې روا نــه دی3.
۶ - د اســتصناع پــه تــړون کــې لازمــه ده چــې خــام مــواد او عمــل دواړه د صانــع لــه لــوري څخــه وي. کــه چېــرې 
ــې د  ــه دی چ ــره لازم ــږي، د دې سربې ــل کې ــړون بل ــارې ت ــه وي دا د اج ــوري څخ ــه ل ــتصنع ل ــواد د مس ــام م خ
اســتصناع تــړون پــه حلالــو او روا توکــو کــې تــرسره شي کــه چېــرې د اســتصناع توکــي نــاروا وي یــاد تــړون جایــز 

ــه دی4. ن
د اسلامــي فقهــې نړیوالــې ټولنــې عــلماء د اســتصناع تــړون پــه اړه وایــي چــې یــاد تــړون پــه عمــل او عیــن دواړو 
واردېــږي او د ارکانــو او شرایطــو پــه موجودیــت کــې پــه دواړو لوریــو لازم دی، دیــادو عــلماو لــه لیــده لازمــه ده 
ــع  ــاره روا دی چــې صان ــاوې معلومــې وي او مســتصنع لپ ــې اړینــې ځانګړتی ــړون کــې د توکــو ټول ــاد ت ــه ی چــې پ
تــه د مصنوعــې ثمــن) بیــه( د تــړون پــه پیــل یــا پــه راتلونکــي کــې پــه یوځــل یــا پړاویــزه توګــه وســپاري، د اړتیــا 
او خطراتــو د مدیریــت پــه موخــه د اســتصناع پــه تــړون کــې عقــد کوونکــي کولــی شي چــې غیــر مترقبــه او خیــر 

اختیــاري حالاتــو څخــه پرتــه پــه عــادي حالاتــو کــې د تخلــف پــه صــورت کــې جزایــي شرط وضــع کــړي) (.
د اســتنصاع تــړون پــه معــاصر وخــت کــې د لویــو پــروژو د تمویــل وړتیــا لــري، د دې لپــاره چــې د عقــد کوونکــو 
ترمنــځ شــخړې او اخــتلاف مخنیــوی وشي لازمــه ده چــې د اســتصناع تــړون پــه لیــکلي بڼــه توثیــق تــرسره شي او  
د اســتصناع تــړون  پــه موخــه د مســتصنع او صانــع ترمنــځ د اســتصناع تــړون د هوکــړې د پیــل څخــه تــر پایــه ټــول 
اړیــن مــوارد پــه دقیقــه توګــه وټــاکل شي، تــر څــو پــه یــاد تــړون کــې د هــر ډول ابهــام او جهالــت څخــه مخنیــوی 

وشي او پــه شــفافه توګــه یــاد تــړون تــرسره شي.
د استصناع تړون پایلې او پای

د استصناع په تړون یو لړ پایلې مرتب کېږي چې په لنډه توګه یې یادونه کوو:
۱- کلــه چــې صانــع خپــل ټــاکل شــوی مکلفیــت د هوکــړې سره ســم تــر سره کــړ، نــو د مســتصنع پــه ذمــه یــې پــوره 
ثمـن لازمېــږي، خــو کــه چېــرې صانــع خپــل ټاکلــی مکلفیــت د هوکــړې سره ســم تــر سره نــه کــړ بلکــې هغــه یــې 
نیمګــړی تــر سره کــړ، پــه دې صــورت کــې مســتصنع کولــی شي چــې یــاد توکــي بېرتــه صانــع تــه واپــس کــړي او 

یــا یــې پــه کمــه بیــه وپېــري.
۲- صانــع تــه پــه کار ده چــې د صنعــت عمــل د مســتصنع د غوښــتنې سره ســم د زیاتــوالي او کمښــت پرتــه تــرسره 
کــړي، کــه چېــرې صانــع د توکــي د جوړولــو پــه لــړ کــې داســې ســتونزې سره مــخ شــو چــې د توکــي هغــه شــان 
جوړښــت زیانمنــوي چــې مســتصنع یــې غوښــتنه کــوي نــو مســتصنع بایــد خبر کــړي، کــه یــې ورسره هوکــړه وکــړه 

کار تــه دې جریــان ورکــړي او کــه هوکــړې تــه ونــه رســېده نــو کار دې بنــد کــړي.

1 دبیان، أبو عمر دبیان، المعاملات المالیة أصالة و معاصرة، ټ۸ پ۳۰۷.
2 پورتنۍ مرجع، ټ ۸ پ ۳۱۴-۳۱۲

3 الزغول، محمد مازن، عقد الاستصناع و تطبیقاته فی البنک الاسلامي الاردنی والمهن الحرفیه، پ ۷۴.
4 الوشیل، د کتور صالح بن أحمد، الاستصناع وتطبیقاته المعاصره فی الفقه الاسلامي، پ۳۳۲-۳۳۱.
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کلــه چــې یــاد توکــي پــه ټاکلــې مــوده کــې د مســتصنع د غوښــتنې سره ســم جــوړ شي د جوړېــد د پــای سره ســم د 
یــادو توکــو ملکیــت  مســتصنع تــه او د پیســو ملکیــت صانــع تــه لېــږدول کېــږي.

۳- د استصناع تړون په لاندې حالاتو کې پای ته رسېږي:
ــه وســپاري  او  ــاد توکــي مســتصنع ت ــع خپــل مســولیت د هوکــړې سره ســم ادا کــړي او ی ــه چــې صان ــاء: کل أ- وف

ــع تــه وســپاري. ــع د توکــه بیــه صان صان
بـــ - اقالــه: کلــه چــې د معقــول ســبب لــه املــه یــو لــه عاقدینــو څخــه د اســتصناع تــړون د تــرسره کولــو څخــه ډډه 

وکــړي1.
جـــ - مړینــه: کلــه چــې صانــع ومــري پــه دې صــورت کــې پــه مصنوعه)توکــو( کــې د مســتصنع حــق ثابتېــږي او د 
صانــع ورثــه دا حــق لــري چــې د مســتصنع څخــه د یــادو توکــو بیــه واخلي او کلــه چــې مســتصنع ومــري د صانــع 
حــق چــې د توکــو بیــه ده د مســتصنع څخــه پــه میــراث پاتــې شــوي مــال کــې ثابتېــږي، ځکــه چــې اســتصناع بیعــه 

ده او بیعــه پــه مــرګ د یــو د عاقدینــو نــه باطلیــږي2.

د استصناع تړون بڼې
استصناع تړون بېلابېلې بڼې لري چې په لاندې ډول یې یادونه کوو:

الــف- ساده)بســیطه( اســتصناع: دا هغــه اســتصناع تــړون دی چــې پــه فقــه کــې یــې بیــان شــوی دی. پــه نومــوړې 
اســتصناع کــې یــو شــخص د بــل شــخص څخــه د یــو جنــس د جوړولــو غوښــتنه کــوي او پرتــه لــه درېیــم لــوري 
څخــه دغــه تــړون تــر سره کېــږي. پــه یــاد تــړون کــې لومــړی د صانــع او مســتصنع تــر منــځ تــړون کېــږي، بیــا صانــع 
یــاد توکــي د ټاکلــو ځانګړتیــاو پــه پــام کــې نیولــو سره جــوړه وي او پــه درېیــم پــړاو کــې صانــع یــاد توکــي مســتصنع 
تــه پــه ټاکلــې مــوده کــې ســپاري، د بېلګــې  پــه توګــه احمــد غــواړي چــې پنځــه عــدده دروازې جــوړې کــړي، د 
یــادو دروازو د جوړولــو پــه موخــه محمــود تــه مراجعــه کــوي او د محمــود سره دا تــړون کــوي چــې د یــوې میاشــتې 
پــه مــوده کــې پــه ټاکلــو ځانګړتیــاو پنځــه عــدده دروازې جــوړې کــړي. محمــود دیــوې میاشــتې پــه جریــان کــې 

یــادې دروازې د ټاکلــو اوځانګړتیــاو سره ســم جــوړوي او احمــد تــه یــې ســپاري.
 افغــاني بانکونــه او نــور مــالي بنســټونه کولــی شي چــې پــه پورتنــۍ اســتصناع کــې د صانــع او مســتصنع دواړو رول 
ولوبــوي، بانــک کولــی شي چــې مســتصنع وي، چــې د هغــه توکــو د جوړولــو غوښــتنه لــه صانعینــو څخــه وکــړي 
چــې پــه ټولنــه کــې ورتــه شــدیده اړتیــا لیــدل کېــږي او بیــا یــې وروســته بــازار تــه د پلــور پــه موخــه وړانــدې کــړي، 
چــې بانــک کولــی شي لــه دې لارې څخــه فایــده لاســته راوړي، همدارنګــه بانــک او مــالي بنســټونه کولــی شي 
چــې پــه یــاده اســتصناع کــې د صانــع رول ولوبــوي چــې بانــک یــو تخنیکــي اداره چــې د توکــو د جوړولــو وړتیــا 
ــالي  ــور م ــه او ن ــې بانکون ــتان ک ــه افغانس ــي، پ ــتنې ومن ــو غوښ ــو د جوړول ــو توک ــو د اړین ــري وګماري او د خلک ل
بنســټونه کولــی شي چــې د حکومــت پــه غوښــتنه د لویــو لارو جــوړول، تعمیــراتي کارونــو تــرسره کــول، تخنیکــي 
وســایل جــوړول او نــورې هغــه سترې پــروژې پلي کــړي، چــې عــادي افــراد یــې تــوان نــه لــري. یــاده چــاره کولــی 
شي چــې د افغانســتان پــه ابــادۍ او اقتصــادي پرمختــګ کــې رغنــده رول ولوبــوي او هغــه مســولیت چــې افغــان 

بانکونــه او مــالي بنســټونه یــې د افغانســتان پــه پرمختــګ کــې لــري پــه ښــه توګــه تــرسره کېــږي.
ب- مــوازي اســتصناع: مخکــې مــو وویــل چــې ســاده اســتصناع کــې دوه لــوري وي، یــو یــې صانــع او بــل یــې 
مســتصنع، یــاده اســتصناع د پخــوا زمــاني څخــه د ټولنــې اړتیــاو تــه پــه کتــو شــتون درلــود داچــې پــه تېــره زمانــه کــې 
د خلکــو اړتیــاوې ســاده وي او ځینــې ســاده توکــو تــه خلکــو اړتیــا درلــوده نــو ځکــه پــه همغــه وخــت کــې یــاده 
اســتصناع د ځینــو ســاده شــیانو پــه جوړولــو کــې تــرسره کېــده، خــو د ټولنــې پــه پرمختــګ او د صنعتــي انــقلاب 
وروســته پــه  اقتصــادي او نــورو برخــو کــې ګــڼ پرمختګونــه منځتــه راغلــه چــې یــاد پرمختګونــه د دې لامــل شــوه 
ــدې  ــاوې وړان ــویلي چوپړتی ــې تم ــه لازم ــه موخ ــو پ ــرسره کول ــروژو د ت ــو پ ــټونه د لوی ــالي بنس ــه او م ــې بانکون چ

کــړي. دا چــې بانکونــه د لویــو پــروژو پــه پلي کولــو کــې نېغــه پــه نېغــه برخــه نــه شي اخســتلی بلکــې د نــورو

1 الوشیل، د کتور صالح بن أحمد، الاستصناع وتطبیقاته المعاصره فی الفقه الاسلامي، پ۳۳۵- ۳۳۶.
2 الکاساني، بدئع الصنائع فی تزتیب الشرائع، ټ۴ پ۲۲۲.
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تخنیکــي او وړ لوریــو پــه مرســته لویــې پــروژې پلي کــوي، پــه همــدې موخــه مــوازي اســتصناع تــړون د معــاصرو 
فقهــاو لــه لــوري د یــادو پــروژو د تمویــل پــه موخــه پــه نــوي شــکل منځتــه راغــی. پــه یــاد تــړون کــې یــو لــوری 
د اړتیــا وړ توکــي د جوړولــو غوښــتنه د بانــک څخــه کــوي، دا چــې بانــک یــاد تخنیکــي خدمــات پــه خپلــه نــه 
شي تــرسره کولــی نــو بانــک د درېیــم لــوري څخــه د همدغــه توکــو د جوړولــو غوښــتنه کــوي تــر څــو د لومــړي 
غوښــتونکي اړتیــا وړ توکــي تیــار کــړي. پــه یــاده تــړون کــې درې لــوري وي، لومــړي مســتصنع چــې بانــک نــه د 
توکــو د جوړولــو غوښــتنه کــوي، دویــم بانــک چــې د صانــع حیثیــت لــري، درېیــم لــوري چــې بانــک تــرې د یــادو 
توکــو د جوړولــو غوښــتنه کــوي، د بېلګــې پــه توګــه احمــد لــه ملي بانــک څخــه د ټاکلــو ځانګړتیــاو پــه لرلــو سره 
د یــو توکــي د جوړولــو غوښــتنه کــوي او ملي بانــک سره تــړون تــرسره کــوي، دا چــې ملي بانــک معمــولا د توکــو 
ــو  ــاو سره ســم د توکــو د جوړول ــو ځانګړتی ــو د محمــود څخــه د ټاکل ــی ن ــر سره کول ــه شي ت ــات ن ــو خدم جوړول
غوښــتنه کــوي، پــه یــاد تــړون کــې لیــدل کېــږي چــې بانــک دوه تړونونــه تــرسره کــوي لومــړی تــړون د ملي بانــک 
او احمــد ترمنــځ چــې احمــد مســتصنع او ملي بانــک صانــع دي، دویــم تــړون د ملي بانــک او محمــود ترمنــځ چــې 
پــه دې کــې ملي بانــک مســتصنع او محمــود صانــع رول لوبــوي، کلــه چــې محمــود یــاد توکــي د ټاکلــو ځانګړتیــاو 
سره ســم تیــار کــړي نــو ملي بانــک یــې قبــض کــوي او لــه هغــې وروســته یــې احمــد تــه ســپاري چــې پــه دې سره 

یــاد تــړون پــای تــه رســېږي.
ــو څخــه داســې  ــه عبارات ــه ده خــو د هغــوي ل ــه فقــه کــې ذکــر شــوې ن ــه اګــر چــې پ ــړون  دغــه بڼ د اســتصناع ت
معلومېــږي چــې یــاده بڼــه لــه شرعــي پلــوه ســتونزه نــه لــري. امــام کاســاني داســې وایــي: صانــع کولــی شي چــې یــاد 
توکي)مصنوعــه( پــه هــر چــا وپلــوري... ځکــه د اســتصناع تــړون پــه ټاکلي)عیــن( نــه ده تــرسره شــوې بلکــې پــه 
ذمــه بانــدې د عیــن پــه مثــل تــرسره شــوی تــر دې چــې کــه چېــرې یــې صانــع لــه بــل چــا څخــه واخلي او مســتصنع 

تــه یــې و ســپاري نــو روا دی1.
ــو  ــي د جوړول ــه د توک ــا څخ ــه چ ــع هغ ــري صان ــه چې ــي: ک ــې وای ــه ک ــه شرح ــې پ ــه د هدای ــه عنای ــرتي پ ــام باب ام

ــو دا روا دی2. ــلکي وي ن ــوره او مس ــه غ ــر هغ ــې ت ــړي چ ــتنه وک غوښ
د پورتنیــو عباراتــو څخــه دا جوتــه کېــږي چــې صانــع کولــی شي د بــل چــا څخــه د اســتصناع توکــو غوښــتنه وکــړي 
او بیــا یــې لومــړي مســتصنع تــه وســپاري، خــو کــه چېــرې لومــړی مســتصنع پــه صانــع بانــدې دا شرط کــړي چــې 
توکــي بــه پــه خپلــه جــوړ کــړي پــه دې صــورت کــې صانــع لپــاه روا نــه ده چــې لــه بــل لــوري څخــه د یــادو توکــو 

د جوړولــو غوښــتنه وکــړي.
په ټوله کې ویلی شو چې موازي استصناع تړون کې لاندې اصولو رعایتول لازم دي

۱- د دواړو تړونونــو ترمنــځ د اړیکــې نــه شــتون: د مــوازي اســتصناع بــه تــړون کــې لازمــه ده چــې هغــه تــړون چــې د 
بانــک او مســتصنع ترمنــځ تــر سره کېــږي لــه هغــه تــړون څخــه چــې بانــک یــې د درېیــم لــوري )صانــع( سره تــرسره 

کــوي جلا وي، د لومــړي مســتصنع پــه وړانــدې بانــک مســولیت لــري نــه درېیــم لــوری چــې صانــع دی.
۲- بانــک بایــد هغــه توکــي چــې د جوړولــو غوښــتنه تــرې شــوي د ټاکلــو ځانګړتیــاو سره ســم یــې د جوړلــو څارنــه 
او لــه درېیــم لوري)صانــع( څخــه پــه خپلــه قبــض کــړي او د قبــض کولــو څخــه وروســته یــې لومــړي مســتصنع تــه 
وســپاري، بانــک نــه شي کولــی چــې مســتصنع تــه اجــازه ورکــړي چــې د توکــو څارنــه او قبــض پــه خپلــه تــر سره 

کــړي.
- دواړه تړونونــه بایــد لــه ســود څخــه لــرې وي: د اســتنصاع تــړون د سلامتیــا پــه موخــه لازمــه ده چــې بانــک صانــع 
ــر څــو د ســود  ــه وســپاري ت ــع ت ــه پیســې ور نکــړي چــې هغــه یــې صان ــه وســپاري او مســتصنع ت ــه بی ــه خپل ــه پ ت
مخنیــوی وشي؛ ځکــه چــې د مســتصنع او بانــک، بانــک او صانــع ترمنــځ بیــې توپیــر لــري د بېلګــې پــه توګــه احمــد 

د ۱۰۰۰ افغانیــو پــه بــدل کــې لــه بانــک څخــه د یــو توکــي د جوړولــو غوښــتنه کــوي او بانــک بیــا پــه محمــود

1 الکاساني، بدائع الصنائع، ټ۵ پ۳
2 البابرتي، العنایه فی شرح بدایة المبتدي، ټ۳ پ۲۳۳.
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همدغــه توکــي پــه ۸۰۰  افغانیــو جــوړوي اوس کــه چېــرې بانــک ۸۰۰ افغانــۍ احمــد تــه وســپاري چــې محمــود 
تــه یــې وســپاره او بیــا بانــک لــه محمــود څخــه ۱۰۰۰ افغانیــو غوښــتنه کــوي نــو دلتــه ســود واقــع کېــږي. نــو لازمــه 
ده چــې بانــک پــه خپلــه ۸۰۰ افغانــۍ محمــود تــه وســپاري او احمــد څخــه د توکوســپارلو وروســته د ۱۰۰۰ افغانیــو 

غوښــتنه وکــړي1.
ــه پــه خپلــه جــوړوي: ځینــې وخــت یــو شــخص د  ــه کــړی چــې توکــي ب ــع بانــدې داشرط ن ۴- مســتصنع پــه صان
یــوشي پــه جوړولــو کــې پــوره مهــارت او وړتیــا لــری لــه همــدې املــه خلــک غــواړي چــې د همدغــه شــخص د 
لاس جــوړ توکــي واخلي؛ نــو کــه چېــرې مســتصنع پــه صانــع دا شرط کــړي چــې د اســتصناع توکــي دې پــه خپلــه 

صانــع جــوړ کــړي پــه دې صــورت کــې روا نــه ده چــې صانــع یــاد توکــي پــه بــل شــخص جــوړ کــړي2.
مــوازي اســتصناع لــه اقتصــادي پلــوه خــورا مهــم ارزښــت لــری چــې د هغــو لويــو پــروژو د تمویــل لامــل ګرځــي 
ــږ وروســته  ــې یــې پــه دې بحــث کــې ل ــه لــري چــې ځینــې نمون ــا ن ــه یــې د تمویــل وړتی ــور فقهــي تړونون چــې ن

بیانــوو.
ج- پړاویــزه) مقســطه( اســتصناع: کلــه چــې یــو پــروژه ډېــره لویــه وي او یــا درانــه وســایلو جوړولــو تــه اړتیــا وي، یــا 
د لویــو ښــارګوټو جــوړول موخــه وي، لــه شــک پرتــه چــې د یــادو پــروژو پلي کــول اوږدې مــودې تــه اړتیــا لــري 
ــر مــټ  ــړون پ ــادې پــروژې د اســتصناع ت ــزه او مقســطه توګــه ی ــه پړاوی ــع پ ــه دې صــورت کــې مســتصنع او صان پ
تــرسره کــوي، پــه دې ترتیــب چــې لومــړی پــه یــوه برخــه کــې اســتصناع کــوي کلــه چــې یــاده برخــه پــوره شي او 
بیــه یــې وســپارل شي، بیــا بلــې برخــې بانــدې پیــل کــوي ..... تــر څــو یــاده پــروژه پــه پړاویــزه توګــه پــه داســې توګــه 

پــای تــه ورســېږي چــې مســتصنع او صانــع دواړو ګټــې خونــدي او لــه مــالي پلــوه ســتونزو سره مــخ نــه شي.
د اســتصناع پورتنــۍ بڼــه روا ده ځکــه چــې مقســطه اســتصناع د اســتصناع فــرع ده چــې مبیعــه پــه کــې پــه تقســیط 
سره پلــورل کېــږي او دا تعامــل روا دی، بــل داچــې پــه دې بڼــه کــې هغــه هوکــړه عــملي کېــږي، چــې عاقدیــن پــرې 
راضي او خــوښ دي، د دې سربېــره د اســتصناع پــه دغــه بڼــه کــې د خلکــو د ګټــو خوندیتــوب او پــه خلکــو اســاني 

ده3.
افغانستان کې د استصناع تړون د پلي کولو اړتیا

دا چــې رمــوږ هیــواد افغانســتان لــه اقتصــادی پلــوه لــه ګڼــو ســتونزو سره لاس او ګریــوان دی او د لويــو پــروژو د 
تمویــل لپــاره کافي بودیجــه نــه لــري، خصــوصي بانکونــه او مــالي بنســټونه کولــی شي چــې د اســتصناع تــړون پــر 
مــټ د لویــو پــروژو او د اړتیــا وړ توکــو تولیــد پــه تمویــل کــې برخــه واخلي، هغــه برخــې چــې د اســتصناع تــړون 

پــه کــې اغیزمــن ثابتېــږي ځینــې یــې پــه لانــدې توګــه یــادوو:
۱- د لویــو لارو او بنســټیزو پــروژو پــه تمویــل کــې د اســتصناع تــړون اړتیــا: دا چــې افغانســتا کــې د لویــو لارو او 
نــورو بنســټیزو پــروژ تمویــل تــه اړتیــا لیــدل کېــږي، افغــان حکومــت کولــی شي چــې د اســتصناع تــړون پــر بنســټ 
یــادې پــروژې پلــې کــړي، د بېلګــې پــه توګــه دولــت غــواړي چــې د کابــل او جلال ابــاد لویــه لار جــوړه کــړي، 
خــو خپلــه کافــی بودیجــه نــه لــري، نــو اسلامــي امــارت د A کمپنــۍ سره د اســتنصاع تــړون کــوي چــې د دې تــړون 
پــر بنســټ A کمپنــۍ د اسلامــي امــارت د ځانګــړو شرطونــو پــه نظــر کــې نیولــو سره  ســم یــاده لار د دوه کلونــو پــه 
مــوده کــې جــوړوي، چــې لــه جوړولــو وروســته اسلامــي امــارت یــادې A کمپنــۍ تــه قیمــت ســپاري یــاد قیمــت 
کېدلــی شي چــې نغــدي پیســې وي او پــه برخو)قســط( سره A کمپنــۍ تــه وســپارل شي، یــا دا چــې د یــادې پــروژې 
 A ــه لار ــاد لوی ــل او جلال اب ــاکل شي، مــثلا همدغــه د کاب ــروژې منفعــت وټ ــا بلــې پ ــروژې ی قیمــت د همــدې پ
کمپنــۍ جــوړوي او د جوړولــو وروســته یــې حکومــت تــه ســپاري حکومــت د یــادې پــروژې د بیــې د ادا کولــو 
پــه موخــه د همدغــه لارې د دوه کالــو منفعــت د A کمپنــۍ پــه اختیــار کــې ورکــوي او لــه دوه کالــو وروســته یــاد 
منفعــت بېرتــه افغــان حکومــت تــه ســپارل کېــږي چــې لــه دې لارې افغــان حکومــت  کولــی شي چــې یــوه ستره 

بنســټیزه پــروژه پلي کــړي.

1 الزغول، محمد مازن، عقد الاستصناع و تطبیقاته فی البنک الاسلامي الاردنی والمهن الحرفیه، پ ۷۸.
2 المعاییر الشرعیة، معیار الاستصناع، پ۲۹۹.

3 النفیعی، مشعل بن محمود، عقد الاستصناع وتطبیقاته فی البنوک و المصارف الاسلامیه، پ۴۶۷.
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پورتنــي تړونونــو تــه کــه پــه غــور نظــر وشي نــو لیــدل کېــږي چــې یــاد تړونونــه لــه فقهــي پلــوه د اســتصناع تړونونــه 
ــې جــوړوي  ــا ی ــروژې او توکــي پلي کــوي او ی ــادې پ ــوری چــې ی ــل ل ــوری مســتصنع او ب ــي ل دي چــې حکومت
ــادو  ــه رســیدو څخــه وروســته حکومــت د ی ــای ت ــروژو د پ ــادو پ ــو کــې د ی ــه تړونون ــه پورت ــږي. پ ــل کې ــع بل صان
پــروژو مالــک کرځــي او لــه هغــې وروســته یــې صانــع تــه د ټاکلــې مــودې لپــاره ســپاري تــر څــو یــې د منفعــت 
څخــه ګټــه واخلي او همدغــه منفعــت د یــادې پــروژې ثمن)بیــه( ګڼــل کېــږي او پــه فقــه کــې دا روا دی چــې د 

بیعــې ثمــن منفعــت وټــاکل شي1.
اوس کــه چېــرې څــوک ســوال وکــړي چــې پــه یــاد تــړون کــې خــو ثمـن مجهــول دي ځکــه هغــه پیســې چــې صانع 
یــې د یــادې پــروژې څخــه تــر لاســه کــوي معلومــې نــه دي، د دې ســوال پــه ځــواب کــې بایــد وویــل شي چــې 
پــه یــادو پــروژو کــې د اســتصناع ثمـن هغــه مــالي مــوارد نــه دي چــې لــه یــادو پــروژو څخــه لاســته راځــي، بلکــې 
د اســتصناع تــړون ثمـن هغــه منفعــت دی چــې لــه یــادو پــروژو څخــه اخســتل کېــږي او دا منفعــت مســتقل دی او 

مــالي ارزښــت هــم لــري2.
د اســتصناع تــړون پورتنــي اهمیــت تــه پــه کتــو ویلــی شــو چــې یــاد تــړون د هېــواد پــه اقتصــادی پرمختــګ او د 

بنســټیزو پــروژو پــه تمویــل کــې خــورا مهــم رول لوبولــی شي.

پایله
د یادې څېړنې په پای کې لاندې پایلې لاسته راځي:

ــل کــې خــورا مهــم  ــه معــاصر تموی ــږي چــې پ ــو څخــه شمار کې ــه هغــو مهمــو تړونون ــو ل ــړون ی ۱- د اســتصناع ت
ــري. اهمیــت ل

۲- اســتصناع پــه حنفــي مذهــب کــې مســتقل عقــد ګڼــل کېــږي، چــې د ځانګــړو شرطونــو او ارکانــو درلودونکــی 
دی.

۳- د جمهــورو فقهــاو لــه لیــده اســتصناع د ســلم تــړون یــو ډول دی او پــر مهــال یــې د ســلم تــړون شرطونــو شــتون 
حتمــي دی.

۴- د استصناع تړون دوه بڼې لري چې  د موازي، بسیطې استصناع څخه عبارت دي.
ــه د  ــړون څخ ــاد ت ــږي، د ی ــدل کې ــا لی ــدیده اړتی ــورا ش ــه خ ــو ت ــړون پلي کول ــتصناع ت ــې د اس ــتان ک ــه افغانس ۵- پ

ــی شي. ــتفاده کېدل ــه اس ــې اغیزمن ــل ک ــه تموی ــروژو پ ــټیزو پ ــورو بنس ــه او ن ــا، کرن ــت، روغتی صنع

1 العثمانی، محمد تقی، بحوث فی قضایا فقهیة معاصره، ټ۲ پ۱۳۷-۱۳۶.
2 پورتنې منبع، پ ۱۴۳-
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سرچینې
۱- قرانکریم

۲- ابــن عابديــن، محمــد أمين بــن الحنفــي .)1412هـــ(. رد المحتــار على الــدر المختــار، چــاپ خونــه: دار الفكــر، 
بيروت، دویــم چــاپ.

۳- ابن قدامة، أبو محمد موفق الدين عبد الله، المغني، چاپ خونه: مكتبة القاهرة.
۴- ابــن الــهمام، کمال الدیــن محمــد بــن عبدالواحــد.) 861هـــ(. فتــح القدیــر، چــاپ خونــه: دار الفكــر، بیــروت، 

ــان، )ب،ت(. لبن
ــه، دار صــادر، يــروت، درېیــم چــاپ،  ۵-  الافريقــي، ابــن منظــور الأنصاري.)711هـــ(. لســان العــرب،  چــاپ خون

هـ.  1414
۶- الأيوفي، المعاییر الشرعیة.)۲۰۱۷م(، هیئة المحاسبة والمراجعة للمؤسسات المالیة، معیار الاستصناع.
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نقش تحصیلات عالی در انکشاف اقتصادی- اجتماعی افغانستان
معاون سرمحقق، دکتور محمد حکیم حیدر1

چکیده
تحصــیلات عالــی و انکشــاف اقتصادی-اجتماعــی در یــک ارتبــاط تنگاتنــگ باهــم قــرار دارنــد و بعنــوان شریــک 
ــاف  ــا انکش ــردم ب ــیاری از م ــه بس ــی ک ــوند. از آنجای ــده می ش ــی دی ــاف اقتصادی-اجتماع ــای انکش در فرآینده
ــک  ــذاری استراتژی ــد در پلانگ ــه بای ــتند، ک ــنا نیس ــی آش ــیلات عال ــا و تحص ــا پوهنتون ه ــاط ب ــادی در ارتب اقتص
ــاف  ــتان در انکش ــای افغانس ــارات پوهنتون ه ــه انتظ ــه ب ــن مقال ــود. ای ــه ش ــه آن پرداخت ــتان ب ــای افغانس پوهنتون ه
ــم  ــردازد. مفاهی ــا می پ ــارکت آنه ــی مش ــورد چگونگ ــائل در م ــدادی از مس ــه تع ــاره ب ــا اش ــی ب ــادی- اجتماع اقتص
انکشــاف توصیــف شــده در ایــن مقالــه عبارتنــد از: انکشــاف اقتصــادی کــه در آن پوهنتون هــای کشــور می تواننــد 
ــد.  ــارکت کنن ــانی مش ــه انس ــاف سرمای ــوم انکش ــدار و مفه ــاف پای ــی، انکش ــه ای و مل ــی، منطق ــاف محل در انکش
ــی  ــاف اقتصادی-اجتماع ــای انکش ــد درتلاش ه ــور می توان ــا درکش ــه پوهنتون ه ــای را ک ــان راه ه ــه همچن ــن مقال ای
مشــارکت کننــد، توصیــف می کنــد. علاوتــا، مقالــه ســعی دارد تــا افزایــش ســطح آمــوزش مهارت هــای مــورد نیــاز 

ــد. ــا چالش هــای انکشــاف اقتصــادی- اجتماعــی فراهــم نمای ــه ب ــرای مقابل کشــور را ب
ــی و  ــوزش ابتدای ــی، آم ــاف اقتصادی-اجتماع ــی، انکش ــیلات عال ــات تحص ــتان، موسس ــدی: افغانس ــای کلی واژهه

ثانــوی

مقدمه
رشــد اقتصــادی یــک کشــور ممکــن اســت بــه دلیــل تعــدادی از عوامــل مختلــف بــا مشــکل مواجــه شــود. نمونه ای 
ــر زراعــت )بطــور  ــع طبیعــی اســت ماننــد زمیــن، نفــت خــام، منابــع آب و صنایــع مبتنــی ب از چنیــن عواملــی، مناب
مثــال صنعــت قنــد(. در بســیاری از کشــورها، منابــع طبیعــی نقــش بســیار مهمــی در رشــد اقتصــادی ایفــا می کننــد 
ــر  ــر رشــد اقتصــادی تأثی ــت اســت کــه همــواره ب ــال دیگــر، سیاســت های  دول )خارچــوا و همــکاران، 2016(. مث
ــا نــرخ  بســزایی داشــته اســت. بــه طــور خــاص، سیاســت های مالــی، سیاســت های پولــی و سیاســت های  مرتبــط ب
تبادلــه، نقــش مهمــی در رشــد اقتصــادی یــک کشــور دارنــد. اجتنــاب از ارزش  گــذاری بیــش از حــد قابــل  توجــه 
ــادی در سراسر  ــد اقتص ــوع رش ــات متن ــوان از تجربی ــه می ت ــت ک ــی اس ــن الزامات ــی از قوی  تری ــه یک ــرخ تبادل ن
ــه دســت آورد )Maitah و همــکاران 2017(. همچنیــن تأثیــر قابــل توجهــی از سرمایــه گــذاری مســتقیم  جهــان ب
ــر روی  ــود ب ــه خ ــان )2016( در مطالع ــینگ کالپ ــود دارد. س ــادی وج ــد اقتص ــی و رش ــتم آموزش ــر سیس )FDI( ب
تأثیــر سرمایه گــذاری مســتقیم خارجــی بــر ســطح تحصــیلات عالــی تمرکــز میکنــد کــه تأثیــر آن بایــد مثبــت باشــد 
و کیفیــت آمــوزش را بهبــود بخشــد و در نتیجــه بــه رشــد ملــی اقتصــاد کمــک کنــد، زیــرا سرمایــه انســانی یکــی از 
ــه طــور متوســط 3.62  ــا 2021 ب عوامــل کلیــدی تعییــن کننــده اســت. رشــد اقتصــادی افغانســتان از ســال 2007 ت
فیصــد گــزارش شــده کــه ایــن رشــد، عمدتــاًً بــر مبنــی ســکتور خدمــات بــوده اســت. تجــارت، مخابــرات، تأمیــن 
مالــی، بیمــه، خدمــات تجــاری و خدمــات اجتماعــی و شــخصی تقریبــاًً 55.9 فیصــد از تولیــد ناخالــص داخلــی را 
تشــکیل می دهنــد. ســکتور زراعــت افغانســتان حــدود 23 فیصــد از محصــول را تولیــد می کنــد. از طــرف دیگــر، 
ایــن ســکتور بیــش از 80 فیصــد نیــروی کار )انــاث 14.85%( را در خــود جــای داده اســت. ایــن ممکــن اســت بــه 
دلیــل بی ســوادی ســاکنان باشــد. در ســال 2011، تنهــا 29.81 فیصــد از انــاث در افغانســتان باســواد بودنــد )ذکــور- 
55.48 فیصــد(. نســبت ثبــت نــام خالــص در آمــوزش ابتدایــی طــی ســال 2013 بــه 72 فیصــد )61 فیصــد انــاث و82 

فیصــد ذکــور( افزایــش نمــوده اســت، 55 فیصــد در آمــوزش متوســطه و تنهــا 8.7 فیصــد در آمــوزش عالــی کــه

1 استاد برحال پوهنځی اقتصاد پوهنتون باختر
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کمتریــن نــرخ در جهــان می باشــد )عمدتــا بــه دلیــل ســطح فقــر بــالا( بــوده اســت. افغانســتان، بعنــوان یــک کشــور 
در حــال انکشــاف، معمــولاًً فاقــد مجموعــه مهارتهــا و دانــش لازم بــرای پذیــرش تکنالــوژی جدیــد و پیــاده ســازی 

آن در محیــط محلــی اســت. بنابرایــن، اجــرای فرآینــد آمــوزش بــه یــک ضرورت تبدیــل می شــود.
ــر  ــن ام ــت ای ــد. عل ــب می‌کنن ــرک مکت ــی ت ــوزش ابتدای ــع آم ــتان در مقط ــودکان افغانس ــد از ک ــش از 50 فیص بی
فقــدان ســواد، اســتخدام اطفــال بــه کار و شکســت برنامه هــای آموزشــی دولتــی در داخــل کشــورو کمبــود اســتادان 
مجــرب اســت. طبــق برنامــه رســمی دولــت، ســطح مصــارف آمــوزش در افغانســتان بایــد 10 فیصــد تولیــد ناخالــص 
داخلــی باشــد. بــا ایــن حــال، واقعیــت ایــن اســت کــه تنهــا کــمتر از 2 فیصــد تولیــد ناخالــص داخلــی صرف آموزش 
می شــود )UN، 2015(. بنابرایــن، روشــن کــردن رابطــه بیــن آمــوزش و رشــد اقتصــادی و چگونگــی تأثیــر گــذاری 

آنهــا بــر یکــد یگــر بســیار مهــم اســت.
هــدف ایــن تحقیــق، ارزیابــی رشــد اقتصــادی افغانســتان در ارتبــاط بــا ســطوح مختلــف تحصــیلات طــی ســال های 
ــر ســه ســطح آمــوزش متفــاوت خواهــد بــود کــه رویکــردی  2003 تــا 2021 می باشــد. در ایــن تحقیــق، تمرکــز ب
کاملاًً منــحصر بــه فــرد اســت. نتایــج حاصــل از ایــن تحقیــق بســیار مهــم اســت زیرا ممکــن اســت نتایج ارزشــمندی 
را بــرای کشــور فراهــم نمایــد، زیــرا سیســتم آموزشــی درحــال اجــرا اســت تــا اقداماتــی را در جهتــی انجــام دهــد 
ــق،  ــن تحقی ــد. در ای ــوق ده ــر س ــی کارا ت ــتم های آموزش ــوان سیس ــر بعن ــده  ای مرفه  ت ــمت آین ــه س ــور را ب ــه کش ک
ــر و روش  ــت گرنج ــژه روش علی ــه وی ــنجی ب ــاد س ــای اقتص ــاس مدل ه ــر اس ــادی ب ــد اقتص ــل و رش ــه تحصی رابط
هــم انباشــتگی بررســی خواهــد شــد. دلایــل متعــددی وجــود دارد کــه چــرا کیفیــت تحصیلــی درافغانســتان کــم 
اســت. محققــان بحــث می کننــد کــه آیــا تغییــرات در ســطوح تحصیلــی بــر نــرخ رشــد بلنــد مــدت اقتصــاد تأثیــر 

یـر. یـا خـ گـذارد ـ میـ
ــرای هــر فــرد  طبــق نظریــات ) Wamboye ، 2015( فراگیــری دانــش، فنــون و مهارت هــا، اطلاعــات ضروری را ب
ــن  ــوزش همچنی ــن، آم ــر ای ــد. علاوه ب ــف کن ــه تعری ــواده و جامع ــال خان ــود را در قب ــش خ ــا نق ــد ت ــم می کن فراه
ــم  ــز فراه ــری را نی ــونت، نابراب ــاد، خش ــی، فس ــل، بی عدالت ــد جه ــی مانن ــیب های اجتماع ــا آس ــارزه ب ــی مب توانای
می کنــد کــه مانــع پیشرفــت یــک ملــت و رشــد اقتصــادی می شــوند ) کرمــر، 2006(. افزایــش اشــتغال و تمرکــز بــر 
ســاختاری شــدن اقتصــاد از ابزارهــای کلیــدی بــرای افزایــش ســطح و کیفیــت آمــوزش اســت. تشــویق و گــسترش 
فرصــت بــرای آمــوزش شــغلی نیــز بســیار مهــم اســت. موضــوع دیگــر ایــن اســت کــه آمــوزش بــرای همــه افغان هــا 
رایــگان نیســت، بطورمثــال، آمــوزش در زمینــه علــوم مســلکی یکــی از مهــم تریــن و همچنیــن یکــی از گران تریــن 
شــاخه های اموزشــی درافغانســتان اســت. ابزارهــای ذکــر شــده بــرای موفقیــت در رشــد اقتصــادی، نیــاز بــه حمایــت 
ــرات  ــد انتظــار داشــته باشــد کــه تغیی ــل توجــه، افغانســتان نمی توان ــدون اصلاحــات آموزشــی قاب ــد. ب دولــت دارن

.)2017 ,UN( مثبتــی رخ دهــد زیــرا ســاختار اجتماعــی و اقتصــادی قابــل توجهــی مــورد نیــاز اســت

پیشینه تحقیق
بــه اســاس گــذارش ملــل متحــد )2007( ســطح آمــوزش درافغانســتان، بــه مراتــب پائیــنتراز ســطح تحصــیلات در 
کشــورهایی همســایه او میباشــد. از آنجایــی کــه برخــی از کشــورها دارای ســطح تحصــیلات بــالا، دارای اقتصــاد 
ــر؟ بســیاری از  ــا خی ــه هــم مرتبــط هســتند ی ــا ایــن دو عامــل ب قــوی هســتند، ایــن ســوال را ایجــاد می کنــد کــه آی

ــه ایــن واقعیــت پــی بــرده انــد و تحقیقــی در ایــن زمینــه انجــام داده انــد. محققــان ب
بطــور مثــال پروفیســور Self و Grabowski )2004( در تحقیقــات خــود بــر روی تأثیــر ســطوح مختلــف تحصیلــی 
ــرات در آمــوزش و  ــن فــرض اســتوار اســت کــه تغیی ــر ای ــد. مطالعــه آنهــا ب ــد تمرکــز کردن ــر رشــد اقتصــادی هن ب
پــرورش مســئول تغییــرات در رشــد اقتصــادی اســت. آنهــا آزمایــش کردنــد کــه آیــا رابطــه بیــن ســطح تحصــیلات 
ــرای  ــر. ب ــا خی ــه گروه هــای جنســیت تقســیم می شــود، متفــاوت اســت ی ــت ب ــی کــه جمعی و رشــد اقتصــادی زمان

ــه عنــوان ــام ب ــا نســبت های ثبــت ن ــدازه گیــری ســطح تحصــیلات، آنهــا از ارقــام 30 ســاله )1966-1996( ب ان
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ــنوات  ــط س ــر اوس ــر، تغیی ــری دیگ ــد. اندازه گی ــتفاده کردن ــانی اس ــه انس ــان سرمای ــرای جری ــده )Proxy( ب نماین
ــه  ــودی سرمای ــد موج ــرخ رش ــده ن ــان دهن ــاًً نش ــری اساس ــدازه گی ــن ان ــود. ای ــی ب ــع تحصیل ــر مقط ــی در ه تحصیل
ــا  ــه تنه ــطه ن ــی و متوس ــوزش ابتدای ــه آم ــد ک ــت کردن ــه، Self و Grabowski )2004( ثاب ــت. در نتیج ــانی اس انس
بــا رشــد اقتصــادی کشــور همبســتگی قــوی دارد، بلکــه تأثیــرات قــوی بــر رشــد اقتصــادی هنــد نیــز داشــته اســت. 
تجزیــه و تحلیــل آنهــا همچنیــن ثابــت کــرد کــه تمـام ســطوح تحصیلــی بــا یکدیگــر مرتبــط هســتند. بنابریــن، نتایــج 
همچنیــن تفاوت هایــی را بیــن ســطوح تحصــیلات ابتدایــی، متوســطه و عالــی از نظــر تأثیــر آنهــا بــر رشــد اقتصــادی 
نشــان داد، زیــرا بــه نظــر نمی  رســد کــه تحصــیلات عالــی، تأثیــر قابــل ملاحظــه بــر رشــد اقتصــادی داشــته باشــد.
در تحقیــق دیگــری از تــیلاک )1386(، نویســنده ســعی نمـوده اســت تــا ثابــت کنــد کــه ســطح تحصیلات متوســطه 
و عالــی بــرای رشــد اقتصــادی کشــور ضروری نیســت، در حالــی کــه آمــوزش پــس از دوره ابتدایــی اهمیــت بیشتری 
دارد، بــه ویــژه بــرای کاهــش فقــر، کاهــش ســطح مــرگ و میــر نــوزادان، افزایــش توقــوع بــه زندگــی و بخصــوص 
بــرای رشــد اقتصــادی در داخــل کشــور. نتایــج نشــان داد کــه بیــن تحصــیلات پــس از دوره ابتدائیــه و رشــد، رابطــه 
ــن مشــکلات  ــری جنســیتی در آمــوزش یکــی از بزرگتری ــج نشــان می دهــد کــه نابراب ــا ن، نتای وجــود دارد. همچن
جامعــه هنــد اســت )روتروهمــکاران، 2016(. شــکاف جنســیتی عنــاصری را آشــکار می نمایــد کــه بــر رابطــه بیــن 
ســطح تحصــیلات و رشــد اقتصــادی تأثیــر می گــذارد. ســطوح بالاتــر تحصــیلات، حقــوق و دســتمزد بالاتــر یــک 
فــرد را تضمیــن می کنــد امــا در مــورد بعضــی کشــورها ماننــد هنــد فقــط نابرابــری را در جامعــه تشــدید می نمایــد.

ــی  ــد. مثال ــه تحقیــق در مــورد رابطــه ســطح آمــوزش و رشــد اقتصــادی پرداختن بســیاری از دانشــمندان دیگــری ب
از چنیــن تحقیقاتــی را می توانــد در اثــر Leen )2003( دریافــت کــه در آن رابطــه رشــد اقتصــادی، تحصــیلات و 
همچنیــن پیشرفــت فنــی مــورد بررســی قــرار گرفتــه اســت. همانطــور کــه او ثابــت کــرده اســت کــه همــه متغیرهــا 
بــه هــم مرتبــط هســتند و همبســتگی مثبــت دارنــد. Leen )2003( دراثــر دیگــر خــود، رابطــه انکشــاف اقتصــادی 
و تحصــیلات عالــی را مــورد تحقیــق قــرار داد کــه بــه نظــر او همبســتگی مثبتــی بــا هــم دارنــد. برخــی از نشریــات 
نیــز بــر موضــوع مشــابه در حــوزه گــسترده تــر ماننــد شرق آســیا، متمرکــز شــده انــد. مــک ماهــون )1998( نیــز در 

تحقیــق خــود، رابطــه مثبتــی بیــن ســطح تحصــیلات عالــی و رشــد اقتصــادی را شناســایی کــرده اســت.
گرچــه هــر محققــی رویکــرد متفاوتــی بــه کار خــود دارد، امــا نتایــج مشــابه یــا یکســان بــه نظــر میرســد. ســوال ایــن 
ــا علــل دیگــری  ــر کــرده اســت و ی ــا رابطــه ســطح تحصــیلات و رشــد اقتصــادی در افغانســتان تغیی اســت کــه آی
ــر رشــد اقتصــادی  ــر آمــوزش ب ــا ایــن دو متغیــر وجــود دارد؟ در نتیجــه، توضیــح و مشــخص کــردن تأثی مرتبــط ب
ــه میرســاند کــه  ــه دو فرضی ــا را ب ــن م ــه شــود. ای ــوان یــک اطلاعــات ارزشــمند در نظــر گرفت ــه عن ممکــن اســت ب

ــل را دارد. ارزش تحلی

فرضیــه اولــی: افزایــش نــرخ فــارغ التحصیلــی در آمــوزش متوســطه تأثیــر مثبتــی بــر رشــد اقتصــادی درافغانســتان، 
بــه ویــژه بــرای جمعیــت زنــان دارد.

فرضیــه دومــی:  ســطح تحصــیلات از طریــق نــرخ مولدیــت در افغانســتان تأثیــر غیرمســتقیم بــر رشــد اقتصــادی 
دارد.

میتودولوژی تحقیق
ایــن تحقیــق بــه بررســی تأثیــر ســطوح مختلــف تحصــیلات بــر رشــد اقتصــادی درافغانســتان بیــن ســال های 2003 
ــور  ــل کش ــادی در داخ ــد اقتص ــوزش و رش ــا آم ــه ب ــیت را در رابط ــوع جنس ــن موض ــردازد. همچنی ــا 2021 می پ ت
ــده  ــام ش ــادی انج ــد اقتص ــر رش ــی ب ــطه و عال ــی، متوس ــوزش ابتدای ــر آم ــی تاثی ــد. ارزیاب ــل می کن ــه و تحلی تجزی
ــام و میانگیــن ســالهای تحصیــل در هــر ســطح جهــت انــدازه گیــری بــه عنــوان شــاخص  اســت. نرخهــای ثبــت ن
بــرای موجــودی سرمایــه انســانی اســتفاده خواهــد شــد. نــرخ رشــد و جنســیت بــه عنــوان تغییــر در اوســط ســالهای 

تحصیــل، انــدازه گیــری میشــود.
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ارقــام مــورد اســتفاده در بخــش تجربــی کــه توســط بانــک جهانــی ارائــه شــده اســت جمــع آوری میگــردد. ایــن 
ــت 2005(  ــازار )دلار ثاب ــای ب ــه قیمته ــی ب ــص داخل ــد ناخال ــول تولی ــام و ارزش محص ــت ن ــای ثب ــامل متغیره ش
اســت. دوره زمانــی کــه ارقــام بــرای آن تجزیــه و تحلیــل میشــوند از ســال 2003 تــا 2021 را دربرمــی ګیــرد. امــا، 
ــی  ــد نمای ــرخ رش ــت. ن ــاله در دسترس اس ــج س ــل پن ــط در فواص ــل فق ــال های تحصی ــط س ــه اوس ــوط ب ــام مرب ارق
بیــن ســال اول و پنجــم محاســبه میشــود و ســالهای میانــی درون یابــی میګردنــد. نرخهــای ثبــت نــام اولیــه، ثانــوی و 
عالــی بــر اســاس طبقــه بنــدی یونســکو )2002، 2006، 2010( صــورت ګرفتــه اســت. تجزیــه و تحلیــل نــرخ رشــد 

موجــودی سرمایــه انســانی بــه طــور جداگانــه بــرای جمعیــت مــرد و زن انجــام شــده اســت.

توصیف احصائیوی متغیرها
در ابتــدا، متغیرهــای مســتقل بــرای حضــور چنــد خطــی مــورد آزمایــش قــرار گرفتنــد. یــک ماتریــس همبســتگی 
ایجــاد شــده اســت. بــا کمال تعجــب، هیــچ مقــدار همبســتگی بیــن متغیرهــا از ) 0.7( تجــاوز نکــرده و از ایــن رو 
ــا 2002 شــکاف  ــد. در افغانســتان بیــن ســالهای 1992 ت ــر نگــه داشــته شــده ان ــدون تغیی همــه متغیرهــا در مــدل ب
زیــادی بیــن نــرخ ثبــت نــام ذکوروانــاث در ســطوح ابتدایــی و ثانــوی وجــود داشــت. بــا ایــن حــال، از ســال 2004 

.)2005،CSO( بــه بعــد، ایــن شــکاف شروع بــه کاهــش نمــود
موجــودی سرمایــه انســانی در رابطــه بــا ســطح تحصــیلات بــا اوســط ســنوات ســطح تحصــیلات از ســن 15 ســالگی 
بــه بــالا انــدازه گیــری میشــود. طبــق نظــر ســلف و گرابوفســکی )2004(، معیــار سرمایــه انســانی معمــولاًً کــمتر از 
نــرخ ثبــت  نــام اســت و تفــاوت بیــن جمعیــت ذکوروانــاث را نشــان می دهــد. امــا نــرخ ثبــت نــام ناخالــص بــرای 
انــاث دوره آمــوزش ابتدایــی بــا و بــدون نــرخ بــاروری، تأثیــری غیرمســتقیم بــر موجــودی سرمایــه انســانی دارد، بــه 

ایــن معنــی کــه آمــوزش ابتدایــی تأثیــر غیرمســتقیم بــر رشــد اقتصــادی بــا احــتمال 95 فیصــد دارد.

تحصیلات ابتدایی و رشد اقتصادی
همانطــور کــه در جــدول I نشــان داده شــده اســت، آمــوزش ابتدایــی ارتبــاط نزدیکــی بــا رشــد اقتصــادی نــدارد. 
ــداد  ــر تع ــاث ب ــطه ان ــیلات متوس ــه تحص ــده  ک ــان داده ش ــز نش ــانی نی ــه انس ــودی سرمای ــورد موج ــن در م همچنی

ــر منفــی دارد. ــا احــتمال 95 فیصــد تأثی ــد شــده ب ــدان متول فرزن
رابطه اتفاقی در سطح تحصیلات  ابتدایی
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تحصیلات ثانوی و رشد اقتصادی
ــد  ــر رش ــا ب ــر آنه ــر تأثی ــوی از نظ ــی وثان ــع ابتدای ــن مقط ــادی بی ــاوت زی ــه تف ــد ک ــان میده ــج نش ــدول II ، نتای ج
اقتصــادی وجــود نــدارد. ازطرفــی دیگــر نــرخ ناخالــص ثبــت نــام در دوره متوســطه تحصــیلات جمعیــت انــاث بــا و 

بــدون نــرخ بــاروری بــر موجــودی سرمایــه انســانی بــا احــتمال 95 درصــد تأثیــر معنــاداری دارد.
جدول )II( رابطه اتفاقی در سطح تحصیلات  ثانوی

تحصیلات عالی و رشد اقتصادی
ــادی  ــد اقتص ــا رش ــدت ب ــه ش ــه ب ــت ک ــده اس ــیده ش ــر کش ــه تصوی ــی ب ــیلات عال ــج از تحص ــدول III ، نتای در ج
همبســتگی دارد. جمعیــت انــاث در ســطح تحصــیلات عالــی، بــرای هــر دو متغیــر بــا و بــدون احتســاب متغیــر نــرخ 
بــاروری، منعکــس کننــده یــک تأثیــر علــی بلنــد مــدت بــر رشــد اقتصــادی اســت. مگــر، بــرای جمعیــت ذکــور، 
نتایــج فقــط بــرای نــرخ ثبــت نــام بــا رشــد اقتصــادی همبســتگی مثبــت نشــان داده اســت. از ســوی دیگــر، تأثیــر 

اوســط ســالهای تحصــیلات عالــی بــر رشــد اقتصــادی تنهــا در دوره کوتــاه  مــدت قابــل مشــاهده اســت.
جدول )III( رابطه اتفاقی در سطح تحصیلات عالی



Journal of Economical Scienceمجله علمی تحیقیقی علوم اقتصادی 20

نتیجه گیری
عوامــل تعییــن کننــده تحصــیلات در ســطوح ابتدایــی، ثانــوی و عالــی همــراه بــا رشــد اقتصــادی در افغانســتان بــه 
ــا ســطوح مختلــف تحصــیلات و  ــا کیفیــت همــراه ب طــور عمیــق مــورد تجزیــه و تحلیــل قــرار گرفــت. تحصیــل ب
تاثیــر آن بررشــد اقتصــاد توســط بســیاری از محققیــن مــورد بررســی قــرار گرفتــه اســت و شــواهد بــه دســت آمــده 
از انتشــارات آنهــا نشــان میدهــد کــه آمــوزش عامــل مهمــی در افزایــش و ارتقــای رشــد اقتصــادی اســت. ایــن امــر 
ــه،  ــه منظــور آزمــون فرضی ــژه در کشــورهای در حــال انکشــاف  صــادق میباشــد. ب ــه وی در بســیاری از کشــورها ب
تولیــد ناخالــص داخلــی سرانــه توســط مــدل بــه عنــوان متغیــر وابســته بــه موجــودی سرمایــه، نــرخ ناخالــص ثبــت 
ــرای هــر دو جنــس تعریــف شــده اســت. خــود  ــام مــدارس و اوســط ســالهای تحصیــل درهرمقطــع تحصیلــی ب ن
همبســتگی و نرمــال بــودن آزمــون باقیمانــده انجــام شــده اســت.) p-value ( درتمــام آزمونهــای اقتصــاد ســنجی 
ــاری، اقتصــادی و اقتصــاد ســنجی  ــا از نظــر آم ــل رد نیســت. پارامتره ــه صفــری قاب ــت کــرده اســت کــه فرضی ثاب

تأییــد شــده انــد.
نتایــج مــا بــا نتایــج کینگــدون )2007( کــه ســطح تحصــیلات را در کشــورهای جنــوب آســیا بررســی کــرده اســت 
مطابقــت دارد و همچنیــن بــا نتایــج ) Self & Grabowski( 2004 مطابقــت دارد کــه ثابــت کــرد آمــوزش ابتدایــی 
ــا رشــد اقتصــادی کشــور همبســتگی نــدارد. بســیاری از نشریــات دیگــر بــه تحقیــق  و متوســطه فقــط بــه شــدت ب
ــر موضــوع  ــز ب ــات نی ــد. برخــی از نشری ــه ان ــورد رابطــه ســطح تحصــیلات و رشــد اقتصــادی کشــور پرداخت در م
مشــابه در منطقــه گــسترده تــر ماننــد شرق آســیا متمرکــز شــده انــد. مــک ماهــون )1998( نیــز در کار خــود رابطــه 
ــا توجــه  مثبتــی بیــن ســطح تحصــیلات و رشــد اقتصــادی را شناســایی کــرد. نتایــج مــا شــواهدی ارائــه کــرد کــه ب
ــاث و ذکــور در ســطح  ــل ان ــا اوســط ســال های تحصی ــت ب ــه طــور مثب ــه آمــوزش، رشــد اقتصــادی افغانســتان ب ب
تحصــیلات عالــی مرتبــط اســت. شــواهد نشــان میدهــد کــه تحصــیلات انــاث در تمـام ســطوح دارای پتانســیل رشــد 
ــر رشــد  ــی ب ــرای ذکــور تنهــا در ســطح تحصــیلات عال ــه نظــر می رســد کــه ایــن نتیجــه ب اقتصــادی اســت. امــا، ب
ــه ایــن نتیجــه رســیدیم  ــا فرضیههــا مقایســه شــد، ب ّـی دارد. هنگامــی کــه نتایــج تأییــد شــد و ب اقتصــادی تأثیــر ع�ل
کــه همــه نتایــج  دو فرضیــه بیــان شــده را تأییــد نمــی کننــد. فرضیــه اول بررســی ایــن بــود کــه تحصــیلات ثانــوی 
تأثیــر مثبتــی بــر رشــد اقتصــادی در افغانســتان، بــه ویــژه بــرای جمعیــت انــاث دارد.  پــس از تجزیــه و تحلیــل ارقــام، 
ــه  ــر دو طبق ــرای ه ــن ب ــود و ای ــتان می ش ــادی در افغانس ــد اقتص ــث رش ــی باع ــیلات عال ــه تحص ــد ک ــخص ش مش
)ذکوروانــاث( صــدق مینمایــد. از ســوی دیگــر، از نتایــج بــه دســت آمــده مشــخص می شــود کــه نــرخ ثبــت نــام 
ناخالــص تحصــیلات ثانــوی انــاث )بــا و بــدون نــرخ بــاروری( بــر موجــودی سرمایــه انســانی تأثیــر معنــاداری دارد. 
ایــن بــه احــتمال زیــادی بــه ایــن معنــی اســت کــه اگــر انــاث در آمــوزش ثبــت نــام کننــد، تمایــل بــه پایــان تحصیــل 
ــرا در مــورد موجــودی  ــز دارد، زی ــر میشــود. ایــن امــر تأثیــر دیگــری نی ــه انســانی بالات ــه سرمای ــد کــه منجــر ب دارن
ــا احــتمال 95  ــد شــده ب ــدان متول ــداد فرزن ــر تع ــاث ب ــوی ان ــج نشــان داد کــه تحصــیلات ثان ــه انســانی، نتای سرمای

فیصــد تأثیــر منفــی دارد.
ــر رشــد  ــر غیرمســتقیم ب ــاروری در افغانســتان تأثی ــرخ ب ــق ن ــن اســت کــه ســطح تحصــیلات از طری ــه دوم ای فرضی
ــد  ــر رش ــاث ب ــوی ان ــی و ثان ــیلات ابتدای ــق تحص ــاروری از طری ــرخ ب ــه ن ــت ک ــده اس ــت ش ــادی دارد. ثاب اقتص
اقتصــادی تأثیــر غیرمســتقیم دارد. ایــن امــر اعتبــار فرضیــه دوم را ثابــت مینمایــد. ایــن پدیــده را میتــوان بــه روشــهای 
ــد ایــن باشــد کــه افــراد دارای تحصــیلات عالــی ممکــن  مختلفــی توضیــح داد. یکــی از دلایــل ایــن امــر می توان
ــواده  ــزی خان ــه ری ــه برنام ــر ب ــه منج ــد ک ــزی کنن ــه ری ــت برنام ــا دق ــود را ب ــده خ ــند و آین ــر باش ــاط ت ــت محت اس
نیــز میشــود. بنابرایــن، بــا ادامــه تحصیــل انــاث در ســطح بالاتــر، نــرخ بــاروری کاهــش مییابــد. در خاتمــه میتــوان 
بیــان کــرد کــه تحصــیلات عالــی، عامــل اصلــی رشــد اقتصــادی در افغانســتان میباشــد، امــا ایــن امــر عمدتــاًً بــرای 
جمعیــت ذکــور صــادق اســت. هــر چــه کیفیــت آمــوزش بالاتــر باشــد، تاثیــر آمــوزش بــر رشــد اقتصــادی بیــشتر 
خواهــد بــود. تأثیــر بایــد مشــهود باشــد امــا فقــط پــس از مــدت زمــان معینــی، زیــرا ممکــن اســت تأثیــر آنــی قابــل 

تشــخیص نباشــد.
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احتکار و اضرار اقتصادی آن در جامعه
پوهنمل نثاراحمد اخگر1

خلاصه 
ــی) مشروعیــت کســب و تجــارت( و  ُـد ایجاب حفــظ مــال یکــی از مقاصــد شریعــت اسلامــی اســت کــه در دو بع�
ســلبی ) تحریــم دزدی، ربــا و احتــکار...( تجلــی می یابــد. ایــن پژوهــش بــا روش توصیفــی- تحلیلــی و بــا رویکــرد 
فقهــی- اقتصــادی بــه بررســی حــدود و مرزهــای کســب درامــد در اسلام می پــردازد. یافته هــا نشــان می دهــد اسلام 
ضمــن ترغیــب بــه کســب حلال و تولیــد، از ســوء اســتفاده از نیازهــای مــردم و فــروش کالا بیــش از ارزش واقعــی 
نهــی می کنــد. احتــکار بــه معنــای حبــس طعــام و کالاهــای ضروری بــه قصــد گرانفروشــی، از منظــر نقلــی و عقلــی 
حــرام اســت. هرچنــد در مــورد حــد مجــاز فایــده در تجــارت، نــص صریحــی وجــود نــدارد، امــا شرایــط اقتصــادی 
و مصالــح عمومــی ایجــاب می کنــد کــه کســب وکار در چارچــوب اعتــدال صــورت گیــرد. نتایــج پژوهــش حاکــی 
اســت احتــکار عمــدی کالاهــای ضروری بــا هــدف برهــم زدن نظــام عرضــه و تقاضــا و کســب ســود نــا متعــارف، 

مـصـداق ـبـارز ظـلـم و تـعـدی ـبـه حـقـوق عاـمـه اـسـت.
واژه های کلیدی: احتکار، انحصار، بازار، حرام، حلال، غله، مواد غدایی. 

1 استاد برحال پوهنځی شرعیات پوهنتون کابل

Abstract:
The preservation of wealth is one of the objectives of Islamic Sharia, manifested in both 
positive aspects (legitimacy of business and trade) and negative aspects (prohibition of theft, 
usury, and hoarding). This research, employing a descriptive-analytical methodology with a 
jurisprudential-economic approach, examines the limits and boundaries of income acquisition 
in Islam. The findings indicate that while Islam encourages lawful earnings and production, it 
prohibits the exploitation of people›s needs and selling goods above their real value. Hoarding, 
defined as withholding food and essential commodities with the intention of price gouging, is 
forbidden from both traditional and rational perspectives. Although there is no explicit text 
regarding the permissible limit of profit, economic conditions and public interest necessitate 
that business operations be conducted within the framework of moderation. The research 
results indicate that deliberate hoarding of essential commodities aimed at disrupting the 
supply and demand system and gaining unusual profits is a clear example of oppression and 
infringement of public rights.

Keywords: Hoarding, Monopoly, Market, Forbidden (Haram), Permissible (Halal), Grain, 
Foodstuffs.
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مقدمه
الحمــد للــه رب العــالمين ولا عــدوان إلا على الظــالمين والــصلاة والــسلام على نبينــا محمــد وآلــه وصحبــه أجمــعين 

والتاـبـعين لـهـم بإحـسـان إلى ـيـوم الدـيـن.
و بعــد: یکــی از ویژگی هــای شریعــت اسلامــی، جامعیــت آن بــرای تمــام جنبه هــای زندگــی بشر، از جملــه جنبــه 
اقتصــادی و مالــی اســت. حفــظ مــال از مقاصــد کلــی اســت کــه شریعــت اسلامــی بــر آن تأکیــد دارد. بــرای حفــظ 
مــال در بعــد ایجابــی، خداونــد خریــد و فــروش و کســب و افزایــش مــال را مبــاح کــرده اســت، و در بعــد ســلبی، 
دزدی، ربــا، احتــکار و خــوردن امــوال مــردم بــه ناحــق را بــرای جلوگیــری از ظلــم و رفــع ضرر از مــردم حــرام کــرده 
ــامبر - صلــی اللــه علیــه وســلم- کــه  ــه حدیــث مشــهور پی ــا اســتناد ب ــرادرش ضرر نرســاند، ب ــه ب ــا انســان ب اســت، ت

«َر1َ  )نــه ضرررســاندن ]بــه خــود[ جایــز اســت و نــه ضرر رســاندن ]بــه دیگــران[. َ�ضِرَا َرََ الَاَوَ   فرمــود:الَا» ضَرَ�

اهمیت موضوع
ــا  یکــی از مکلفیت هــای مهــم تاجــر  مســلمان در جامعــه اسلامــی ایــن اســت کــه از احــکام معــاملات تجارتــی ب
خبر باشــد، تــا بــه نادانــی در حــرام واقــع نشــود. چنانچــه از جملــه مقولــه هــای عمــر بــن خطــاب - رضــی اللــه عنــه-  

َهََ يفِي الدِِّيــنِِ«. 2 ق�َفََتَ نَْْ ق�دَْْ  ُـوقَِِنَا إِلِا م� اســت کــه فرمــود: الَا» بَِِيَيــعُُ يفِي س�
در بــازار مــا کســی حــقِِ فــروش کالا را دارد کــه از احــکام دیــن، بــا خبر و فقیــه باشــد.  همچنــان از عمــر - رضــی 

رٌٌِ.« 3 ُـوقَِِنَا مُُحْْك�َتَ ، الَاَوَ بَِِيَيــعُُ يفِي س� امِِن�ُـوَنَ نُُْ ل�ــهُُ َضَ ُـوقَِِنَا ح�َنََفَ نَْْ ب�ــاَعَ يفِي س� اللــه عنــه- روایــت اســت کــه فرمودنــد: م�»
ــذا کســی در  ــان جواب گــو هســتیم؛ ل ــال آن ــا در قب ــد م ــد و فــروش می کنن ــا خری ــازار م ترجمــه: کســانی کــه در ب
ــتفاده  ــوء اس ــردم س ــادی م ــد اقتص ــت ب ــد از وضعی ــلمان  نبای ــان  مس ــد و هم چن ــرده نمی توان ــکار ک ــا احت ــازار م ب
نمـوده و آنــان را در تنگنــا و مضیقــه معیشــتی قــرار دهــد کــه ایــن صــورت از مــوارد  اکلِِ مــالِِ مــردم بــه باطــل بــوده 
کــه قــرآن کریــم آن را بــه صراحــت حــرام و نادرســت خوانــده اســت. لــذا  از جملــه منافــع و ســودهایی کــه بــرای 
تاجــر مســلمان روا نیســت، ســود و منفعتــی اســت کــه از طریــق احتــکار بــه دســت آیــد کــه شرع آن را نهــی کــرده 

اـسـت. 
ــا دســتان خــود  ــه کســب درآمــد ب ــه اهمیــت موضــوع مطروحــه فــوق می تــوان  گفــت کــه اسلام فــرد را ب راجــع ب
تشــویق می کنــد و بــه تولیــد و ســفر در زمیــن بــرای طلــب روزی ترغیــب می نمایــد. همچنیــن از ســوء اســتفاده از 
نیازهــای دیگــران و فــروش کالاهــا بــه بیــش از ارزش واقعــی آنهــا، و از زیــاده روی در ســود و ناپســندی در کســب 
ــرا ایــن  ــد؛ زی ــر مــردم تشــویق می کن ــرای آســان گیری ب ــه ارزان فروشــی ب ــد. اسلام تاجــران را ب درآمــد نهــی می کن
کار موجــب رضایــت خداونــد و دســتیابی بــه پــاداش او می شــود؛ چــرا کــه ســود کــم همــراه بــا فــروش زیــاد، منجــر 

ــر مســلمانان می شــود. ــا آســان گیری ب ــه فراوانــی درآمــد همــراه ب ب
اســباب اختيــار موضــوع:  شــکی نیســت کــه هــر بحــث علمــی بــه اســاس یــک سلســله اســباب و انگیــزه هــای 
مــورد بحــث و بررســی علمــی قــرار می گیــرد کــه بــه ایــن ترتیــب موضــوع زیــر بحــث هــم روی انگیــزه هــای ذیــل 

مــورد تحقیــق و پژوهــش قــرار گرفتــه اســت.

1 المدونة  )2/ 575(
2 ورثة الأنبياء شرح حديث أبي الدرداء )ص22(:
3 »مصنف عبد الرزا«ق )8/ 36 ط التأصيل الثانية(:



Journal of Economical Science25مجله علمی تحقیقی علوم اقتصادی

1- امــروزه موضــوع دیــن داری نــزد بیــشتر مــردم تنهــا در نمـاز و روزه خلاصــه می گــردد، موضوعــات مالــی، حلال، 
حــرام، حــق العبــد و... از موضوعــات حاشــیه ای شــمرده می شــود، لــذا موضــوع احتــکار کــه بیــشتر مــردم بــه آن 

دســت و گریبــان هســتند، یکــی از موضوعــات قابــل بحــث می باشــد.
2- امــروزه احتــکار بــا عبــور از اصــل موضــوع – غلــه جــات و مــواد غذایــی – بــه تمـام منافــع عامــه سرایــت نمـوده 
ــر مبنــای آن معیشــت مــردم از زاویه هــای متعــدد آســیب دیــده و دچــار مشــکل شــده اســت. راجــع  اســت کــه ب
بــه احتــکار در ابعــاد دیگــر بحث هــای زیــادی صــورت گرفتــه اســت، امــا از بعــد اضرار اقتصــادی و آســیب های 

اجتماـعـی آن ـتـا جایـکـه مطالـعـه ـکـردم، ـبـه زـبـان ـهـای مـلـی ـکـمتر بـحـث ـصـورت گرفـتـه اـسـت.
روش تحقــق: بحــث پیرامــون موضــوع فــوق را بــا اســتفاده از روش تحلیلــی، توصیفــی و کتابخانــه ای تهیــه نمـوده 

و سیســتم پاورقــی را مــد نظرگرفته‌شــده اســت.
بحــث پیرامــون موضــوع فــوق را در دو بخــش بــه بحــث می‎گیــرم در بخــش نخســت احتــکار را در لغــت و اصــطلاح 
ــش دوم اضرار و  ــم و در بخ ــان می کنی ــرام بی ــای ک ــوال فقه ــنایی اق ــی آن را در روش ــم شرع ــوده، حک ــف نم تعری

پیامدهــای ناگــوار آن را  در جامعــه تحــت مطالعــه قــرار میدهــم.

مبحث اول: مفهوم احتکار
مطلب اول: احتکار در لغت: احتکار در لغت  به معانی ذیل اطلاق میگردد:

ظلــم و بــد رفتــاری. چنانچــه در قامــوس اللغــة آمــده اســت: أن الاحتــكار مأخــوذ مــن الحكــر بســكون  	-1
الــكاف وهــو الظلــم وإســاءة المعــاشرة وبفتحهــا الحبــس أي الانتظــار للــغلاء وأصــل الحكــرة الجمــع والإمســاك.1   

سـاند. تـاری را میرـ بـد رفـ لـم و ـ نـای ظـ سـت و معـ شـده اـ تـه ـ سـکون کاف گرفـ بـه ـ کـر ـ مـه حـ تـکار از کلـ احـ
بــه فتــح کاف حبــس و انتظــار بــرای بلنــد رفتن قیمت هــا و اصــل کلمــه حکــره معنــای جمــع و امســاک  	-2

می کنــد. افــاده  را 
ــام و  ــداری طع ــکار، نگه ــت: احت ــده اس ــدا آم ــه دهخ ــی، در لغت نام ــت گران فروش ــه نی ــال ب ــس م حب 	-3
خــوراک اســت بجهــت گــران شــدن و قحــط شــدن. احتــکار در لغــت بازداشــت چیــزی اســت بــرای آنکــه پــس از 

ــانند2. ــروش برس ــت آن بف ــدن قیم ــران ش گ
گرد آوردن چیزی بیش از اندازۀ نیاز؛ انبار کردن. انبار کردن کالا به قصد گران فروختن.3 	-4

ــد رفتــاری،  ــر محــور معانــی حبــس، جمــع، ب ــر می آیــد کــه احتــکار ب از مجمــوع آنچــه در کتــب لغــت آمــده، ب
ظـلـم، انـبـار ـکـردن و... میچرـخـد ـکـه هـمـه ای اـیـن معاـنـی در احـتـکار اصطلاـحـی دـیـده میـشـود.

مطلــب دوم: احتــكار در اصــطلاح: هرچنــد معنــای اصطلاحــی احتــکار از معنــای لغــوی آن چنــدان فرقــی نــدارد؛ 
ولــی بــا آن هــم فقهــای اسلامــی بــه الفــاظ و تعبیــر هــای  مختلــف آن را تعریــف نمـوده انــد.

ــه  ــوه وحبس ــام ونح ــاًً اشتراء الطع ــكار شرع ــد: الاحت ــکار می گوی ــف احت ــی در تعری ــای حنف ــی از فقه 1- حصکف
إلى الــغلاء أربــعين يومــاًً 4 لقولــه - صلى اللــه عليــه وســلم - )مــن احتكــر على المســلمين أربــعين يومــاًً ضربــه اللــه 

ــذام والإفلاس5 بالج
ــا  احتــکار در اصــطلاح شریعــت عبــارت از خریــدن طعــام و آنچــه در حکــم طعــام اســت  و حبــس کــردن آن ت
بلنــد رفتن قیمتهــا بــه مــدت چهــل روز میباشــد. بــه دلیــل حدیــث پبــامبر - صلــی اللــه علیــه وســلم-  کــه فرمودنــد: 
کســی کــه بــه قصــد گــران فروشــی طعامــی  را بــر مســلمانان تــا چهــل روز احتــکار کنــد، خداونــد او را بــه مــرض 

جــزام و تنگدســتی مبــتلا میســازد.

1 الفيروز آبادي، مجد الدين، القاموس المحيط، باب الراء، فصل الحاء ج 2/ 12 ط 4 /دار المأمون 1356 هـ
2 لغت نامه دهخدا، ماده احتکار.

3 فرهنگ حمید ماده احتکار.
4 الدر المنتقى على متن الملتقى بهامش مجمع الأنهر جـ 2، صـ 547 طبعة الأستانة لسنة 1327 هـ.

5 أخرجه ابن ماجه فى سنته من حديث ابن عمر )2155( وسنده صحيح.
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ــور از  ــغلاء1.  منظ ــاًً لل ــوات تربص ــس الأق ــكار » حب ــراد بالاحت ــد: إن الم ــة می گوی ــرتى در شرح العناي باب 	-1
احــتکار بــند ــکردن  ــمواد خوراــکی اــست ــبه قــصد ــگران فروــشی و بلــند رفتن قیمتــها.

مبحث دوم: حکم احتکار
مطلب اول: دیدگاه فقهاء: در مورد حکم تکلیفی احتکار دو دیدگاه فقهی طور ذیل وجود دارد. 

دیــدگاه اول: حرمــت احتــکار: و ایــن نظــر جمهــور فقهــای اسلامــی از جملــه مالکی هــا، قــول صحیــح شــافعی، 
حنابلــه و اهــل ظواهــر اســت.

دیــدگاه دوم: مکــروه بــودن احتــکار: و ایــن نظــر جمهــور فقهــای حنفــی و برخــی از شــوافع اســت در صورتیکــه 
منجــر بــه ضرر مــردم شــود.

مطلــب دوم: دلایــل حرمــت احتــکار: جمهــور فقهــاء بــرای اثبــاب حرمــت احتــکار بــه قــرآن کریــم، ســنت، اثــر 
ــد. و عقــل اســتدلال می کنن
دلیل اول: قرآن کریم: 

نهــی از احتــکار در قــرآن کریــم آمــده اســت تــا سلامــت مــردم از ضرر آن و اخــتلال در قیمت هــا تضمیــن شــود. 
امــا در قــرآن کریــم آیــه ای کــه صراحتــاًً احتــکار را تحریــم کنــد، نیامــده اســت. حکــم بــه حرمــت احتــکار، کاربــرد 
ــردم  ــوال م ــوردن ام ــردم و خ ــه م ــاندن ب ــم، ضرر رس ــه ظل ــت ک ــم اس ــرآن کری ــده در ق ــام وارد ش ــی ع ــول کل اص
ُـوا  ُـوا الَا أَْتَكُُْل� ن�َمَ ــَنَ آ َـا الَّذَِِي ــال اســت: ﴿َيَاه�ُيَُّأَ ــد متع ــول خداون ــات، ق ــن آی ــه ای ــد. از جمل ــه ناحــق را حــرام می کن ب
 ﴾ ِـيامًا مُْْ ح�َرَ َهََ َكَاَنَ بِِك� كَُُمْْ إِنََِّ الل� ُـوا نَْأَفُُْس� مُْْ الَاَوَ قَْْتَتُل� نَْْ ت�َرََاضٍٍ مِِنْْك� َـاةًًَرَ ع� ُـوَنَ تِج� لِِِ إِالَّا نَْْأَ ك�َتَ مُْْ بِِالَْبَاط� مُْْ يَْبَْك�َنَ اك�َلَ مَْْأََوَ

)ســوره نســاء29(
ای کســانی کــه ایمان آورده ایــد! امــوال همدیگــر را بــه نــا حــق نخوریــد مگــر ایــن کــه داد و ســتدی باشــدکه از 

رضایــت خاطــر سرچشــمه بگیــرد. و خــود کشــی نکینــد! خداونــد نســبت بــه شما مهربــان اســت.
َوََاءًً  لَْعََجَن�ــاهُُ لِلِن�ــاسِِ س�  َرََامِِ ال�ــذِِي  جِِْدِِ الْح� س�َمَ بَِِيلِِ الل�هَِِ َوَالْ وَنَ ع�نَْْ س� صَُُيََوَــُدُّ رَُُوا  و همچنــان میفرمایــد: ﴿ إِنََِّ الَّذَِِيــَنَ ف�َكَ

ابٍٍ لَِأَيِــمٍٍ﴾ }الحــج: 25{. نِْْ ع�َذََ َـادٍٍ بِِظُل�مٍٍْ نُذُِِق�هُُْ م� نَْْ ي�ــرِدِْْ فِِيــهِِ بِِإِِلْح� م�َوَ الْب�ــادِِ  اك�فُُِ فِِيــهِِ َوَ الَْعَ
ترجمــه: بــی گمان کســانی کــه کافــر شــدند، و )مــردم را( از راه خــدا بــاز میدارنــد و )همچنیــن از( مســجد الحــرام، 
کــه آن را بــرای )همــه ی( مــردم یکســان قــرار دادیــم، )چــه( مقیــم در آنجــا و یــا وارد  بــر آن، و کســی کــه از روی 

ســتم در آنجــا کجــروی )و انحــراف از حــق را( بخواهــد، از عــذاب دردنــاک بــه او میچشــانیم.
ىلَّىَصَ  ي�َمَــَةَ نَََّأَ رســول اللــه  نَْْ ي�ــعْْىلَى ب�ــنِِ أُ َوََرََوَى ب�َأَــو َدَاوَُُدَ ع�   قرطبــی - رحمــه اللــه-  در تفــسير ايــن آیــت آورده اســت: 
ُـومُُ ي�ــأْيتِي ىلَىَعَ  الْعُُْم� ط�َخََـابِِ. َوَ َرََ ب�ــنِِ الْ َوَُ ق�وَْْلُُ عُُم� ه�َوَ َـادٌٌ فِِيــهِِ(.  مَِِرََ إِِلْح� َـامِِ يفِي الْح� لَََّمَ قــال: )احْْت�ــَكَارُُ الطَّع� ي�َلََعَــهِِ س�َوَ الل�هَُُ 

ا كُُل�هِِِ.2 َذََ ه�
ترجمــه: ابــوداود از یعلــی بــن امیــه روایــت می کنــد کــه رســول اکــرم - صلــی اللــه علیــه وســلم- فرمودنــد: احتــکار 

ضـی الـلـه عـنـه- اـسـت. طـعـام در ـحـرم ظـلـم و ـسـتم میباـشـد. و اـیـن نـظـر و دـیـدگاه عـمـر - رـ
اگــر بــه لحــاظ مقاصــد شرعــی هــم دیــده شــود، ایــن آیــت بیــان میــدارد کــه مــردم را از مســجد حــرام منــع کــردن 
ــر اهــل  ــد. احتــکار هــم، ســبب ظلــم و ســتم ب ــاز میدارن ــان را از حــق مسلمشــان ب ظلــم اســت و الحــاد؛ چــون آن
منطقــه و بــازار میشــود و در شریعــت الهــی هرجــای کــه حقــی نادیــده گرفتــه شــود ظلــم خوانــده میشــود. و ظلــم 

حــرام اســت.
امــام غزالــی - رحمــه اللــه-  در کتــاب ) احیــاء العلــوم(  در تفســیر ایــن آیــت میگویــد: » وقيــل في قولــه تعــالى ﴿ 

ابٍٍ لَِأَيِــمٍٍ﴾  إن الاحتــكار مــن الظلــم وداخــل تحتــه في الوعيــد »3 َذََ نِْْ ع� َـادٍٍ بِِظُل�مٍٍْ نُذُِِق�هُُْ م� نَْْ ي�رُِدِْْ فِِيــهِِ بِِإِِلْح� م�َوَ

1 العناية بهامش فتح القدير على الهداية جـ 8، صـ 126.
2 تفسیر قرطبی، ج 12 ص 25.

3 احیاء علوم الدین. ج 2 ص 73.
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  احتکار نوعی ظلم و در تحت وعید اين آیت  داخل است.
بــر مبنــای اصــل - الــعبرة للعمــوم اللفــظ لا لخصــوص الســبب – حرمــت احتــکار را میتــوان از عمومیــت و شــمولیت 

ایــن آیــت اســتخراج کــرد.
دلیل دوم:  سنت پیامبر - صلی الله علیه وسلم- 

 -
ِـىءٌٌ«  اط� رُُِ  إِالَّا َخَ حَْْيَالَا»تك�  : ُـولِِ اللــهِِ صلى اللــه عليــه وســلم ق�َـاَلَ نَْْ س�َرَ دِِْ اللــهِِ رضي اللــه عنــه ع� ب�َعَ رَِِ ب�ــنِِ  عَْْمَم� نَْْ  ع�َوَ»

لِِْمٌٌ«  1 ا مُُس� َوََرَ
تنها خطاکار است که احتکار می کند.

امــام شــوکانی- رحمــه اللــه- در ذیــل ایــن حدیــث می گویــد: شــکی نیســت کــه مجمــوع احادیــث ایــن بــاب بــرای 
اســتدلال بــر عــدم جــواز احتــکار کافــی اســت، حتــی اگــر فــرض کنیــم هیــچ یــک از آنهــا در کتــب صحیــح ثابــت 
نشــده باشــد. در حالــی کــه حدیــث معمــر در صحیــح مســلم ذکــر شــده و بــه صراحــت بیــان می کنــد کــه محتکــر 
خاطــئ )گناهــکار( اســت؟ ایــن تصریــح بــرای اثبــات عــدم جــواز کافــی اســت، زیــرا ›خاطــئ‹ بــه معنــای گناهــکار 

و نافرمــان اســت. 2
ــی  ــکار کاف ــستن احت ــرای حــرام دان ــی اگــر احادیــث ضعیــف باشــند، مجمــوع آنهــا ب ــام شــوکانی حت ــه نظــر ام ب

اـسـت.
امــام شــاطبی میگویــد: و امــا محتکــر؛ او بــا احتــکار کــردن گناهــکار اســت، مرتکــب نهــی شــده، و بــه مــردم ضرر   
می رســاند؛ پــس بــر امــام )حاکــم اسلامــی( واجــب اســت کــه ضرر رســاندن او بــه مــردم را دفــع کنــد، بــه گونــه ای 

کــه خــود محتکــر نیــز مــتضرر نشــود.« 3
وقال الصنعاني - رحمة الله- :  الخاطئ  هو  العاصي الآثم، وفى الباب أحاديث دالة على تحريم الاحتكار.«4 

ــکار  ــت احت ــر حرم ــت ب ــه دلال ــت ک ــادی اس ــث زی ــاب احادی ــن ب ــد. در ای ــگار می باش ــی و گنه ــا کار عاص خط
می‌کنــد.

امــام مســلم در صحیــح خــود از پیــامبر گرامــی - صلــی اللــه علیــه وســلم-  روایــت میکنــد کــه میفرمایــد: لایحتکــرالا 
خاطئ.5 

ترجمــه:  تنهــا خطــاکار اســت کــه احتــکار میکنــد.  واژه خطــاکار چنــدان واژه ی ســاده و ســهل انگارانــه ای نیســت، 
ــه  ــا ک ــد، آنج ــف مینمای ــدان توصی ــتکبر را ب ــان مس ــشتر طاغوتی ــال بی ــد متع ــه خداون ــت ک ــا واژه ای اس ــرا خط زی

اطِِئَِِينَ﴾.]القصــص: 8[. ــوا َخَ ُـوهَُُدَامَا َكَان� جَُُوَن� َـاَنَ  ام� َهََوَ وََْْنَ  میفرمایــد: ﴿ إِنََِّ فِِرْْع�
ترجمه: بدرستی که  همان فرعون و هامان و لشکریان ایشان از خطاکاران بودند.

امــام احمــد و حاکــم از ابــن عمــر روایــت کــرده انــد کــه پیــامبر- صلــی اللــه علیــه وســلم- فرمودند:»مــن  احتكــر 
طعامــا )أربــعين( ليلــة فقــد بــرئ مــن الل�َـه وبــرئ الل�َـه منــه(.6

ترجمه: کسی که چهل روز طعام را احتکار کند، در حقیقت از خداوند بیزار است و خداوند هم از وی. 
لَْمَعُُْون«.«7 رَْْمَزُُوقٌٌ،  والمُحُْْتكِِرُُ  »عن عمَرَ رضي الله عنه، عن النبيِِّ صلى الله عليه وسلم قال: »الجالِبُُِ 

حمل و نقل کنندۀ ارزاق به سوی شهر، روزی داده شده و محتکر ملعون است.

1 توضيح الأحكام من بلوغ المرام« )4/ 330(.
2 نيل الأوطار  )5/ 261(.

3 الموافقات )3/ 62(.
4 شرح بلوغ المرام – اللهيميد  )2/ 519 بترقيم الشاملة آليا(:

5 صحيح مسلم: ج 3 ص 1228.
6 مصنف ابن أبي شيبة« )11/ 355 ت الشثري(:

7 »شرح المصابيح لابن الملك« )3/ 446(:
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از دلالــت مجمــوع ایــن احادیــث و وعیــد ســخت بــر مرتکبیــن آن، بــه وضــوح دانســته میشــود کــه احتــکار عمــل 
سـت و غـیـر انـسـانی و اـمـر ناپـسـند در شریـعـت اسلاـمـی اـسـت. نادرـ

ــازه  ــش اج ــه پیروان ــه اسلام ب ــت ک ــن اس ــد ای ــب درآم ــی در کس ــده کل ــد: قاع ــاوی می گوی ــف قرض دکتر یوس
ــه هــر شــکل کــه می خواهنــد و از هــر راهــی کــه می خواهنــد مــال کســب کننــد، بلکــه بیــن راه هــای  نمی دهــد ب
ــه مصلحــت جمعــی تفــاوت قائــل می شــود. ایــن تفکیــک  ــا توجــه ب مشروع و غیــرمشروع بــرای کســب معــاش ب
ــا زیــان  ــرای یــک فــرد تنهــا ب ــر اســاس اصــل کلــی اســت کــه می گویــد تمــام راه هایــی کــه در آن هــا منفعــت ب ب
ــود  ــن خ ــت بی ــت و عدال ــا رضای ــراد ب ــا اف ــه در آن ه ــی ک ــت و راه های ــرمشروع اس ــود، غی ــل می ش ــری حاص دیگ

ــت.1  ــد، مشروع اس ــب می کنن ــت کس منفع
محمــد غزالــی در ذیــل بحــثِِ مرتبــط بــه ایــن موضــوع  می گویــد: »هرچنــد ایــن ســوال مطــرح اســت کــه آیــا ربــح 
و ســود تجــارت، حــد معینــی دارد کــه اگــر از آن گذشــت حــرام باشــد؟ ممکــن اســت در بــاره تعیــن ســود و بهــره، 
نــصِِ صریحــی نیابیــم، ولــی بــه نظــر مــن شرایــط طبیعــی ایجــاب می کنــد کــه کاســبکار حــدود معتدلــی را در نظــر 
بگیــرد و از آن تجــاوز ننمایــد! ولــی  بعضــی از تاجــران و فروشــندگان می خواهنــد  بــر اوضــاع و احــوال و شرایــط 
موجــود تســلط یابنــد و قانــون عرضــه و تقاضــا را بــه بــازی بگیرنــد و کالای مــورد نیــاز مــردم را بــه عمــداًً  احتــکار 
ــر نــرخ واقعــی بفروشــند. وشــاید از زشــت تریــن عوامــل و انگیــزه  ــه چنــد براب ــا در موقــع مناســب آن را ب کننــد ت
هایــی کــه تمـدن جدیــد بــا خــود آورده اســت، ایــن باشــد کــه بعضــی از محصــولات کشــاورزی مــازاد بــر احتیــاج 
را میســوزانند، تــا نرخــی کــه فروشــندگان بــرای آن تعیــن کــرده انــد، پاییــن نیایــد!! کفــر نیــز همچــون جنــون فنونــی 
دارد! بعــد از آشــکار شــدن ســود هــای کلانــی کــه شرکــت هــای احتــکار کننــده بــه دســت میآورنــد، معنــی ســخن 
ــکار  ــا خطــا کاران احت ــد: » لا یحتکــر الا خاطــی« تنه ــدم کــه می فرمای ــه وســلم-  را فهمی ــه علی ــی الل ــامبر - صل پی
میکننــد. و نیــز میفرمایــد: » یــحشر الحاکــرون و قتلــة الانفــس في درجــة و مــن دخــل في شي مــن ســعر المســلمين، 

يغليــه عليهــم كان حقــا علــی اللــه تعالــی ان یعذبــه في معظــم النــار يــوم القيامــة«2 
در روز رســتاخیز محتکــران و قــاتلان در یــک درجــه انــد و در یــک صــف نگــه داشــته میشــوند! و هرکــس در نــرخ 
گــذاری کالای مســلمین دخالــت کنــد و آن را بــالا ببرد، ســزاوار اســت کــه خداونــد در روز قیامــت او را در جرگــه 

آتــش دوزخ عــذاب دهــد« 3 
دلیــل ســوم عقــل و منطــق: بــرای حرمــت احتــکار علاوه بــر دلایــل فــوق عقــل و منطــق انســانی هــم نیــز دلالــت 
ــس  ــر آن را حب ــه محتک ــت زمانیک ــردم اس ــۀ م ــق عام ــازار ح ــه در ب ــواد خوراک ــروش م ــد و ف ــرا خری ــد؛ زی می کن

لـم روا  ـمـی دارد.  مـردم ظـ مـه ـ نـاع ـمـی ورزد، در ـحـق عاـ فـروش آن امتـ نممـوده و از ـ
ــی  ــرام قطع ــه ح ــد ن ــند می دانن ــروه و ناپس ــر مک ــک ام ــکار را ی ــاف احت ــای احن ــور فقه ــدگاه دوم: جمه ــل دی دلی
ــل  ــی دلی ــرام قطع ــه ح ــت  ک ــن اس ــان ای ــتدلال ش ــه اس ــد.  البت ــور باش ــردم متص ــه م ــه ضرری ب ــم در صورتیک آنه
قطعــی می طلبــد؛ در حالی کــه دلیــل صریحــی قطعــی مبنــی بــر حرمــت احتــکار  نــه در قــرآن کریــم وجــود دارد 
و نــه هــم در احادیــث پیــامبر - صلــی اللــه علیــه وســلم - و اگــر دلایلــی وجــود دارد یــا قطعــی و صریــح نیســت و 
اگــر صریــح باشــد صحیــح  و قطعــی نیســت حــال آنکــه بــرای اثبابــت حرمــت یــک حکــم شرعــی، موجودیــت 
چنیــن دلیلــی ضروری اســت. در هدایــة آمــده اســت »ويكــره الاحتــكار في أقــوات الآدمــيين والبهائــم إذا كان ذلــك 
في بلــد يضر الاحتــكار بأهلــه وكذلــك التلقــي. فأمــا إذا كان لا يضر فلا بــأس بــه« والأصــل فيــه قولــه عليــه الــصلاة 
والــسلام: »الجالــب مــرزوق والمحتكــر ملعــون« ولأنــه تعلــق بــه حــق العامــة، وفي الامتنــاع عــن البيــع إبطــال حقهــم 
وتضييــق الأمــر عليهــم فيكــره إذا كان يضر بهــم ذلــك بــأن كانــت البلــدة صــغيرة، بــخلاف مــا إذا لم يضر بــأن كان 
المصر كــبيرا؛ لأنــه حابــس ملكــه مــن غير إضرار بــغيره4.  دیــده می شــود کــه قــول بــه کراهــت را مشروط بــه ضرری 

عامــه دانســته اســت.

1 القرضاوي، الدكتور يوسف، الحلال والحرام في الإسلام، ص 141 - 142
2 وقال الشيخ شعيب الأرنؤوط: إسناده جيد.

3 محمد غزالی، اسلام پاسخ میدهد، ترجمه محمود ابراهیمی ص 396.
4 هدایة ج 4 ص 377.
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 از جملــه فقهــای احنــاف صاحــب بدایــع الصنایــع قایــل بــه حرمــت احتــکار اســت چنانچــه میگویــد: )وأمــا( حكــم 
ــه وســلم -  ــه علي ــه - صلى الل ــة لما روي عــن رســول الل ــكار أحــكام )منهــا( الحرم ــق بالاحت ــكار فنقــول يتعل الاحت
ــه الــصلاة  ــه - علي ــاشرة المحــرم وروي عن ــال »المحتكــر ملعــون والجالــب مــرزو«ق ولا يلحــق اللعــن إلا بمب ــه ق أن
ــه قــال »مــن احتكــر طعامــا أربــعين ليلــة فقــد بــرئ مــن اللــه وبــرئ اللــه منــه« ومثــل هــذا الوعيــد لا  والــسلام - أن
يلحــق إلا بارتــكاب الحــرام ولأن الاحتــكار مــن بــاب الظلــم لأن مــا بيــع في المصر فقــد تعلــق بــه حــق العامــة فــإذا 
امتنــع المـشتري عــن بيعــه عنــد شــدة حاجتهــم إليــه فقــد منعهــم حقهــم ومنــع الحــق عــن المســتحق ظلــم وأنــه حرام 

وقليــل مــدة الحبــس وكثيرهــا ســواء في حــق الحرمــة لتحقــق الظلــم. 1 
احتــکار چنــد حکــم دارد از جملــه : حرمــت،  بــه دلیــل اینکــه پیــامبر - صلــی اللــه علیــه وســلم-  دریــن احادیــث 
محتکــر را ملعــون خوانــده اســت و چنیــن وعیــد و لعــن  بــه جــز ارتــکاب حــرام در مــورد دیگــری نمـی باشــد.  و 
هــم چنــان دلیــل حرمــت ایــن اســت کــه ســبب منــع حــق مــردم و اضرار بــه آنهــا میشــود و آن ظلــم اســت و ظلــم 

حــرام میباشــد.

احتکار در منافع عامه 
منظــور از خدمــات عمومــی، منافعــی اســت کــه مــردم بــه آن نیــاز دارنــد و بــرای آنهــا ســودمند اســت، و ارائــه آن 

ــرد. ــراد صــورت می گی ــا اف ــت، شرکت هــا ی توســط دول
ــه  ــکار، ک ــم احت ــت تحری ــه حکم ــه ب ــا توج ــود. ب ــا می ش ــه بخش ه ــات در هم ــام خدم ــامل تم ــات ش ــن خدم ای
آســیب رســاندن بــه مــردم و تنــگ کــردن عرصــه بــر آنهــا بــا حبــس هــر آنچــه در زندگی شــان نیــاز دارنــد اســت - 
بنــا بــر نظــر برگزیــده - ایــن ضرر گــسترش می یابــد تــا شــامل احتــکار بخــش خدمــات عمومــی نیــز شــود، هرچنــد 

ایــن موضــوع در عصر حــاضر واضــح اســت.
ــکار آن  ــزی را کــه احت ــی، هــر چی ــواد غذای ــه م ــوان ب ــده اســت: »می ت ــاب »المجمــوع شرح المهــذب« آم در کت
منجــر بــه تلــف و هلاکــت مــردم می شــود اضافــه کــرد، ماننــد احتــکار لبــاس در زمــان سرمــای شــدید در حالــی 
کــه مــردم بــه آن نیــاز دارنــد، و حبــس وســایل حمــل و نقــل بــرای سربــازان در زمــان جهــاد، زیــرا ایــن کار باعــث 

ــرای برتــری و غلبــه دشــمن می شــود.2 تضعیــف قــدرت مســلمانان و فراهــم کــردن فرصــت ب
حکمــت تحریــم احتــکار: حكمــت و فلســفه حرمــت يــا منــع احتــكار رفــع ضرر از عمــوم مــردم اســت. شریعــت 
اسلامــی بــا وجــود ســود موجــود در احتــکار، بــه دلیــل ضرری کــه بــه عمــوم می رســاند، آن را حــرام کــرده اســت. 
ایــن علــت تحریــم احتــکار مــورد اتفــاق اســت و بــرای دفــع مفاســد و رفــع ســختی از مــردم حــرام شــده اســت. 
ــت.  ــرده اس ــوع ک ــردی ممن ــع ف ــر مناف ــی ب ــع عموم ــه مناف ــت دادن ب ــل اولوی ــه دلی ــکار را ب ــی احت ــت اسلام شریع
همچنیــن  منفعــت حاصــل از احتــکار یــک منفعــت وهمــی اســت کــه در نهایــت بــه ظلــم و ضرر عمومــی منجــر 
می شــود. بنابرایــن، انجــام تجــارت بایــد ســببی بــرای تحقــق منافــع مــردم و دفــع ضرر از آنهــا باشــد. اگــر در انجــام 
آن ضرری وجــود داشــته باشــد، مصلحــت عمومــی بــر مصلحــت خــاص تاجــر ترجیــح داده می شــود، بــا اســتناد 
َـامٍّّ.3  «: ضرر خــاص بــرای دفــع ضرر عــام  رٍٍَ ع�  ف�َدَعِِْ ضَرَ� َـاُصُّ لِ رَُُ�ضَّرَ  الْخ�  لَُُ  ال م�َحََتَ بــه قاعــده فقهــی کــه می گویــد: يُ»

ــود. ــل می ش تحم
 در کل احتکار موجب آسیب های متعددی میشود که به برخی آن طور ذیل اشاره میکنیم. 

حکمــت و مقصــد شرعــی تحریــم احتــکار، جلــب مصالــح و دفــع مفاســد اســت. احتــکار ضرر بزرگــی بــه مــردم 
ــح مقــدم  ــر جلــب مصال ــع مفاســد ب ــع مفاســد اســت و دف ــرای دف ــکار ب ــم احت می رســاند و مفســده اســت. تحری

اســت.
از ایــن رو، عــلما اجماع دارنــد کــه اگــر کســی چیــزی را احتــکار کنــد کــه مــردم بــه آن نیــاز مبرم دارنــد و جایگزینی 
بــرای آن نیابنــد، او را مجبــور بــه فــروش می کننــد تــا ضرر از مــردم دفــع شــود و در تأمیــن معیشــت همــکاری شــود.

1 بىايع الصنايع في ترتيب الشرايع ج5 ص 118.
2 ) ( الأحتكار احكامه و اضراره} ص 60{

3 مجلة الأحكام العدلية« )ص19(
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اسلام بــا شریعــت جاودانــه اش کــه بــه خیــر و عــدل دعــوت می کنــد و بــا هــر چیــز فاســدی کــه بــه فــرد و جامعــه 
ــر  ــدی ب ــار ب ــرا آث ــکار و محتکــران دارد، زی ــر احت ــد، موضــع ســختگیرانه ای در براب ــارزه می کن ضرر می رســاند مب

فــرد و جامعــه دارد.
اول: آسیب های دینی احتکار

احتــکار می توانــد در قبــال خــود اضرار متعــددی داشــته باشــد کــه بــه طــور مســتقیم بــر جامعــه تأثیــر می گــذارد، 
از جملــه:

ــان مــردم رشــد داده و باعــث ســقوط اخلاق  ــه اخلاقــی را در می ــن دو رذیل ــکار ای 1. خودخواهــی و حــرص: احت
ــردد. ــی می گ اسلام

ــه معــروف و نهــی از منکــر در تضــاد اســت،  ــا امــر ب ــه معــروف و نهــی از منکــر: احتــکار ب ــا امــر ب 2. مخالفــت ب
زیــرا تجــاوز بــه حقــوق دیگــران اســت. امــر بــه معــروف و نهــی از منکــر بــه معنــای هدیــه دادن خیــر بــه دیگــران 
اســت و یکــی از مهمتریــن وســایل تهذیــب نفــس و اصلاح فــرد و دوری او از احتــکار اســت. سیاســت پیشــگیری 
در شریعــت اسلامــی بــر اســاس امــر بــه معــروف و نهــی از منکــر اســت کــه وســیله ای مؤثــر در بهبــود رفتــار افــراد، 
ــروی از راه راســت و  ــادآوری مــداوم پی ــراد و گروه هــا، و ی پاکســازی جامعــه از آلودگی هــا، اصلاح کجی هــای اف

مراقبــت از خــدا در نهــان و آشــکار اســت.
ــر  ــوع بزرگــی تعــاون ب ــد از ن ــی در انســان، می توان ــکار و فکــر انحصــار طلب ــاه و تجــاوز: احت 3. همــکاری در گن

نـد. مـاغ انـسـان دور می کـ نـاه ـشـمرده ـشـود؛ ـچـون ـسح مـسـلمان دوـسـتی را از دـ یـت و گـ معصـ
این بنوک این فکر چالاک یهود - دین و ایمان از دماغ مسلمان ربود

ــا حفــظ مقاصــد شریعــت: یکــی از مقاصــد سترگ شریعــت اسلامــی حفــظ مــال و صیانــت آن در  4. مخالفــت ب
ــر آن قــرار می گیــرد. چــوکات اصــول و ضوابــط شریعــت اسلامــی اســت کــه احتــکار ســد بزرگــی در براب

ــوکات  ــال و در چ ــورت نورم ــال بص ــردش م ــلمان: گ ــه مس ــرای جامع ــغلی ب ــای ش ــردن فرصت ه ــدود ک 5. مح
ــورد  ــواد م ــکار م ــه و احت ــار سرمای ــا انحص ــردد. ام ــه می گ ــازار و جامع ــغلی در ب ــای ش ــث فرصت ه ــت باع شریع

ــردد. ــه می گ ــود سرمای ــث رک ــاز، باع نی
6. گــسترش کینــه میــان مســلمانان: یګانــه چیــزی کــه رابطــه میــان مســلمانان را  بــه سرعــت از بیــن می بــرد و آنــان 

را از هــم دور می کنــد، نادیــده گــرفتن و تجــاوز بــه حقــوق دیگــران  اســت.
آسیب های اجتماعی احتکار

مهمترین آسیب های اجتماعی احتکار عبارتند از
ــعه  ــی و توس ــوب عموم ــن در چارچ ــی زمی ــامل آبادان ــت ش ــداف شریع ــی: اه ــتگی اجتماع ــی همبس 1- فروپاش
جوامــع از نظــر انســانی و اخلاقــی در چارچــوب خــاص اســت. احتــکار منجــر بــه فروپاشــی همبســتگی اجتماعــی 
می شــود. محتکــر تنهــا بــه جمــع آوری و انباشــت پــول و برتــری یــافتن بــر همتایــان خــود در جامعــه می اندیشــد. 
ایــن امــر باعــث از بیــن رفتن همــکاری در امــور خیــر بیــن افــراد جامعــه اسلامــی می شــود و گــروه محتکــر در گنــاه 
و تجــاوز همــکاری می کننــد، بــا جلوگیــری از کســب درآمــد افــراد از طریــق تجــارت و روزی حلالــی کــه خداونــد 

مقــرر کــرده اســت.
۱. از هــم گســیختگی خانــواده و انحــراف اخلاقــی در نتیجــه فقــر کــه منجــر بــه ناتوانــی در بــرآورده کــردن نیازهــای 
ــه  ــه نوب ــه ب ــود ک ــراد می ش ــن اف ــه بی ــرت و کین ــسترش نف ــث گ ــر باع ــن ام ــود. ای ــواده می ش ــای خان ــی اعض اساس
ــه بســیاری از  ــد. ایــن وضعیــت منجــر ب ــراد آن کمــک می کن ــن اف ــط بی ــه جامعــه و فروپاشــی رواب ــه تجزی خــود ب

ــود. ــب می ش ــت و تقل ــاق، سرق ــازی، نف ــوه خواری، پارتی ب ــکاری، رش ــد بی ــی مانن ــای اجتماع بیماری ه
ــذاری در  ــد سرمایه گ ــی از فرآین ــت اسلام ــداف شریع ــا اه ــه ب ــود ک ــه می ش ــی جامع ــه بی ثبات ــر ب ــکار منج ۲. احت
تضــاد اســت. ایــن اهــداف شــامل آبادانــی زمیــن در چارچــوب کلــی و توســعه جوامــع از نظــر انســانی و اخلاقــی 

چـوب ـخـاص آن اـسـت. در چارـ
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اضرار اقتصادی احتکار
احتــکار بــه طــور کلــی منجــر بــه افزایــش قیمت هــا می شــود، کــه بــه نوبــه خــود باعــث کاهــش ســطح زندگــی و 
ــر،  ــی محتک ــدف اصل ــاند. ه ــیب می رس ــردم آس ــه م ــه ب ــود و در نتیج ــه می ش ــراد جامع ــد اف ــدرت خری ــش ق کاه
ــد، بخشــی از آن در معــرض فســاد  ــار می کن ــی را می خــرد و انب ــی کــه محتکــر کالای ــش قیمــت اســت. زمان افزای
قــرار می گیــرد، علاوه بــر ایــن کــه سرمایــه اش راکــد می مانــد. بنابرایــن، او نیــاز دارد تمــام ایــن مــوارد را از طریــق 
ــا  ــده را ب ــر مصرف کنن ــن ام ــد. ای ــه جبران کن ــود عرض ــی از کمب ــران ناش ــرداری از بح ــا بهره ب ــا ب ــش قیمت ه افزای
افزایــش ناگهانــی قیمــت مواجــه می کنــد و باعــث آســیب مــادی بــه او می شــود، علاوه بــر آســیب روانــی ناشــی از 
جســتجو بــرای کالاهــا و احســاس ظلــم و توطئــه از ســوی محتکــر. هرچنــد اضرار اقتصــادی احتــکار زیــاد اســت، 

ــاد آور می شــویم. مــا دریــن جــا چنــد مــورد آن را ی
۱. یکــی از آســیب های احتــکار، تمرکــز گــردش ثــروت در دســت گــروه کوچکــی اســت کــه شریعــت اسلام آن را 
رد می کنــد و نســبت بــه آن هشــدار می دهــد: »تــا ]ایــن امــوال غنیمــت[ در میــان ثروتمنــدان شما دســت بــه دســت 

نگــردد.« ایــن امــر منجــر بــه وابســتگی اداره زندگــی بــه دســت ایــن گــروه کوچــک می شــود.
۲. فقر، بیکاری و افزایش قیمت ها در مقابل کاهش درآمد.

۳. توزیع نامناسب ثروت و گسترش پدیده ثروت اندوزی نامشروع.
ــا  ــه رفاهــی کــه تنه ــتیابی ب ــا و دس ــرای ارضــای نیازه ــوان وســیله ای ب ــه عن ــی ب ــوال عموم ــی ام ۴. تصرف غیرقانون

محتکــران از آن بهره منــد می شــون.

نتيجه گیری
از بحــث پیرامــون موضــوع مطروحــه فــوق بــه یــک سلســله نتایــج دســت یافتــم کــه ذیلاًً بــه برخــی آنهــا طــور ذیــل 

ــم. اشــاره می کن
ــا خبر  مکلفیــت هــر تاجــر  مســلمان در جامعــه اسلامــی ایــن اســت کــه از احــکام معــاملات تجارتــی ب 	-1

ــود. ــع نش ــرام واق ــی در ح ــه نادان ــا ب ــد، ت باش
هیچ مسلمان در جامعه اسلامی حق ندارد، به کسی ضرربرساند. 	-2

یکــی از مــوارد آســیب رســاندن بــه دیگــران در بــازار کار و معــاملات اســتفاده از احتــکار و انحصــار کار  	-3
ــت. اس

ــر محــور معانــی حبــس، جمــع، بــد  ــر می آیــد کــه احتــکار ب از مجمــوع آنچــه در کتــب لغــت آمــده، ب 	-4
رفــتاری، ظــلم، انــبار ــکردن و... میچرــخد ــکه هــمه ای اــین معاــنی در احــتکار اصطلاــحی دــیده میــشود.
ــرای  ــن ب ــفر در زمی ــد و س ــه تولی ــد و ب ــویق می کن ــود تش ــتان خ ــا دس ــد ب ــب درآم ــه کس ــرد را ب 5-	 اسلام ف
طلــب روزی ترغیــب می نمایــد. همچنیــن از ســوء اســتفاده از نیازهــای دیگــران و فــروش کالاهــا بــه بیــش از ارزش 

نـد. هـی می کـ مـد نـ سـب درآـ سـندی در کـ سـود و ناپـ یـاده روی در ـ هـا، و از زـ عـی آنـ واقـ
ــا نظــر اکثریــت  ــکار اخــتلاف نظــر وجــود دارد؛ ام ــان فقهــای اسلامــی در مــورد حکــم احت ــد می هرچن 	-6
ــدارد. ــاآن ســازگاری ن ــوده، روح شریعــت اسلامــی ب ــکار در شریعــت اسلامــی حــرام ب ــن اســت کــه احت ــان ای آن
ــن کار موجــب  ــرا ای ــد؛ زی ــر مــردم تشــویق می کن ــرای آســان گیری ب ــه ارزان فروشــی ب اسلام تاجــران را ب 	-7
رضایــت خداونــد و دســتیابی بــه پــاداش او می شــود؛ چــرا کــه ســود کــم همــراه بــا فــروش زیــاد، منجــر بــه فراوانــی 

ــود. ــلمانان می ش ــر مس ــان گیری ب ــا آس ــراه ب ــد هم درآم
ــر  ــه تأثی ــر جامع ــه طــور مســتقیم ب ــال خــود اضرار متعــددی داشــته باشــد کــه ب ــد در قب ــکار می توان احت 	-8

میــگذارد، از جمــله: ــخود خواــهی، ــبی نظــمی در جامــعه، اــفت و ــسقوط اخلاق اسلاــمی وغــیره.
ــر محــور معانــی حبــس، جمــع، بــد  ــر می آیــد کــه احتــکار ب از مجمــوع آنچــه در کتــب لغــت آمــده، ب 	-9
رفتــاری، ظلــم، انبــار کــردن و... میچرخــد کــه همــه ای ایــن معانــی در احتــکار اصطلاحــی دیــده میشــود.
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ــه خــود باعــث کاهــش ســطح  ــه نوب ــه افزایــش قیمت هــا می شــود، کــه ب ــه طــور کلــی منجــر ب احتــکار ب 	-10
ــه مــردم آســیب می رســاند. هــدف اصلــی  ــراد جامعــه می شــود و در نتیجــه ب ــد اف زندگــی و کاهــش قــدرت خری
محتکــر، افزایــش قیمــت اســت. زمانــی کــه محتکــر کالایــی را می‌خــرد و انبــار می کنــد، بخشــی از آن در معــرض 

ــد. ــد می مان ــه اش راک ــه سرمای ــن ک ــر ای ــرد، علاوه ب ــرار می گی ــاد ق فس

منابع: 
قرآن کریم.  	-1

آدم إبراهيــم عــثمان، الاحتــكار أحكامــه وأضراره، إشراف: د. حســاني محمــد نور،النــاشر: جامعــة المدينــة  	-2
العالميــة – ماليزيــا، ســنة الــنشر:1435 ه/2014 م

. ابــن ماجــه، محمــد بــن يزيــد القزوينــي. ســنن ابــن ماجــه. النــاشر: دار إحيــاء الكتــب العربيــة - فيصــل  	-3
ــعيسى الــبابي الحــلب. 
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•	 Social Safety Nets: Establish comprehensive social safety nets to mitigate the social im-
pact of privatization, particularly for vulnerable groups affected by job losses. Social programs 
should be in place to support those who lose employment as a result of privatization (Amjad, 
1996).
•	 Stakeholder Engagement: Involve all relevant stakeholders, including labor unions, 
civil society, and local communities, in the privatization process. Their input can help identify 
potential risks and ensure that the process is fair and equitable (Saeed, 1999).
•	 Gradual Implementation: Adopt a phased approach to privatization to allow time 
for regulatory frameworks to be established and for any potential negative impacts to be ad-
dressed. This can help ensure that the transition from public to private ownership is smooth 
and sustainable (Haque, 2001).
•	 Focus on Strategic Sectors: Prioritize the privatization of non-strategic sectors while 
maintaining state control over critical infrastructure and services, such as energy and water, 
where public ownership may be necessary to ensure equitable access and national security 
(Khan & Khan, 1999).
•	 Enhance Institutional Capacity: Build the capacity of institutions responsible for man-
aging the privatization process and regulating the privatized sectors. This includes training 
personnel, improving governance practices, and ensuring adequate funding (Malik, 1997).
•	 Monitor and Evaluate: Establish mechanisms for ongoing monitoring and evaluation 
of privatized entities to assess their performance and impact on the economy and society. This 
can help identify areas where further intervention is needed and ensure that privatization 
achieves its intended goals (Mahmood, 2000).
•	 Legal Safeguards: Introduce legal safeguards to protect against potential abuses in the 
privatization process. This includes strict anti-corruption laws and clear legal recourse for par-
ties affected by unfair practices during privatization (Malik, 1997).
•	 Public Awareness and Education: Conduct public awareness campaigns to educate 
citizens about the goals and benefits of privatization. This can help build public support and 
reduce resistance by ensuring that the public understands how privatization will be conducted 
and how it may benefit them (Saeed, 1999).
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prehensive social safety net exacerbated poverty and inequality, particularly in urban areas 
where many SOEs were based (Amjad, 1996).
•	 Regulatory Weaknesses: The absence of a strong regulatory framework resulted in the 
emergence of private monopolies in certain sectors, which led to higher prices and reduced 
consumer choice, particularly in the telecommunications and energy sectors (Mahmood, 2000).
•	 Transparency Issues: The privatization process was marred by allegations of corrup-
tion, lack of transparency, and favoritism. This eroded public trust and led to legal challenges, 
particularly in high-profile cases like the sale of banks (Malik, 1997).
•	 Sectoral Variability: The outcomes of privatization varied across sectors. While the 
banking and telecommunications sectors generally benefited, some manufacturing and heavy 
industries struggled due to market concentration and inadequate competition (Mahmood, 
2000).
•	 Public Opposition: The social costs and perceived lack of fairness in the privatization 
process led to significant public opposition. Labor unions and civil society organizations fre-
quently protested against privatization, particularly in cases where job security was threatened 
(Saeed, 1999).
•	 Political Influence: The process of privatization in Pakistan was heavily influenced by 
political considerations, with certain transactions benefiting politically connected individuals 
or groups. This led to uneven distribution of the benefits of privatization (Malik, 1997).
•	 Long-Term Impact: Despite the immediate fiscal benefits, the long-term impact of pri-
vatization on Pakistan’s economy was mixed. While certain sectors saw sustained improve-
ments, the lack of comprehensive planning and regulatory oversight limited the broader eco-
nomic benefits (Haque, 2001).

Recommendations
•	 Enhance Transparency: Ensure that the privatization process is conducted transparent-
ly, with clear criteria for selecting buyers and setting prices. This can be achieved through open 
bidding processes and the involvement of independent oversight bodies to prevent corruption 
and favoritism (Malik, 1997).
•	 Strengthen Regulatory Framework: Develop and enforce a strong regulatory frame-
work to oversee newly privatized entities. This includes creating independent regulatory au-
thorities with sufficient power and resources to prevent monopolistic practices and protect 
consumer interests (Mahmood, 2000).
•	 Protect Employment: Implement measures to protect workers’ rights and minimize job 
losses during privatization. This could include providing retraining programs, severance pack-
ages, and unemployment benefits to support displaced workers (Amjad, 1996).
•	 Promote Fair Competition: Encourage competition in sectors where privatization oc-
curs by breaking up monopolies and preventing the concentration of ownership. This will help 
to ensure that consumers benefit from lower prices and improved services (Mahmood, 2000).
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Regulatory Challenges
The success of privatization in contributing to economic growth and efficiency is heavily de-
pendent on the existence of a robust regulatory framework. In Pakistan, the regulatory insti-
tutions were often weak, underfunded, and lacking in capacity, which limited their ability to 
effectively oversee the privatized sectors (Malik, 1997).
In some cases, the lack of effective regulation led to the creation of private monopolies, where 
the new owners of privatized enterprises exploited their market position to the detriment of 
consumers. This was particularly evident in sectors like telecommunications and energy, where 
consumers faced high prices and limited choices despite privatization (Mahmood, 2000).

Conclusion
The impact of privatization on Pakistan’s economy in the 1990s was complex and multifaceted. 
While privatization helped reduce the fiscal burden on the government and led to improve-
ments in the efficiency of certain sectors, it also had significant social costs and was marred by 
allegations of corruption and favoritism. The experience of Pakistan highlights the importance 
of a transparent and accountable privatization process, as well as the need for a strong regula-
tory framework to ensure that the benefits of privatization are widely shared.
In conclusion, while privatization can be a powerful tool for economic reform, its success de-
pends on careful implementation, robust regulation, and consideration of social impacts. Pa-
kistan’s experience in the 1990s provides valuable lessons for other countries embarking on 
similar reforms.
Findings
•	 Fiscal Impact: Privatization generated significant revenue for the Pakistani govern-
ment, which was crucial in reducing fiscal deficits during the 1990s. The sale of state-owned 
enterprises (SOEs) helped alleviate the financial burden on the state (Khan & Khan, 1999).
•	 Efficiency Gains: Privatization led to notable improvements in the efficiency of certain 
sectors, particularly in banking and telecommunications. Private ownership incentivized bet-
ter management practices, which resulted in increased productivity and profitability (Haque, 
2001).
•	 Economic Growth: The privatization of major sectors contributed to overall economic 
growth by attracting foreign investment and enhancing the competitiveness of industries like 
telecommunications (Khan & Khan, 1999).
•	 Sectoral Improvements: The banking sector saw significant improvements post-privat-
ization, including better asset management and enhanced customer service. Similarly, the tele-
communications sector witnessed infrastructure expansion and improved service quality due 
to increased competition (Qayyum & Khan, 2007).
•	 Job Losses: A major negative consequence of privatization was job losses. Many work-
ers were laid off as newly privatized firms sought to cut costs and streamline operations, lead-
ing to increased unemployment and social unrest (Amjad, 1996).
•	 Social Inequality: The reduction in employment opportunities and the lack of a com
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Sectoral Analysis of Privatization
Banking Sector
One of the most significant areas of privatization in Pakistan during the 1990s was the bank-
ing sector. The government privatized several major banks, including the Muslim Commer-
cial Bank (MCB) and Allied Bank. The privatization of these banks led to notable improve-
ments in their financial performance, with increased profitability, better asset management, 
and enhanced customer services (Qayyum & Khan, 2007).
However, the process was not without controversy. The sale of banks was criticized for being 
conducted in a non-transparent manner, with allegations of undervaluation and favoritism 
towards certain business groups (Malik, 1997). Despite these criticisms, the privatization of 
the banking sector is generally considered one of the more successful aspects of the privatiza-
tion program.
Telecommunications Sector
The privatization of Pakistan Telecommunication Company Limited (PTCL) was another 
landmark in the 1990s. PTCL’s partial privatization and the liberalization of the telecommuni-
cations sector led to significant improvements in service quality, expansion of telecom infra-
structure, and increased competition (Khan & Khan, 1999). The entry of private players into 
the market broke PTCL’s monopoly, resulting in lower prices and better services for consum-
ers (Haque, 2001).
However, the process also faced challenges, including labor unrest due to fears of job losses 
and resistance from employees concerned about the potential erosion of benefits and job secu-
rity (Amjad, 1996).
Manufacturing and Heavy Industries
Privatization in the manufacturing and heavy industries sector had mixed outcomes. While 
some firms experienced improvements in efficiency and profitability, others struggled due 
to the lack of competitive markets and the absence of effective regulatory oversight. The steel 
and cement industries, for example, saw improvements in productivity, but concerns re-
mained about market concentration and the potential for monopolistic practices (Mahmood, 
2000).
Social and Economic Impact
The social impact of privatization in Pakistan during the 1990s was significant. One of the 
most immediate effects was job losses, as newly privatized firms sought to reduce costs by 
downsizing their workforce. The reduction in employment opportunities exacerbated poverty 
and inequality, particularly in urban areas where many SOEs were based (Amjad, 1996).
Moreover, the lack of a comprehensive social safety net meant that many displaced workers 
struggled to find new employment, leading to social unrest and opposition to further privat-
ization efforts (Saeed, 1999). The social costs of privatization, therefore, were a major concern 
and highlighted the need for more careful planning and consideration of the broader econom-
ic and social impacts of such policies.
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Literature Review
Theoretical Foundations of Privatization
The theoretical justification for privatization is rooted in the belief that private ownership leads 
to more efficient allocation of resources than state ownership. According to property rights the-
ory, private owners have a stronger incentive to maximize the value of assets because they di-
rectly benefit from the profits generated (Shleifer & Vishny, 1994). This incentive structure the-
oretically leads to better management, higher productivity, and ultimately, economic growth.
Moreover, public choice theory argues that government-controlled enterprises are more sus-
ceptible to inefficiency due to bureaucratic management and the pursuit of political objectives 
rather than profit maximization (Niskanen, 1971). Privatization is seen as a means to reduce 
these inefficiencies by introducing market discipline.
Empirical Studies on Privatization in Developing Countries
Empirical studies on privatization in developing countries have shown mixed results. On the 
one hand, studies have demonstrated that privatization can lead to significant improvements 
in firm performance, particularly in terms of profitability, productivity, and investment (Meg-
ginson & Netter, 2001). For instance, research by Galal et al. (1994) on privatization in develop-
ing countries found that privatized firms often performed better than their state-owned coun-
terparts.
However, the outcomes of privatization are highly context-dependent. In some cases, privat-
ization has led to negative outcomes such as job losses, increased inequality, and the creation 
of private monopolies. This has been particularly evident in cases where the regulatory frame-
work was weak or where the privatization process lacked transparency (Cook & Kirkpatrick, 
1995).

Privatization in Pakistan: The 1990s Experience
Economic Rationale and Objectives
The economic rationale for privatization in Pakistan during the 1990s was multifaceted. The 
government sought to reduce its fiscal burden, improve the efficiency of SOEs, attract foreign 
investment, and foster economic growth. The sale of SOEs was also seen as a way to generate 
immediate revenue to alleviate fiscal deficits (Khan & Khan, 1999).
The government, under pressure from the IMF and World Bank, adopted privatization as part 
of broader economic reforms, which included trade liberalization, deregulation, and finan-
cial sector reforms (Haque, 2001). These reforms were intended to shift the economy from a 
state-dominated model to a more market-oriented one, thereby enhancing overall economic 
efficiency.
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Abstract
This paper examines the impact of privatization on Pakistan’s economy during the 1990s, a 
period marked by significant structural reforms initiated under the auspices of international 
financial institutions. Through a comprehensive analysis, the paper explores the economic 
rationale behind privatization, its implementation across various sectors, and the resultant 
socio-economic outcomes. While privatization contributed to fiscal stability and enhanced ef-
ficiency in sectors like banking and telecommunications, it also led to significant social costs, 
including job losses and increased inequality. The study highlights the critical importance of 
transparency, regulatory oversight, and stakeholder engagement in ensuring that privatiza-
tion yields sustainable economic benefits. The paper concludes with a set of recommendations 
for improving the effectiveness of future privatization initiatives in Pakistan.
Keywords: Privatization, Pakistan economy, 1990s, structural reforms, fiscal deficit, economic 
efficiency, social impact, regulatory framework, employment, transparency.

Introduction
Privatization, a policy initiative of transferring ownership of state-owned enterprises (SOEs) 
to the private sector, was adopted by numerous countries in the late 20th century as part of 
structural adjustment programs (SAPs) endorsed by international financial institutions such 
as the World Bank and the International Monetary Fund (IMF). Pakistan, during the 1990s, 
was no exception, and the country witnessed a significant wave of privatization under the 
government of Prime Minister Nawaz Sharif. This paper provides a comprehensive analysis 
of the impact of privatization on Pakistan’s economy during the 1990s, drawing on empirical 
studies and theoretical frameworks.
Historical Context of Privatization in Pakistan
The concept of privatization in Pakistan dates back to the early 1980s, but it was during the 
1990s that the process gained substantial momentum. The structural economic issues faced 
by Pakistan, including fiscal deficits, inefficiencies in SOEs, and pressure from international 
financial institutions, compelled the government to initiate a privatization program aimed at 
reducing the fiscal burden and fostering a more competitive economy (Malik, 1997).
The Privatization Commission of Pakistan was established in 1991 with the mandate to over-
see the divestiture of government-owned enterprises. The initial phase focused on small and 
medium-sized enterprises, but the scope quickly expanded to include larger entities in sectors 
such as banking, telecommunications, and heavy industries (Ahmad, 1999).
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“I don’t understand how the banking system works. It seems too complicated and risky for 
someone like me.”
This lack of financial literacy is compounded by the absence of educational programs aimed 
at rural populations. While some MFIs provide basic training, these efforts are insufficient to 
meet the needs of the wider population. The results of this study highlight the multiple barriers 
to financial inclusion in rural Afghanistan, including limited access to formal financial ser-
vices, cultural restrictions, and low levels of financial literacy. While microfinance institutions 
provide a potential avenue for improving access, significant challenges remain, particularly for 
women. The study’s findings underscore the need for targeted interventions, including finan-
cial literacy programs and culturally sensitive strategies to improve access to financial services 
for both men and women in rural areas.

CONCLUSION
This study has explored the financial inclusion strategies for rural communities in Afghanistan, 
highlighting the significant barriers these communities face, such as limited access to formal 
financial services, distrust in banking systems, and gender-specific challenges. The research 
underscores the importance of microfinance institutions, which have begun to bridge some of 
the gaps but are not a comprehensive solution. Women, in particular, face substantial hurdles 
in accessing financial services due to entrenched cultural norms and limited financial litera-
cy. The findings call for targeted interventions to increase financial literacy, improve access to 
banking services, and address cultural norms that prevent women from participating in the 
financial system. By addressing these barriers, financial inclusion can be a key driver of eco-
nomic development in rural Afghanistan.
5.1 Policy Recommendations
The study offers several policy recommendations to enhance financial inclusion in rural Af-
ghanistan. First, there is a need for government and development agencies to invest in im-
proving financial infrastructure, such as mobile banking solutions, to reach remote areas. Sec-
ond, culturally appropriate financial literacy programs should be implemented, particularly 
focusing on women, to improve their understanding and access to financial services. Finally, 
microfinance institutions should work closely with local communities to design products that 
meet the unique needs of rural populations, including lowering interest rates and providing 
small-scale loans that are more accessible.
5.2 Limitations and Areas for Future Research
While this study provides valuable insights, it has limitations. The research was conducted in 
only three provinces, which may not fully represent the diversity of rural Afghanistan. Ad-
ditionally, the reliance on qualitative data limits the generalizability of the findings. Future 
research could expand to include quantitative data or broader geographic representation to 
provide a more comprehensive understanding of financial inclusion challenges. Moreover, fu-
ture studies could investigate the impact of specific financial inclusion initiatives on rural com-
munities, including mobile banking and digital financial services.
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Role of Microfinance Institutions
Microfinance institutions (MFIs) play a crucial role in rural Afghanistan, particularly in prov-
inces like Herat, where formal banking infrastructure is limited. Representatives from MFIs 
interviewed for this study highlighted their efforts to provide small loans to farmers and en-
trepreneurs in rural areas. However, they acknowledged that their reach is limited by security 
concerns and logistical challenges.
As shown in Table 2 below, participants who had interacted with microfinance institutions 
generally had more positive experiences than those who had dealt with formal banks. The ma-
jority of MFI clients reported using loans for agriculture or small business development, with 
repayment rates being relatively high, especially in Bamyan and Herat.

Despite the positive feedback, MFIs are not without their challenges. Several participants not-
ed the high interest rates associated with microfinance loans, which make repayment difficult. 
Additionally, the lack of financial literacy among rural residents means that many potential cli-
ents do not fully understand the terms and conditions of the loans they take, leading to default 
and a cycle of debt.
Gender-Specific Barriers
The results clearly indicate that women in rural Afghanistan face significant gender-specific 
barriers to financial inclusion. Not only are they less likely to have access to financial services, 
but they are also disproportionately excluded from economic decision-making within house-
holds. This finding supports previous research, which shows that women in rural, conservative 
societies often have limited financial autonomy (Klapper & Hess, 2020).
Focus group discussions revealed that female participants are particularly excluded from ac-
cessing credit. Many women expressed frustration that male family members control finan-
cial decisions, even when the women are directly involved in income-generating activities like 
farming or handicrafts. One participant from Bamyan shared her experience:
“I make and sell carpets, but I cannot even open a bank account in my name. My husband does 
all the banking, even though I am the one earning the money.”
Barriers to Financial Literacy
The study also found that financial literacy is a major barrier to financial inclusion in rural Af-
ghanistan. Both men and women reported limited knowledge of financial services, with many 
being unaware of the benefits of savings accounts, loans, or insurance. Participants frequently 
mentioned that they did not know how to open a bank account or apply for a loan. As one in-
terviewee from Nangarhar said:
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Participants noted that the nearest bank or microfinance institution is often located far from 
their villages, making access both costly and time-consuming. Several respondents from 
Bamyan indicated that they would need to travel up to five hours to reach the nearest banking 
facility. This finding is consistent with the literature, which points to infrastructural challenges 
as a significant barrier to financial inclusion in rural Afghanistan (World Bank, 2021). In Nan-
garhar and Herat, while the distance to financial institutions is somewhat shorter, the unstable 
security situation often makes it dangerous to travel, further limiting access.

Trust in Formal Financial Institutions
The study revealed a significant level of distrust toward formal financial institutions among 
rural communities. This distrust stems from a combination of factors, including previous nega-
tive experiences, a lack of financial literacy, and the perceived instability of the banking system. 
Many participants expressed fear of losing their money if they deposited it in a bank, particu-
larly given the country’s recent political turmoil. As one participant from Herat noted:
“I prefer to keep my money at home or in gold because I cannot trust the banks. What if they 
close, or the government takes my money? It has happened before.”
This sentiment was echoed in all three provinces. Even among those who had access to finan-
cial services, many preferred to limit their use to remittances or cash withdrawals and were 
hesitant to engage in savings or loans. This is in line with findings from Klapper and Hess 
(2020), who argue that distrust in financial systems is a major barrier to financial inclusion in 
conflict-affected areas.

Cultural Barriers to Financial Inclusion
Cultural barriers, particularly gender norms, emerged as a critical theme in the interviews and 
focus groups. In rural Afghanistan, deeply entrenched gender norms limit women’s participa-
tion in the financial system. The study found that women, especially in Nangarhar, are often 
not allowed to interact with formal financial institutions without the permission or accompani-
ment of a male family member. As one female participant from Nangarhar explained:
“We are not allowed to go to the bank. My husband manages all the money, and I don’t even 
know how to use a bank account.”
This finding highlights the gendered nature of financial exclusion in rural Afghanistan. Many 
women also reported being unfamiliar with the concept of formal savings or loans, relying in-
stead on informal systems of financial management. This is consistent with the literature, which 
identifies cultural barriers as a significant impediment to financial inclusion for women in rural 
communities (Sarma & Pais, 2011).
Interestingly, the focus groups conducted separately for women in Bamyan showed that wom-
en in this province were somewhat more empowered, with several female participants en-
gaged in small-scale businesses such as livestock farming or handicrafts. However, even in 
these cases, the women reported difficulties accessing formal financial services due to social 
norms and logistical challenges.
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Demographics: Given the specific challenges faced by women in accessing financial services, 
this study will ensure adequate representation of female participants. The sample will be bal-
anced in terms of gender, with approximately half of the interviewees being women. This will 
allow the study to explore the gendered dimensions of financial inclusion in rural Afghanistan, 
particularly the role of cultural norms in limiting women’s access to financial services (Klapper 
& Hess, 2020).
The age range of participants will be between 18 and 60, ensuring that both young adults, who 
may have different experiences with financial services due to exposure to technology, and old-
er individuals, who may rely more on traditional financial practices, are included in the study. 
Furthermore, participants will come from a mix of socio-economic backgrounds, including 
small-scale farmers, shopkeepers, and informal laborers, to capture a broad spectrum of expe-
riences (Allen et al., 2016).

RESULTS
The results of this study are based on the data collected from semi-structured interviews and 
focus groups conducted in three rural provinces in Afghanistan: Bamyan, Nangarhar, and Her-
at. A total of 25 interviews and 3 focus groups (with 6 to 8 participants each) were conducted, 
ensuring a diverse representation of rural residents, community leaders, and representatives 
from microfinance institutions. The results are presented according to the key themes that 
emerged during the data collection, including access to financial services, trust in formal finan-
cial institutions, cultural barriers, and the gendered dimensions of financial inclusion.
Access to Financial Services
One of the most significant findings from both the interviews and focus groups is the limit-
ed access to formal financial services in rural areas of Afghanistan. This finding is consistent 
across the three provinces. As shown in Table 1 below, only a small portion of respondents (15 
out of 25) had any form of interaction with a formal financial institution, primarily for cash 
transfers or receiving remittances. Most rural residents rely on informal financial networks 
such as local moneylenders or hawala systems, citing the unavailability of formal banks as the 
primary reason for their exclusion.
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In total, 25 semi-structured interviews will be conducted across three rural provinces in Af-
ghanistan: Bamyan, Nangarhar, and Herat. These provinces were chosen to represent different 
regions and socio-economic conditions. Interview questions were designed based on existing 
literature and pre-tested with a small sample to ensure relevance and clarity (Merriam & Tis-
dell, 2015).
Focus Groups: In addition to interviews, focus groups will be conducted to explore collec-
tive perspectives on financial inclusion and gather community-level insights. Each focus group 
will consist of 6 to 8 participants and will be held in village settings to allow for open and col-
laborative discussion. This method helps capture group dynamics and shared experiences that 
may not emerge in individual interviews (Morgan, 1997). The focus groups will cover topics 
such as the availability of financial services, attitudes towards formal banking, and the impact 
of financial exclusion on livelihoods.
Conducting focus groups in a culturally sensitive manner is crucial, particularly in rural Af-
ghanistan, where gender dynamics play a significant role. Separate focus groups for men and 
women will be held to ensure that women feel comfortable expressing their views without 
cultural restrictions (Agarwal, 2018). This method also helps to understand gender-specific 
barriers to financial inclusion, as studies suggest that women in rural Afghanistan are dispro-
portionately excluded from formal financial systems (Klapper & Hess, 2020).
Sample Selection and Demographics
The sampling strategy for this study is purposive, as the aim is to select participants who can 
provide rich and relevant information on the topic of financial inclusion. Purposive sampling 
is commonly used in qualitative research to focus on individuals with specific knowledge or 
experiences related to the research question (Palinkas et al., 2015). In this study, participants 
are selected based on their residence in rural areas, their involvement (or lack thereof) with 
formal or informal financial systems, and their socio-economic status.
Sample Selection: The study will draw participants from three provinces (Bamyan, Nangar-
har, and Herat), each representing different socio-economic and cultural contexts in Afghani-
stan. Bamyan, a mountainous province with a largely agricultural economy, faces significant 
infrastructural challenges that limit financial access. Nangarhar, located near the Pakistan 
border, has higher economic activity but is plagued by political instability. Herat, in the west, 
benefits from its proximity to Iran and relatively better infrastructure but still faces significant 
financial inclusion barriers in rural areas. This geographic diversity ensures that the study cap-
tures a wide range of experiences and challenges related to financial inclusion in rural Afghan-
istan (World Bank, 2021).
The sample includes 25 rural residents, 6 community leaders, and 4 representatives from mi-
crofinance institutions. The diversity of the sample will help provide a holistic understanding 
of financial inclusion, encompassing perspectives from different socio-economic backgrounds, 
genders, and professions (Patton, 2015).
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Qualitative Research Approach
A qualitative research approach is the most suitable for this study, as it allows for a compre-
hensive exploration of participants’ experiences, beliefs, and attitudes regarding financial 
inclusion. Qualitative methods are particularly valuable in exploring the social and cultural 
differences that quantitative research may overlook (Creswell & Poth, 2016). In the context of 
Afghanistan, where financial inclusion is shaped by a complex array of cultural, political, and 
economic factors, qualitative research offers the flexibility to capture the diverse perspectives 
of rural communities.
The study uses an interpretivist paradigm, which focuses on understanding social phenomena 
through the subjective experiences of individuals (Bryman, 2012). This paradigm is well-suited 
to the study’s objective of exploring the lived experiences of rural Afghans and understanding 
the contextual barriers to financial inclusion. Through this approach, the research seeks to gain 
insights into participants’ views on financial services, trust in institutions, and the cultural and 
economic challenges they encounter in accessing formal financial systems.
Previous studies on financial inclusion have effectively used qualitative approaches to uncover 
the complex factors that hinder or promote inclusion in developing countries. For instance, 
Demirgüç-Kunt et al. (2018) highlight the importance of understanding local contexts, cultur-
al norms, and individual experiences when designing financial inclusion policies. This study 
aims to build on such research by providing a context-specific understanding of financial in-
clusion in rural Afghanistan.
Data Collection Methods
The data collection methods employed in this study include semi-structured interviews and 
focus groups. These methods are appropriate for exploring the subjective experiences and per-
ceptions of rural community members, who may face multiple barriers to financial inclusion. 
Both semi-structured interviews and focus groups allow participants to express their views in 
their own words while also providing the flexibility to explore topics in greater depth when 
necessary (Creswell, 2014).
Semi-Structured Interviews: Semi-structured interviews are the primary data collection tool 
for this study. This method allows for open-ended questions, which encourage participants to 
share their personal experiences and perceptions (Patton, 2015). The interviews focus on key 
themes such as access to financial services, trust in financial institutions, economic challenges, 
and the role of cultural norms in financial behavior. Interviewees include rural residents, local 
community leaders, and representatives from microfinance institutions operating in rural ar-
eas. The semi-structured format enables the researcher to guide the discussion while allowing 
respondents the freedom to discuss issues they find important (Kvale & Brinkmann, 2015).
In total, 25 semi-structured interviews will be conducted across three rural provinces in Af-
ghanistan: Bamyan, Nangarhar, and Herat. These provinces were chosen to represent different 
regions and socio-economic conditions. Interview questions were designed based on existing 
literature and pre-tested with a small sample to ensure relevance and clarity (Merriam & Tis-
dell, 2015).
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Barriers to Financial Inclusion in Afghanistan
Afghanistan faces unique challenges in achieving widespread financial inclusion, especially in 
its rural regions. As noted by Da Afghanistan Bank (2022), the country’s financial infrastruc-
ture remains underdeveloped, particularly outside of major urban centers. Rural areas, where 
the majority of the population resides, are often characterized by a lack of roads, electricity, 
and telecommunications infrastructure, making it difficult for financial institutions to establish 
branches or provide digital services. The World Bank (2021) has highlighted that these infra-
structural deficiencies are exacerbated by insecurity and political instability, which make it 
risky for banks to operate in certain regions. Additionally, the weak regulatory framework and 
lack of enforcement mechanisms further discourage the expansion of financial services in rural 
areas (Demirgüç-Kunt et al., 2018).
Cultural barriers also play a significant role in financial exclusion in Afghanistan. In many ru-
ral communities, traditional norms limit the participation of women in the formal economy. 
Klapper and Hess (2020) note that Afghan women, particularly in rural areas, face significant 
social restrictions on their mobility and economic participation, which severely limits their ac-
cess to financial services. Gender discrimination, coupled with low levels of financial literacy, 
further deepens the financial exclusion of women. As Rostami (2022) points out, any strategy 
to enhance financial inclusion in Afghanistan must take into account the specific cultural and 
social barriers that exist, particularly with respect to gender.
In addition to socio-cultural barriers, economic challenges also inhibit financial inclusion in 
Afghanistan. Many rural households live in poverty and lack the necessary collateral to access 
credit or open formal bank accounts (Allen et al., 2016). Informal financial networks, such as 
local moneylenders, are often the only available sources of credit for these communities, but 
these come with high interest rates and little legal protection (FAO, 2021). These economic bar-
riers highlight the importance of developing financial products that are tailored to the needs 
and circumstances of rural populations, such as microcredit for small farmers or livestock in-
surance, which can help build resilience and promote economic development (Suri & Jack, 
2016).

RESEARCH METHODOLOGY
This section outlines the research methodology employed for the study titled Financial Inclu-
sion Strategies for Rural Communities in Afghanistan. Given the socio-economic complexities 
of Afghanistan’s rural areas and the need for in-depth understanding of financial inclusion, a 
qualitative research approach has been adopted. The study aims to explore how rural Afghans 
perceive financial inclusion, what barriers they face, and what strategies could be effective in 
overcoming these challenges.
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with banks preferring to concentrate their services in urban centers where the cost of estab-
lishing branches is lower and there is a higher concentration of economically active indi-
viduals (Klapper et al., 2016). In this regard, mobile banking services have been lauded as 
a game-changer in expanding financial inclusion, particularly in Sub-Saharan Africa, where 
mobile-based platforms like M-Pesa have dramatically increased access to financial services in 
rural areas (Demombynes & Thegeya, 2012).
Despite these advancements, financial exclusion persists in many rural communities across the 
developing world. According to Sarma and Pais (2011), the lack of financial literacy, distrust 
of formal institutions, and cultural barriers—especially regarding women’s participation in fi-
nancial activities—pose significant hurdles. In Afghanistan, these challenges are compounded 
by the socio-political instability that has persisted for decades, making financial institutions 
reluctant to expand their services to rural and conflict-affected areas (World Bank, 2021).

Case Studies from Rural Financial Inclusion Strategies
Global case studies provide valuable lessons for enhancing financial inclusion in rural com-
munities, particularly in low-income and conflict-prone countries. For instance, in Kenya, the 
introduction of M-Pesa has been transformative in increasing financial access among the rural 
population. As Suri and Jack (2016) argue, mobile money platforms bypass the need for phys-
ical infrastructure, enabling even those in remote areas to access financial services through 
their mobile phones. The success of M-Pesa has been attributed to its simplicity, affordability, 
and ability to meet the financial needs of underserved populations. Furthermore, research by 
Demombynes and Thegeya (2012) shows that households using M-Pesa were better able to 
manage risks and invest in their livelihoods, illustrating the power of financial inclusion in 
rural development.
India’s experience with the Pradhan Mantri Jan Dhan Yojana (PMJDY) provides another rele-
vant example. The initiative, which aimed to provide every Indian household with access to a 
bank account, has been successful in expanding financial services to rural areas (Chakrabarty, 
2012). By offering zero-balance accounts, along with insurance and overdraft facilities, the PM-
JDY program incentivized rural participation in the formal financial system. Aggarwal and 
Klapper (2013) argue that the program’s success was due in large part to the use of technology 
and biometric authentication, which reduced the costs and complexities associated with tra-
ditional banking. Despite these successes, challenges remain, including the need to enhance 
financial literacy and build trust in formal institutions, especially among marginalized groups 
in rural areas (Suri & Jack, 2016).
These case studies underscore the importance of technology, tailored financial products, and 
government policies in promoting financial inclusion in rural areas. They also highlight the 
need to adapt strategies to local contexts, as what works in one country may not be directly 
transferable to another. For example, while mobile banking has been effective in Kenya, its 
potential in Afghanistan may be limited by low mobile penetration rates and the lack of digital 
literacy in rural communities (Rostami, 2022).
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communities in Afghanistan, beyond what quantitative data alone can provide. Finally, the 
findings of this research have important policy implications. By identifying the specific bar-
riers and potential solutions for financial inclusion in rural areas, the study can inform future 
development efforts aimed at improving the socio-economic conditions of Afghanistan’s rural 
population.
1.7 Research Gap and Contribution
There is a growing body of literature on financial inclusion in developing and conflict-affect-
ed countries, but Afghanistan’s unique socio-political context presents challenges that are not 
adequately addressed in existing studies. Most of the current research on financial inclusion in 
Afghanistan is quantitative in nature, focusing on national or regional statistics and indicators. 
While these studies provide valuable insights into the scope of financial exclusion, they often 
fail to capture the complexities and distinctions of rural life in Afghanistan, where cultural 
norms, local governance structures, and informal economies play a significant role in shaping 
financial behaviors.
Moreover, much of the existing literature on financial inclusion in Afghanistan focuses on ur-
ban areas, where financial infrastructure is more developed, and the challenges are significant-
ly different from those faced by rural populations. This study fills a critical gap by focusing spe-
cifically on rural communities and adopting a qualitative approach that prioritizes the voices 
and experiences of those directly affected by financial exclusion.
By doing so, this research not only contributes to the academic literature on financial inclusion 
but also provides actionable insights for policymakers, financial institutions, and development 
organizations. The study’s emphasis on rural areas, where financial services are most needed 
yet least available, offers a valuable contribution to ongoing discussions about how to promote 
inclusive development in fragile and conflict-affected states like Afghanistan.

LITERATURE REVIEW
Financial Inclusion in Developing Economies
The issue of financial inclusion has gained importance in recent years, especially in developing 
economies where large portions of the population are unbanked or underbanked. Financial in-
clusion has been a focal point of economic policy in developing economies due to its potential 
to enhance livelihoods, reduce poverty, and stimulate economic development. According to 
Demirgüç-Kunt et al. (2018), financial inclusion allows individuals to have access to useful and 
affordable financial products that meet their needs. The benefits of financial inclusion are par-
ticularly important in developing economies, where traditional financial systems often exclude 
large portions of the population, especially those living in rural areas. Suri and Jack (2016) note 
that access to formal financial services provides households with greater opportunities to save, 
invest in education, manage risks, and smooth consumption during times of economic shocks.
However, the gap between rural and urban financial access remains stark in many developing 
nations, largely due to infrastructural deficiencies and the high costs associated with serving 
remote populations (Allen et al., 2016). Rural areas often face a shortage of financial institu-
tions,
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Relevance of Financial Inclusion for Rural Communities
Rural communities, particularly in developing and conflict-affected countries, are often dis-
proportionately excluded from formal financial systems. In these settings, financial inclusion 
is particularly relevant because it can provide a path out of poverty and improve overall live-
lihoods (Chibba, 2009). The significance of financial inclusion for rural populations lies in its 
ability to support agricultural productivity, enable investment in small businesses, and facil-
itate access to healthcare and education, all of which are critical for socio-economic develop-
ment (Suri & Jack, 2016).
For Afghanistan, where more than 70% of the population resides in rural areas, financial inclu-
sion is essential for fostering economic resilience and rural development (World Bank, 2021). 
The lack of access to financial services, such as credit for agricultural inputs or savings prod-
ucts, inhibits the ability of rural households to invest in productive activities or cope with ad-
verse economic conditions (FAO, 2021). Furthermore, women in rural Afghanistan face addi-
tional barriers due to cultural norms that restrict their access to financial institutions, further 
deepening gender disparities in financial access (Klapper & Hess, 2020). Therefore, financial 
inclusion in rural Afghanistan is both a social and economic necessity, contributing to overall 
development and reducing gender inequality.
1.5 Research Objectives
The primary objective of this study is to investigate the challenges and opportunities associated 
with promoting financial inclusion in Afghanistan’s rural communities. By using a qualitative 
research approach, this study aims to gather in-depth insights from key stakeholders, includ-
ing rural residents, local financial institutions, and community leaders. Specifically, this study 
will address the following research questions:
1.	 What are the primary barriers to financial inclusion in rural Afghanistan?
2.	 How do socio-cultural, economic, and institutional factors influence financial access in 
these areas?
3.	 What strategies and innovations have been successfully implemented to promote fi-
nancial inclusion in similar contexts, and how can they be adapted to Afghanistan?
1.6 Scope and Significance of the Study
The scope of this research is focused specifically on rural communities in Afghanistan, which 
are often overlooked in broader discussions about financial inclusion. While much attention has 
been given to urban areas and efforts to modernize the Afghan financial system, little research 
has been conducted on how rural populations interact with, or are excluded from, financial 
services. This is a critical gap, as rural regions account for a large proportion of Afghanistan’s 
population and are integral to the country’s agricultural sector, which remains a cornerstone of 
its economy (FAO, 2021).
This study is significant for several reasons. First, it contributes to the growing literature on 
financial inclusion by focusing on a context that is both under-researched and extremely chal-
lenging due to ongoing conflict and instability. Second, the study uses a qualitative methodolo-
gy, which allows for a deeper understanding of the lived experiences and perspectives of rural
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Problem Statement
Despite global recognition of the importance of financial inclusion, Afghanistan›s rural com-
munities remain marginalized from the formal financial sector. The country’s financial system 
is concentrated in urban centers, leaving rural populations dependent on informal and often 
exploitative financial arrangements, such as moneylenders. The existing financial institutions, 
including banks and microfinance institutions, are often reluctant to extend services to rural 
areas due to perceived risks, high transaction costs, and lack of physical infrastructure (Rost-
ami, 2022).
Moreover, the complex socio-political ground in Afghanistan, characterized by ongoing 
conflict, weak governance, and male-controlled social structures, further complicates the task 
of expanding financial inclusion. Women, in particular, face significant barriers to accessing 
financial services, with only 7% of Afghan women having a bank account compared to 30% 
of men (World Bank, 2021). This gender gap in financial inclusion contributes to broader 
socio-economic disparities, supporting cycles of poverty and limiting development outcomes 
for rural families.
Given the critical role that financial inclusion can play in driving economic empowerment 
and social development, particularly in states like Afghanistan, there is an urgent need to 
develop strategies that are specifically tailored to the unique challenges of rural communities. 
However, existing research on financial inclusion in Afghanistan remains limited, especially 
in terms of qualitative, community-level insights that could inform effective policy interven-
tions. This study seeks to fill that gap by exploring the specific barriers to financial inclusion 
in rural Afghanistan and identifying viable strategies for promoting financial access.

Concepts of Financial Inclusion
Financial inclusion refers to the process of ensuring access to financial services for all individ-
uals and businesses, regardless of their socio-economic status. It encompasses a range of ser-
vices, including savings accounts, credit, insurance, and payment systems, that are affordable, 
accessible, and beneficial to users (Demirgüç-Kunt et al., 2018). At its core, financial inclusion 
is a tool for reducing poverty and inequality, empowering marginalized groups, and fostering 
economic growth by integrating them into the formal financial system (Sarma & Pais, 2011). 
In rural settings, access to these financial services allows individuals and businesses to man-
age risks, smooth consumption, invest in future opportunities, and escape cycles of poverty.
The theoretical basis of financial inclusion is rooted in Amartya Sen›s «Capability Approach,» 
which argues that development is fundamentally about expanding the freedoms people have 
to lead lives they value (Sen, 1999). Access to financial services is viewed as a capability that 
allows people to improve their well-being and achieve economic security. Therefore, pro-
moting financial inclusion is not just an economic issue but a developmental imperative that 
enhances individual agency and socio-economic mobility (Beck & Demirgüç-Kunt, 2008). 
Financial inclusion also serves as a means of reducing vulnerability by enabling households 
to manage economic shocks and uncertainties (Allen et al., 2016).
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Financial inclusion, particularly in rural communities, has been increasingly recognized as a 
critical driver of economic growth and poverty reduction in developing countries. It enables 
individuals and small businesses to access a broad range of financial services, including sav-
ings, payments, credit, and insurance, which are essential for managing risks, investing in op-
portunities, and improving livelihoods (Demirgüç-Kunt et al., 2018). In conflict-affected states 
like Afghanistan, the potential of financial inclusion extends beyond economic empowerment; 
it serves as a key component of social inclusion and stability. Financial services can facilitate 
rural development by providing farmers and small-scale entrepreneurs access to credit for ag-
ricultural inputs, creating opportunities for small business growth, and offering financial secu-
rity through savings and insurance (Suri & Jack, 2016).
However, financial exclusion remains a persistent problem in Afghanistan, particularly in ru-
ral areas. Recent reports indicate that over 70% of Afghans are unbanked, with limited access 
to formal financial services (World Bank, 2021). Rural communities, which are home to the ma-
jority of the population, face a higher degree of financial exclusion due to several interrelated 
factors, including geographical isolation, lack of infrastructure, political instability, and fixed 
socio-cultural norms that often exclude women and marginalized groups from financial partic-
ipation (UNDP, 2022). For example, limited road networks and insecurity in many rural areas 
make it difficult for financial institutions to establish branches, while social norms restricting 
women’s mobility and participation in public life further compound the issue (Klapper & Hess, 
2020).
In many cases, informal financial systems, such as moneylenders and local credit associations, 
fill the void left by formal institutions. However, these informal systems often come with high 
costs and risks, leaving rural populations vulnerable to financial exploitation and expanding 
cycles of poverty (Rostami, 2022). The lack of access to affordable and reliable financial ser-
vices also prevents rural Afghans from fully participating in the country’s broader economic 
system, which further creates rural-urban disparities. Furthermore, without access to financial 
services, rural households struggle to manage risks and invest in future opportunities, partic-
ularly in agriculture, which remains a foundation of Afghanistan’s economy (FAO, 2021).
Global initiatives, such as those organized by the World Bank and the United Nations, empha-
size the need to promote inclusive financial systems as a pathway to sustainable development 
and poverty alleviation. The World Bank’s Universal Financial Access 2020 initiative, for exam-
ple, highlights the importance of ensuring that all adults, especially those in underserved rural 
areas, have access to a transaction account (Demirgüç-Kunt et al., 2018). While there have been 
some efforts to improve financial inclusion in Afghanistan, such as the development of mobile 
banking and microfinance institutions, these initiatives have largely been confined to urban 
centers and have struggled to gain traction in rural areas, where literacy levels are low, and 
trust in formal financial institutions remains limited (CGAP, 2020).
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ABSTRACT
This study examines the financial inclusion strategies for rural communities in Afghanistan, 
where limited access to formal financial services and inherent cultural barriers persists. 
Employing a qualitative research approach, the study gathers data from interviews and focus 
groups in three provinces to explore the effectiveness of current financial inclusion efforts. 
Key findings reveal that mobile banking and microfinance institutions play a essential role in 
extending financial services to unbanked populations. However, barriers such as limited fi-
nancial literacy, gender inequality, and distrust in formal banking institutions remain signifi-
cant challenges. The study emphasizes the need for tailored financial products and culturally 
sensitive literacy programs to improve access. Policy recommendations are offered to enhance 
financial inclusion in rural Afghanistan, with a focus on infrastructure development and 
gender-inclusive approaches. This research contributes to the growing literature on financial 
inclusion in conflict-affected regions.
Keywords: Financial inclusion, Rural communities, Microfinance, Mobile banking.

INTRODUCTION
Background of the Study
Financial inclusion, defined as the process by which individuals and businesses have access 
to useful and affordable financial products and services, has become a key strategy for achiev-
ing sustainable development goals globally (World Bank, 2022). In developing countries, 
financial inclusion plays a pivotal role in poverty alleviation and economic empowerment. 
Afghanistan, a country recovering from decades of conflict and instability, has made some 
steps toward financial inclusion, particularly in urban areas. However, the country’s rural 
communities, which make up the majority of the population, remain largely excluded from 
formal financial systems. This exclusion is particularly concerning given the critical role rural 
economies play in Afghanistan’s agriculture-dependent economy (UNDP, 2023).
Rural communities in Afghanistan face complicated challenges that limit their access to 
financial services, such as a lack of infrastructure, insecurity, and deeply in-built socio-cul-
tural norms. Financial exclusion worsens rural poverty by limiting opportunities for savings, 
investments, and access to credit, which are essential for economic resilience and develop-
ment. According to recent studies, over 85% of the Afghan population lives in rural areas, 
yet a significant proportion remains without access to even basic financial services, such as 
banking, credit, and insurance (Da Afghanistan Bank, 2022). This creates a ruthless cycle of 
poverty and underdevelopment in these regions.
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It emphasises the need of taking into account both technical and organisational factors when 
developing strategies to promote the adoption of e-commerce. Looking ahead, additional 
study is required to thoroughly investigate the distinct obstacles encountered by Afghan small 
and medium-sized enterprises (SMEs) and examine possible remedies. By capitalising on the 
possibilities offered by e-commerce, Afghanistan may improve its economic environment, em-
power small and medium-sized enterprises (SMEs), and facilitate more deep integration into 
the global digital economy.
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Website Design: The correlation between the Website Design variable and the extracted com-
ponent is .799. This indicates a strong positive relationship between Website Design and the ex-
tracted component. Website Design is highly correlated with the underlying factor represented 
by the extracted component.
Security: The correlation between the Security variable and the extracted component is .893. 
This suggests a strong positive relationship between Security and the extracted component. Se-
curity is highly correlated with the underlying factor represented by the extracted component.
The extraction method used for this analysis is Principal Component Analysis, as mentioned at 
the bottom of the table. Principal Component Analysis is a statistical technique used to reduce 
the dimensionality of a dataset and identify underlying factors or components that explain the 
variance in the observed variables.

Conclusion
A study on the factors influencing the adoption of e-commerce in Afghanistan has examined 
the intricate dynamics related to the implementation of e-commerce in the commercial sec-
tor of the country. By analyzing technological and organizational aspects, the study sought to 
provide insight into the obstacles and possibilities encountered by Afghan small and medium 
firms (SMEs) while adopting e-commerce. In order to get a more comprehensive understand-
ing of the adoption process, the study acknowledged the need of analyzing the whole model of 
adoption, rather than concentrating on separate elements. Technological aspects like perceived 
efficacy, perceived compatibility, and perceived complexity were recognized as key determi-
nants of e-commerce adoption.
 Furthermore, organizational variables such as the size of the firm, its innovativeness, and its 
preparedness were identified as having substantial impacts. The results emphasized the dif-
ferences in the rates of e-commerce adoption between industrialized and developing coun-
tries, underscoring the need of implementing customized approaches that take into account 
the unique circumstances of developing nations such as Afghanistan. Although several studies 
have indicated advancements in the adoption of e-commerce among small and medium-sized 
enterprises (SMEs) in specific locales, the general rate of acceptance remains rather modest. 
The effective implementation of e-commerce advantages in Afghanistan and other Arab nations 
has been impeded by civil strife and other obstacles, including restricted internet access. Nev-
ertheless, the capacity of e-commerce to make a substantial contribution to economic growth 
and development persists. The research findings clearly indicate that the promotion of e-com-
merce adoption necessitates the simultaneous addressing of several variables. Collaborative 
efforts among policymakers, industry actors, and stakeholders are necessary to establish a con-
ducive climate that facilitates technological progress, improves organisational capacities, and 
overcomes obstacles to implementation. The present study enhances the current knowledge by 
offering valuable insights into the determinants that impact the adoption of e-commerce within 
the commercial sector of Afghanistan.



Journal of Economical Scienceمجله علمی تحیقیقی علوم اقتصادی 60

the cumulative amount of variance explained up to that component, which is also 75.310% for 
Component 1.
Component 2: The initial eigenvalue for Component 2 is 0.464. This component explains an 
additional 11.596% of the variance. However, the table does not provide the cumulative per-
centage for Component 2.
Component 3: The initial eigenvalue for Component 3 is 0.293, explaining 7.317% of the vari-
ance. Again, the cumulative percentage for Component 3 is not provided.
Component 4: The initial eigenvalue for Component 4 is 0.231, accounting for 5.777% of the 
variance. As with the previous components, the cumulative percentage for Component 4 is not 
specified.
The extraction sums of squared loadings represent the proportion of variance explained by 
each component after extraction. In this case, the extraction sums of squared loadings match 
the initial eigenvalues, indicating that all of the extracted components retain the same amount 
of variance as their initial counterparts.
The extraction method used for this analysis is Principal Component Analysis, as mentioned at 
the bottom of the table. Principal Component Analysis is a statistical technique used to reduce 
the dimensionality of a dataset and identify underlying factors or components that explain the 
variance in the observed variables.

Component Matrixa

The table provided represents the component matrix for the variables in the analysis, specifical-
ly for the extracted component. Based on the table, the values in the component matrix indicate 
the correlation between each variable and the extracted component.
Convince: The correlation between the Convince variable and the extracted component is

.906. This indicates a strong positive relationship between Convince and the extracted compo-
nent. Convince is highly correlated with the underlying factor represented by the extracted 
component.
Time: The correlation between the Time variable and the extracted component is .869. This sug-
gests a strong positive relationship between Time and the extracted component. Time is highly 
correlated with the underlying factor represented by the extracted component.
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Convince: The initial communality is 1.000, meaning that the variable explains 100% of its own 
variance. After extraction, the communality decreases to 0.821, indicating that 82.1% of the 
variance in the Convince variable is explained by the extracted factors.
Time: Similar to Convince, the initial communality is 1.000, indicating that the variable explains 
100% of its own variance. After extraction, the communality decreases to 0.755, suggesting that 
75.5% of the variance in the Time variable is accounted for by the extracted factors.
Website Design: Like the previous variables, the initial communality for Website Design is 
1.000, representing 100% of its own variance. After extraction, the communality decreases to 
0.639, indicating that 63.9% of the variance in the Website Design variable is explained by the 
extracted factors.
Security: Similarly, the initial communality for Security is 1.000, signifying 100% of its own 
variance. After extraction, the communality decreases to 0.798, suggesting that 79.8% of the 
variance in the Security variable is accounted for by the extracted factors.
The extraction method used for this analysis is Principal Component Analysis, as indicated at 
the bottom of the table. Principal Component Analysis is a statistical technique used to reduce 
the dimensionality of a dataset and identify underlying factors or components that explain the 
variance in the observed variables.

The table provided presents the total variance explained by each component in a principal com-
ponent analysis. It includes the initial eigenvalues and the extraction sums of squared loadings.
Component 1: The initial eigenvalue for Component 1 is 3.012. This represents the amount of 
variance in the original variables that is accounted for by Component 1 alone. In this case, 
Component 1 explains 75.310% of the total variance. The cumulative percentage represents 
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the essential tasks of editing, coding, and tabulation, which played a crucial role in the entire 
research process. This was undertaken to ensure the accuracy and efficacy of the scientific in-
vestigation. Prior to proceeding, official authorization from the heads of each department was 
obtained. Subsequently, a total of 158 personnel from various departments and units of the 
Commercial Sector in Afghanistan were recruited. Was contacted and subsequently visited. 
Following the communication of the questionnaire›s purpose to the employees and the estab-
lishment of a designated time for its collection, a total of 142 completed questionnaires were 
received in hard copy format. Upon decoding, the data was inputted into the most recent iter-
ation of SPSS. The statistical methods were employed to evaluate the hypothesis and examine 
the aims of this study. The findings are outlined in the subsequent sections of this paper.

Based on the descriptive statistics provided, the following conclusions can be drawn: Con-
vince: The average rating for the variable “Convince” is 3.3052, with a standard deviation of 
0.91081. The distribution of ratings is slightly negatively skewed (-0.371), indicating that the 
majority of respondents rated it above the mean. The kurtosis value of -0.935 suggests a mod-
erately platykurtic distribution, indicating a relatively flat peak compared to a normal distri-
bution. Time: The variable “Time” has an average rating of 3.4143, with a standard deviation of 
0.97319. The ratings exhibit a slightly negative skewness (-0.435), suggesting that most respon-
dents rated it above the mean. The kurtosis value of -0.766 indicates a slightly platykurtic distri-
bution, implying a relatively flat peak compared to a normal distribution. Website Design: The 
average rating for “Website Design” is 3.7148, with a standard deviation of 0.73754.
The ratings display a negative skewness (-0.770), indicating that most respondents rated it 
above the mean. The positive kurtosis value of 0.298 suggests a slightly leptokurtic distribu-
tion, indicating a slightly peaked shape compared to a normal distribution. Security: The vari-
able “Security” has an average rating of 3.3820, with a standard deviation of 1.00429. The dis-
tribution of ratings is slightly negatively skewed (-0.411).
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as management, organizational behavior, communications, computer science, information 
systems, marketing, and sociology include research on incentives and obstacles to technology 
adoption.
Therefore, the study on EEIT innovation and adoption by SMEs utilizes a range of theoretical 
models and conceptual frameworks from these many fields. No singular paradigm or theory 
exerts dominance. Included among the often used theoretical models are: Several research in-
vestigations have endeavored to categories variables, but once again, great inconsistency per-
sists. For instance, Al-Qirim (2004) employed four distinct types of variables: technological, 
organizational, manager/owner, and environmental criteria. Employ the subsequent four clas-
sifications: internal context, external context, process, and content. Variables are classified into 
three dimensions: content, context, and process.

Research Methodology
The present study employs a case study, research design, and deductive approach. Identifying 
the Factors Influencing E-Commerce Adoption in Afghanistan is the objective of this study. 
Within the commercial sector of Afghanistan. Descriptive research aims to provide a compre-
hensive description of events, addressing any gaps and seeking to enhance our understand-
ing of current knowledge. The present study was conducted using the original data obtained 
from the survey instrument. The research instrument employed in this study is a standard-
ized and well-designed questionnaire. Quantitative surveys were used to gather primary data 
and pertinent information from personnel in the Commercial Sector in Afghanistan. This sur-
vey instrument was developed and evaluated as a component of this study and consistently 
demonstrated its dependability. Initial evaluation of the internal validity of the research survey 
instrument questionnaire was obtained through a pilot study. To achieve this objective, prima-
ry data was gathered from 13 employees working in the commercial sector in Afghanistan. The 
pilot research’s results validated the internal dependability of the deployed instrument. Con-
sequently, the same instrument was employed in the designated sample locations to gather the 
vital primary data for the current investigation.
The population for the study was the Commercial Sector in Afghanistan, as the study em-
ployed a case study design. A sample size of 142 employees, chosen from a pool of 223 individ-
uals across various divisions of the Commercial Sector in Afghanistan, was chosen to provide 
comprehensive coverage and analysis of the outcomes or findings. The act of selecting a piece 
of a population to represent the entire population is referred to as sampling, whereby a sample 
is a subset of the population (Biondo et al, 1998). This study has adopted the stratified random 
sampling technique. The many general directorates, departments, and units have been recog-
nized based on their availability and scope. The first stage was acquiring formal authorization 
by personally visiting the heads of departments. The second phase of the process involved 
personally distributing surveys to pre-selected employees who had been previously told about 
the objective of completing the questionnaire. The data analysis in this study was conducted 
using Statistical Package for Social Science (SPSS) version 20. Data processing encompassed 
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Research Objectives
1.	 To investigate the factors which affecting e-commerce adaptation in Afghanistan.

1.	 To evaluate current system of e-commerce in Afghanistan.
2.	 To find out the impact security, time, web design and convince of e-commerce in con-
sumer in Afghanistan.
Literature Review
The E-Commerce Report of 2014 by the Afghanistan Industry and Business Association iden-
tifies user bias against e-commerce usage and a lack of technological, financial, and adminis-
trative infrastructure as the reasons for not fully realising the e-commerce potential in Turkey. 
The level of digital literacy among internet users in Afghanistan is insufficient to enable them 
to fully understand the potential positive impact of internet and e-commerce on their everyday 
lives, business outcomes, and the overall prosperity of the country. Trust in e-commerce trans-
actions is lacking among digital commerce consumers in Afghanistan. Therefore, it is crucial to 
analyse the elements that influence the adoption of e-commerce in order to propel the growth 
of e-commerce enterprises in Afghanistan.
In their study, Caldeira (2017) identified perceived utility, perceived ease of use, attitude, and 
intention as the key determinants of e-commerce adoption in Afghanistan. This study involved 
the distribution of a survey questionnaire to 184 Afghan participants. The participants provid-
ed invaluable input and comments regarding the aforementioned elements that influence cus-
tomers’ adoption of Internet banking. The findings of this study revealed a strong correlation 
between perceived utility, ease of use, attitude, and intention and the adoption of online bank-
ing in Afghanistan. Furthermore, this aids banks in comprehending the key elements involved 
in delivering effective internet banking services to the Afghan customers.
Hamidi and Madani (2022), The banking sector has been significantly transformed by tech-
nological advancements in recent decades. Internet banking, in particular, is crucial for the 
progress of e-commerce and contemporary society. The substantial progress in computer tech-
nology, particularly the internet, has facilitated the banking sector in delivering services to 
customers with greater efficiency and effectiveness.
Omar, Altohami, Ethelb & Hamidi (2022), Nevertheless, the primary challenge encountered 
by online banking providers in Afghanistan is the reluctance of a significant number of users 
to embrace the online banking technologies provided. This occurred because to a multitude of 
circumstances. This phenomenon may be attributed to the personal experiences, awareness, 
level of internet access, and varied socio-cultural backgrounds of clients. Hence, the objective 
of this study is to ascertain the determinants that influence the acceptance of internet banking 
among clients in Afghanistan.
Ayyagari, Beck,  & Demirguc-Kunt,  (2007). A significant portion of the study on the imple-
mentation and utilization of EEIT by small and medium enterprises has been on an exploratory 
basis, using many methodologies and theoretical frameworks. Furthermore, it encompasses a 
wide range of enterprises and sectors worldwide. Scholarly literature from several fields such
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•	 Managers must continuously monitor the environment and evaluate whether develop-
ments are pertinent to their area of ability to influence.
•	 Changes in social culture and particularly pop culture tend to be very rapid.

•	 Introduction of new technologies and changes in their popularity tend to be frequent, 
too.
•	 Although governmental and legal changes typically occur over extended periods, new 
laws can be implemented rather quickly.
•	 The technological and legal factors are most important to managing e-commerce, 
Environmental scanning: The process of continuously monitoring the environment and events 
and responding accordingly.
Behavioral advertising targeting Advertisers direct advertisements during a visitor’s naviga-
tion inside or between websites based on their browsing of specific sites or categories of content 
that reflect their preferences. Malware Typically downloaded over the Internet, malicious soft-
ware or toolbars function as ‘trojan horses’ by performing undesirable actions such as keylog-
ging of user passwords or viruses that may gather email addresses.

Factors governing e-commerce service adoption
Chaffey et al. (2009) suggest that the following factors are important in governing adoption of 
any e-commerce service:
1.	 Cost of access. Undoubtedly, this poses a significant obstacle for consumers who do 
not already possess a personal computer. Other primary expenses include the fees for utilizing 
an Internet Service Provider (ISP) to establish an Internet connection and the fees for using the 
equipment to establish the connection. Provision of free access would undoubtedly enhance 
the acceptance and utilization.
2.	 Value proposition. Customers must see a necessity to be connected to the Internet - 
what unique benefits can the Internet provide that other forms of media cannot? Exemplary 
value offerings encompass the provision of enhanced supplier knowledge and perhaps re-
duced pricing.
3.	 Ease of use. This encompasses the simplicity of initially establishing an Internet con-
nection through the Internet Service Provider (ISP) and the convenience of using the web after 
establishment.
4.	 Although this issue mostly affects individuals who engage in online shopping, there is 
a common belief that being connected to the Internet renders personal information vulnerable. 
It is likely that it will require several years for this phobia to decrease.
5.	 5. Uncertainty. Many individuals will often have a pervasive apprehension towards 
technology and new media, which is unsurprising given that a significant portion of the news 
related to the Internet will revolve around pornography, fraud, and violations of privacy.
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a company with advantages through the aforementioned benefits, which ultimately promote 
market penetration, optimize operations, and finally increase revenue through its meticulous 
and selected ongoing application in firms. Small and Medium-Sized Enterprises (SMEs) are 
business organizations of relatively small scale, typically family-run institutions with limited 
networking capabilities.
Banks sometimes fail to maximize their financial potential because of their significantly insuf-
ficient assets. Actually, empirical evidence indicates that small and medium-sized enterprises 
(SMEs) possess the most robust resilience against global financial instability and exhibit the 
highest rate of expansion. Economists consider them to be a crucial pillar and strong founda-
tion for industrial development, which in turn stimulates national and regional economic prog-
ress. Thus, SMEs are more flexible and responsive than their comparatively larger counterparts 
when confronted with market fluctuations or global economic instability. They exhibit a com-
paratively accelerated capability to embrace prospects for innovations and adapt to changes in 
market strategy. Even if they lack adequate funds, they possess the capacity to promptly detect 
a change in the environment. These criteria are crucial in guaranteeing their strategic position 
in fostering economic growth.

Factors Influenced E-commerce Adoption
This study presents the elements that affect the adoption of e-commerce by SMEs, based on 
the literature review performed earlier. Perceived usefulness, perceived ease of use, relative 
benefit, perceived danger, perceived trust, and compatibility are the six factors. An analysis of 
the components is presented individually. This study focusses on the influence of macro-envi-
ronmental factors within the commonly employed SLEPT framework. Although commonly 
referred to as the PEST factors, we opt for SLEPT to emphasize the significance of the law in 
shaping Internet marketing strategies. The SLEPT factors are:
•	 Social factors – This encompasses the impact of customer perceptions on the determi-
nation of Internet usage for various activities.
•	 Legal and ethical factors – Formulate the strategy for promoting and selling products 
on the internet. Policies implemented by governments aim to protect the fundamental rights of 
individuals to privacy on behalf of society.
•	 Economic factors – Divergences in economic performance across various countries and 
regions impact expenditure trends and global commerce.
•	 Political – National governments and multinational organizations have a crucial role 
in shaping the future deployment and regulation of the Internet, as well as the regulations that 
govern it.
•	 Technological factors – Evolutions in technology provide novel prospects for the mar-
keting of products.
The phenomenon known as the ‘waves of change’ illustrates the varying rates at which the 
properties of different elements of the environment change throughout time.
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studies (Ahmad, Abu Bakar, Faziharudean, & Mohamad Zaki, 2014; Machfud & Kartiwi, 2013). 
Notwithstanding the global increase in e-commerce acceptance among SMEs, Parker and Cas-
tleman (2007) reported that the rate of e-commerce adoption among SMEs is rather low.
Prior research has reached a consensus that both developed and developing countries, in-
cluding Arab countries, have derived advantages from the implementation of e-commerce by 
small and medium-sized enterprises (SMEs) due to the facilitation of e-commerce practices 
(Sultan, Hassan, & Noor, 2017). Regarding Arab countries, the advantages and extent of Inter-
net usage have not been fully achieved. In particular, Iraqis are enthusiastic about embracing 
this technology to facilitate their connection to the global network. In spite of the Arab world 
countries’ isolation from global internet commerce, which has a significant impact on economic 
growth and development, several issues, including civil conflict, have hindered the acceptance 
of e-commerce (Kadhim & AlTaie, 2013). This category presents three potential variables. The 
aforementioned factors include perceived advantage, perceived reliability, and perceived intri-
cacy. Earlier researchers have unanimously acknowledged that the implementation of e-com-
merce encourages the use of e-commerce strategies among small and medium-sized enterpris-
es (SMEs) (Scupola, 2009) due to its numerous advantages in both developed and developing 
countries, including Arab countries. Conversely, the perceived compatibility exhibited incon-
clusive findings, with some studies demonstrating a substantial correlation with the accep-
tance of e-commerce (Ahmad et al., 2014; Venkatesh & Bala, 2012), while others presented con-
tradictory results (AlBar & Hoque, 2012; Ifinedo, 2011; Jahongir & Shin, 2014), contingent upon 
the specific circumstances of the individual studies. Similarly, the other independent variable, 
perceived complexity of technology, also yields varied outcomes. Research conducted among 
Canadian and Malaysian small and medium-sized enterprises (SMEs) did not acknowledge 
perceived complexity as a determinant of e-commerce adoption (Ahmad et al., 2014; Ifinedo, 
2011), while Venkatesh and Bala (2012) identified it as significant. Based on the aforementioned 
talks, it is necessary to re-examine these factors within the context of technology and determine 
their suitability for inclusion in this study.

E-commerce
Internet commerce (e-commerce) refers to the commercial transactions involving the purchase, 
sale, transfer, or exchange of goods, services, and/or information via computer networks, such 
as the internet. Organizational IT utilization refers to the strategic use of information technolo-
gy by an organization to enhance the quality of interaction with and among all its stakeholders. 
E-commerce offers advantages to enterprise, individual consumers, and society as a whole. 
E-commerce offers several advantages such as worldwide geographical coverage, cost efficien-
cy, round-the-clock operations, quick time-to-market, enhanced speed, improved customer 
services, expanded information accessibility, just-in-time business decisions, and less reliance 
on geography. Electronic commerce can provide advantages to enterprises of all scales, espe-
cially to the small-business domain. A highly efficient tool for managing corporate operations, 
particularly in the marketing and sales of goods and services on a global scale. It can provide
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Introduction of the Problem of Practice
The introduction of e-commerce in Afghanistan entails a sequence of decision-making pro-
cesses that progress through several phases among the prospective adopters. To get insight 
into the adoption process among decision-makers and industry groupings, many theories 
were employed. The majority of these analysis have concentrated on specific aspects of Rogers› 
Diffusion of Innovation model in order to understand the factors influencing the adoption of 
a certain technology (Machfud & Kartiwi, 2013). Nevertheless, Machfud and Kartiwi (2013) 
emphasized the significance of reevaluating the implementation of a technological model by 
considering all the elements comprehensively, rather of focusing on only a limited portion, as 
has been done in practice. The rationale behind this is that the implementation of the whole 
model provides opportunities for a more profound comprehension of the process of adoption. 
Furthermore, Kurnia, Choudrie, Mahbubur, & Alzougool (2015) and Lip-Sam & Hock-Eam 
(2011) have suggested the need of considering technological aspects such as compatibility and 
complexity in order to enhance the understanding of how these factors influence the adoption 
of e-commerce in developing countries in future research. The present study endeavours to ex-
pound upon both the technical and organisational aspects. The technology aspects encompass 
characteristics such as perceived advantage, perceived compatibility, and perceived complexi-
ty. The organisational components consist of business size, organisational innovativeness, and 
organisational readiness. The research will be carried out among Iraqi small and medium-sized 
enterprises (SMEs), who are now being encouraged to use the benefits of the information tech-
nology accessible in the country. Nevertheless, the prevalence of civil unrest since 2003 has 
resulted in a decline in internet usage for e-commerce to 37%. This indicates that small and 
medium-sized enterprises (SMEs) have not fully exploited the capabilities of this technology 
(Azeez & Al-Khafaji, 2014).
A series of studies have been undertaken recently on the implementation and utilisation of 
the Internet and e-commerce in small and medium-sized enterprises (SMEs) (Hung et al., 
2011; Ifinedo, 2011; Kartiwi & MacGregor, 2007; Parker & Castleman, 2007). Nevertheless, the 
majority of these studies did not investigate small and medium-sized enterprises (SMEs) in 
developing nations, but rather concentrated on the developed ones. The findings revealed a 
considerable difference in the use of Internet and e-commerce technology across industrialized 
and developing nations (Kartiwi & MacGregor, 2007; Parker & Castleman, 2007). Notably, the 
adoption of e-commerce by small and medium-sized enterprises (SMEs) in South Africa is still 
in its early stages (Chiliya, Chikandiwa, & Bola Afolabi, 2011). Small and medium-sized en-
terprises (SMEs) in Zimbabwe use technology to distribute information about their organisa-
tion, products, and/or services and engage with clients via company websites (Thulani, Tofara, 
& Langton, 2010). Furthermore, digital payment systems have been extensively embraced by 
small and medium-sized enterprises (SMEs) in Botswana, especially in the manufacturing, 
commerce, and service sectors (Olatokun & Kebonye, 2010). Furthermore, small and medi-
um-sized enterprises (SMEs) in South East Asia are exhibiting a greater degree of ecommerce 
adoption, as supported by analysis of Internet usage and data from multiple
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Determinants Influencing E-Commerce Adoption in Afghanistan

Dr. Adil Rasool
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Abstract
The implementation of electronic commerce in emerging nations has distinct obstacles and 
prospects. The objective of this study is to examine the determinants of e-commerce adoption 
among small and medium enterprises (SMEs) in Afghanistan›s commercial sector. This study 
seeks to elucidate the intricacies of e-commerce adoption in Afghanistan by utilizing Rogers› 
Diffusion of Innovation model and considering both technological and organizational con-
straints. This study utilizes a mixed-methods methodology, integrating both qualitative and 
quantitative techniques for data collecting. The data is gathered by means of questionnaires 
and systematic literature review. This study investigates the technology aspects of perceived 
benefit, perceived compatibility, and perceived complexity, as well as the organizational as-
pects of business size, organisational innovativeness, and organisational readiness. The results 
indicate that the implementation of e-commerce in Afghanistan›s business sector is impacted 
by a multitude of technological and organisational elements. Small and medium-sized enter-
prises (SMEs) encounter obstacles such as restricted internet access, security issues, and insuf-
ficient digital infrastructure. Nevertheless, the research also highlights prospects for develop-
ment, such as the considerable advantages of e-commerce in improving corporate processes, 
broadening market penetration, and stimulating economic expansion. The study emphasizes 
the significance of implementing customised approaches that take into account the particu-
lar environmental conditions of Afghanistan and the distinct obstacles encountered by small 
and medium-sized enterprises (SMEs). This paper presents recommendations to augment the 
adoption of e-commerce. These recommendations encompass enhancing digital infrastructure, 
raising awareness and education, addressing security concerns, fostering collaboration and 
partnerships, simplifying the regulatory framework, facilitating access to finance, and promot-
ing cross-sectorial collaboration.
Key Words: E-Commerce, Afghanistan, Technological Factors, SME and Organizational 
Factors



Dear Esteemed Colleagues and Honored Guests,
Today, I am proud to discuss the crucial initiative taken by Bakhtar University in our relentless 
pursuit of progress and prosperity for our society. It is our firm belief that scientific research is 
the cornerstone upon which we can build sustainable solutions for the economic challenges we 
face. As we know, our society grapples with various economic issues that hinder development 
and stability. To address these challenges effectively, we must rely on robust research—an en-
deavor that Bakhtar University is wholeheartedly committed to championing. The establish-
ment of the Bakhtar Research Journal of Economic Sciences marks a significant step in this 
direction. This journal will serve as the premier platform for disseminating reliable, peer-re-
viewed research articles from both our esteemed faculty and scholars across other public and 
private universities in Afghanistan.
Scientific research empowers us to analyze, understand, and tackle the economic problems 
that afflict our communities. It is not merely academic; it is a tool for practical change. By col-
lecting insights and innovative ideas from a diverse array of contributors, we can propose evi-
dence-based solutions that are tailored to the unique socio-economic landscape of our nation. 
Moreover, we recognize that research is not an isolated activity. It requires collaboration and 
exchange of ideas among institutions, scholars, and stakeholders. By fostering a culture of re-
search and inquiry, we can create a dynamic academic environment that propels us toward our 
common goal of national development.
Our commitment does not end with the publication of research. The leadership and academic 
staff of Bakhtar University are dedicated to ensuring that our findings reach the relevant au-
thorities and institutions. We aim to bridge the gap between theory and practice, ensuring that 
our research translates into actionable policies that can uplift our society and drive economic 
growth. In closing, I invite all of you i.e. academics, researchers, and practitioners to join us in 
this ambitious journey. Together, we can uncover the root causes of our economic challenges 
and illuminate the path forward with the light of rigorous scientific inquiry. Let us embrace 
this responsibility with vigor and determination, for the future of our society depends on it.

Thank you.
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